RASSEGNA STANMPA

GENNAIO/SETTEMBRE 2011

Roma

14 - 18 Settembre 2011



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

1 .- IL TURISTA, 10 GENNAIO 2011.

2.- THE NET TIME, 10 GENNAIO 2011.

3.- PRESSPOOL, 10 GENNAIO 2011.

4.- TRAVEL QUOTIDIANO, 11 GENNAIO 2011.

5.- ARCHITETTI.COM, 11 GENNAIO 2011.

6.- BOOP, 11 GENNAIO 2011.

7.- 5W, 16 GENNAIO 2011.

8.- FARONOTIZIE, 01 FEBBRAIO, 2011.

9.- 5W, 14 FEBBRAIO 2011.

10.- CONSIGLI DI VIAGGIO, 14 FEBBRAIO 2011.

11.- FREE ART NEWS, 14 FEBBRAIO 2011.

12.- ECONOMIA MAGAZINE, 14 FEBBRAIO 2011.

13.- CLAPPO, 14 FEBBRAIO 2011 .-

14.- PRESSPOOL, 14 FEBBRAIO 2011.

15.- PLANET LUXURY, 14 FEBBRAIO 2011.

16.- LUXUO, 14 FEBBRAIO 2011.

17.- LUSSUOSISSIMO, 20 FEBBRIAIO 2011.

18.- CORRIERE DEL WEB, 20 FEBBRAIO 2011.

19.- LUXURY, 21 FEBBRAIO 2011.

20.- CORRIERE DEL TURISMO, 25 FEBBRAIO 2011.
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AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

21.- PRESTIGE HOLIDAYS, 25 FEBBRAIO 2011.

22.- 18 KARATI, 25 FEBBRAIO 2011.

23.- 18 KARATI, 25 FEBBRAIO 2011.

24.- WORLD & PLEASURE, 01 MARZO 2011.

25.- CREDIT MAGAZINE, 03 MARZO 2011.

26.- WHY MODA, 03 MARZO 2011.

27.- PREZIOSA MAGAZINE, 04 MARZO 2011.

28.- MONDO DEL GUSTO, 09 MARZO 2011.

29.- ITALIA ATAVOLA, 11 MARZO 2011.

30.- ITALIA A TAVOLA, 11 MARZO 2011.

31.- ROME TOURING, 11 MARZO 2011.

32.- MONDO DEL GUSTO, 11 MARZO 2011.

33.- QUALYTRAVEL NEWSLETTER, 12 MARZO 2011.

34.- QUALYTRAVEL ON LINE, 12 MARZO 2011.

35.- 5W, 12 MARZO 2011.

36.- DE LUXE BLOG, 14 MARZO 2011.

37.- LUSSUOSISSIMO, 15 MARZO 2011.

38.- MYLUXURY, 16 MARZO 2011.

39.- WELLNESSLIFE, 21 MARZO 2011.

40.- DOLCEVITA, 23 MARZO 2011.
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AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

41.- CORRIERE INFORMAZIONE, 24 MARZO 2011.

42.- ADN KRONOS, 24 MARZO 2011.

43.- ITALY NEWS, 24 MARZO 2011.

44.- YAHOO NOTIZIE, 24 MARZO 2011.

45.- PIANETA DONNA, 24 MARZO 2011.

46.- CRONACHE TURISTICHE, 01 APRILE 2011.

47.- SICILIA TODAY, 01 APRILE 2011.

48.- SCOMUNICANDO, 01 APRILE 2011.

49.- MADE IN CONGRESS, 04 APRILE 2011.

50.- MADE IN CONGRESS, 04 APRILE 2011.

51.- ITALIA ATAVOLA, 04 APRILE 2011.

52.- ITALIA ATAVOLA, 04 APRILE 2011.

53.- CANICATTI WEB, 04 APRILE 2011.

54.- FACILE COMUNICARE, 05 APRILE 2011.

55.- CIAK LUXURY, 05 APRILE 2011.

56.- MASTER VIAGGI, 05 APRILE 2011.

57.- AGORA, 06 APRILE 2011.

58.- LUSSUOSISSIMO, 06 APRILE 2011.

59.- FIDEST, 06 APRILE 2011.

60.- MARKETING JOURNAL, 08 APRILE 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

61.- MARKETPRESS, 14 APRILE 2011.

62.- 5W, 15 APRILE 2011.

63.- CLASS LUXURY, 18 APRILE 2011.

64.- WEBLOG PLAZA, 21 APRILE 2011.

65.- IL FATTO ON LINE, 21 APRILE 2011.

66.- CLASS NEWS, 27 APRILE 2011.

67.- ADV STRATEGIE DI COMUNICAZIONE, 01 MAGGIO 2011.

68.- ADV STRATEGIE DI COMUNICAZIONE, 01 MAGGIO 2011.

69.- ITALIA ATAVOLA, 01 MAGGIO 2011.

70.- MASTER MEETING, 01 MAGGIO 2011.

71.- TISCALI FINANZA, 09 MAGGIO 2011.

72.- LAREPUBBLICA.IT, 09 MAGGIO 2011.

73.- 5W, 09 MAGGIO 2011.

74.- CASERTA 24 ORE, 09 MAGGIO 2011.

75.- TELEBORSA, 09 MAGGIO 2011.

76.- FREE ART NEWS, 09 MAGGIO 2011.

77.- 5W, 09 MAGGIO 2011.

78.- LUXSTYLE, 09 MAGGIO 2011.

79.- AFFARI ITALIANI, 09 MAGGIO 2011.

80.- PAPERBLOG, 09 MAGGIO 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

81.- ROYAL MONACO, 09 MAGGIO 2011.

82.- ROYAL MONACO, 09 MAGGIO 2011.

83.- RADIO 101, 09 MAGGIO 2011.

84.- CLASS LUXURY, 09 MAGGIO 2011.

85.- CERTI NEWS, 09 MAGGIO 2011.

86.- CINQUELIRE, 09 MAGGIO 2011.

87.- FACILE COMUNICARE, 09 MAGGIO 2011.

88.- PASSO PAROLA, 09 MAGGIO 2011.

89.- CAMERA DI COMMERCIO ITALO SERBA, 09 MAGGIO 2011.

90.- CORRIERE DEL WEB, 09 MAGGIO 2011.

91.- CORRIERE DEL WEB, 09 MAGGIO 2011.

92.- CORRIERE DELL’UMBRIA, 10 MAGGIO 2011.

93.- LUSSUOSISSIMO, 10 MAGGIO 2011.

94.- NEWSFOOD, 10 MAGGIO 2011.

95.- IL PUNTO STAMPA, 10 MAGGIO 2011.

96.- IL PAESE ON LINE, 10 MAGGIO 2011.

97.- LUXSTYLE, 10 MAGGIO 2011.

98.- CORRIERE DELL’UMBRIA ON LINE, 10 MAGGIO 2011.

99.- NEWSFOOD, 10 MAGGIO 2011.

100.- MONTENAPOLEONE, 10 MAGGIO 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

101.- ARTRIBUNE, 10 MAGGIO 2011.

102.- NOTIZIARIO ASS. NAZ. SOCIOLOGI, 10 MAGGIO 2011.

103.- LUXREVOLUTION, 11 MAGGIO 2011.

104.- FIDEST, 11 MAGGIO 2011.

105.- MY EXCLUSIVE LIFE, 11 MAGGIO 2011.

106.- GRTV, 11 MAGGIO 2011.

107.- THINKLUX, 11 MAGGIO 2011.

108.- WINE NEWS, 11 MAGGIO 2011.

109.- SOMMELIER, 11 MAGGIO 2011.

110.- SESTO POTERE, 13 MAGGIO 2011.

111.- QUOTIDIANO DEL NORD, 13 MAGGIO 2011.

112.- LIBERO, 14 MAGGIO 2011.

113.- ARCHITETTI, 17 MAGGIO 2011.

114.- FASHION MAG, 17 MAGGIO 2011.

115.- TELEBORSA, 18 MAGGIO 2011.

116.- 5W, 18 MAGGIO 2011.

117.- TISCALI FINANZA, 18 MAGGIO 2011.

118.- LA STAMPA, 18 MAGGIO 2011.

119.- LA REPUBBLICA.IT, 18 MAGGIO 2011.

120.- BLITZ QUOTIDIANO, 18 MAGGIO 2011.
VII



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

121.- VIRGILIO ECONOMIA, 18 MAGGIO 2011.

122.- CERTI NEWS, 18 MAGGIO 2011.

123.- CLASS LUXURY, 18 MAGGIO 2011.

124.- PREZIOSA MAGAZINE, 18 MAGGIO 2011.

125.- PREZIOSA MAGAZINE, 18 MAGGIO 2011.

126.- DONNE RUGGENTI, 18 MAGGIO 2011.

127.- IMPRENDIUM, 19 MAGGIO 2011.

128.- TELEBORSA, 30 MAGGIO 2011.

129.- LA REPUBBLICA.IT, 30 MAGGIO 2011.

130.- CLASS LUXURY, 30 MAGGIO 2011.

131.- BLOG SICILIA, 30 MAGGIO 2011.

132.- NOTIZIONE.NET, 30 MAGGIO 2011.

133.- VIRGILIO ECONOMIA, 30 MAGGIO 2011.

134.- IL GIORNALE DEL LUSSO, 31 MAGGIO 2011.

135.- PROGRESS, 01 GIUGNO 2011.

136.- VIAJEROS HOY, 02 GIUGNO 2011.

137.- EMPRESA EXTERIOR, 02 GIUGNO 2011.

138.- PICOTEA, 02 GIUGNO 2011.

139.- ACENTO WEB, 02 GIUGNO 2011.

140.- EXPOFAIRS.COM, 02 GIUGNO 2011.
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AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

141.- EL PUBLICISTA, 03 GIUGNO 2011.

142.- ITALIA IN WEEK END, 04 GIUGNO 2011.

143.- LA REPUBBLICA.IT, 06 GIUGNO 2011.

144 .- LA REPUBBLICAL.IT, 06 GIUGNO 2011.

145 .- IL QUOTIDIANO SICIALIANO, 06 GIUGNO 2011.

146.- 5W, 06 GIUGNO 2011.

147.- CLASS LUXURY, 06 GIUGNO 2011.

148.- CLANDESTINO WEB, 12 GIUGNO 2011.

149.- IL SOLE 24 ORE, 12 GIUGNO 2011.

150.- IL PAESE NUOVO, 12 GIUGNO 2011.

151.- CITY, 13 GIUGNO 2011.

152.- AFFARI ITALIANI, 13 GIUGNO 2011.

153.- VIAROMA .NET, 13 GIUGNO 2011.

154.- FREE ART NEWS, 13 GIUGNO 2011.

155.- AISE, 13 GIUGNO 2011.

156.- CITY ON LINE, 13 GIUGNO 2011.

157.- CLASS LUXURY, 14 GIUGNO 2011.

158.- TRAVEL QUOTIDIANO, 14 GIUGNO 2011.

159.- ETN, 14 GIUGNO 2011.

160.- CLASS LUXURY, 14 GIUGNO 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

161.- ITALIA A TAVOLA, 15 GIUGNO 2011.

162.- CLASS LUXURY, 15 GIUGNO 2011.

163.- CYP, 16 GIUGNO 2011.

164.- PROGRESS ON LINE, 19 GIUGNO 2011.

165.- CASERTA 24 ORE, 19 GIUGNO 2011.

166.- FACILE COMUNICARE, 22 GIUGNO 2011.

167.- CLASS WELLNESS, 23 GIUGNO 2011.

168.- CAMERA DI COMMERCIO ITALIANA IN CINA, 29 GIUGNO 2011.

169.- CAMERA DI COMMERCIO ITALIANA IN CINA, 29 GIUGNO 2011.

170.- TRAVEL QUOTIDIANO, 30 GIUGNO 2011.

171.- AISE, 30 GIUGNO 2011.

172.- CLASS LUXURY, 30 GIUGNO 2011.

173.- FACILE COMUNICARE, 30 GIUGNO 2011.

174.- MEDIAKEY.TV, 30 GIUGNO 2011.

175.- GIORNALE DELLE ASSICURAZIONI, 01 LUGLIO 2011.

176.- CLASS LUXURY, 04 LUGLIO 2011.

177.- GIOCARE WORDPRESS, 04 LUGLIO 2011.

178.- FACILE COMUNICARE, 04 LUGLIO 2011.

179.- EXPO BLOG NETWORK, 04 LUGLIO 2011.

180.- EMPRESA EXTERIOR, 04 LUGLIO 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

181.- VOGUE, 04 LUGLIO 2011.

182.- IL VELINO, 04 LUGLIO 2011.

183.- LUX STYLE, 08 LUGLIO 2011.

184.- AGENZIA DI VIAGGI, 11 LUGLIO 2011.

185.- MEDIAKEY.TV, 11 LUGLIO 2011.

186.- LUSSUOSISSIMO, 11 LUGLIO 2011.

187.- CRONACA DIRETTA, 11 LUGLIO 2011.

188.- MEDIAKEY.TV, 11 LUGLIO 2011.

189.- VOYAGER MAGAZINE, 12 LUGLIO 2011.

190.- MONDO DEL GUSTO, 13 LUGLIO 2011.

191.- MONDO DEL GUSTO, 14 LUGLIO 2011.

192.- EMPRESA EXTERIOR, 14 LUGLIO 2011.

193.- LA RIVISTA, 14 LUGLIO 2011.

194 .- CLASS LUXURY, 18 LUGLIO 2011.

195.- TURISMO STAMPA, 18 LUGLIO 2011.

196.- ITALIA A TAVOLA, 25 LUGLIO 2011.

197.- HW GADGET, 03 AGOSTO 2011.

198.- GIORNAL.IT, 04 AGOSTO 2011.

199.- ITALGROBL.IT, 04 AGOSTO 2011.

200.- UNIVERSY.IT, 04 AGOSTO 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

201.- NEWSFOOD, 05 AGOSTO 2011.

202.- CLASS LUXURY, 09 AGOSTO 2011.

203.- LUSSUOSISSIMO, 11 AGOSTO 2011.

204 .- IL GIORNALE, 12 AGOSTO 2011.

205.- 5W, 16 AGOSTO 2011.

206.- MONDO IN TASCA, 17 AGOSTO 2011-

207.- IL FATTO QUOTIDIANO, 18 AGOSTO 2011.

208.- LAZIO IN FESTA, 18 AGOSTO2011.

209.- ADN KRONOS, 19 AGOSTO 2011.

210.- ADN KRONOS, 19 AGOSTO 2011.

211.- LIBERO, 19 AGOSTO 2011.

212.- LIBERO, 19 AGOSTO 2011.

213.- AFFARI ITALIANI, 19 AGOSTO 2011.

214.- IL FATTO ON LINE, 19 AGOSTO 2011.

215.- VIRGILIO ROMA, 19 AGOSTO 2011.

216.- REGGIO CALABRIA NOTIZIE, 19 AGOSTO 2011.

217.- CLASS LUXURY, 22 AGOSTO 2011.

218.- FASHION MAG, 22 AGOSTO 2011.

219.- DE LUXE BLOG, 23 AGOSTO 2011.

220.- TRAVEL QUOTIDIANO, 23 AGOSTO 2011.
XII



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

221.- EXPO BLOG NETWORK, 23 AGOSTO 2011.

222 .- ’ESPRESSO, 24 AGOSTO 2011.

223 .- ESPRESSO, 24 AGOSTO 2011.

224 - ROMA 2.0, 24 AGOSTO 2011.

225.- COMPOMOBILI EDIZIONE MAGGIOLI, 29 AGOSTO 2011.

226.- SPOT AND WEB, 29 AGOSTO 2011.

227.- TRAVELLING INTERLINE, 31 AGOSTO 2011.

228.- ROMA BLOGOSFERE, 31 AGOSTO 2011.

229.- NEWSLETTER ANS, 31 AGOSTO 2011.

230.- SILHOUETE, 01 SETTEMBRE 2011.

231.- CULTURA NEWS, 01 SETTEMBRE 2011.

232.- CLASS LUXURY, 01 SETTEMBRE 2011.

233.- CLASS LUXURY, 01 SETTEMBRE 2011.

234.- MARCO POLO, 01 SETTEMBRE 2011.

235.- BARGIORNALE, 01 SETTEMBRE 2011.

236.- CLASS LUXURY, 02 SETTEMBRE 2011.

237.- GRTV, 02 SETTEMBRE 2011.

238.- CHEAP E CHIC, 02 SETTEMBRE 2011.

239.- 5W, 03 SETTEMBRE 2011.

240.- CLASS LUXURY, 03 SETTEMBRE 2011.
XIII



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

241.- 5W, 04 SETTEMBRE 2011.

242 .- AGORA, 04 SETTEMBRE 2011.

243 - TURISMO ITALIA NEWS, 05 SETTEMBRE 2011.

244 .- 5W, 05 SETTEMBRE 2011.

245.- CHEAP E CHIC, 05 SETTEMBRE 2011.

246.- PANORAMA, 05 SETTEMBRE 2011.

247 .- CHEAP E CHIC, 05 SETTEMBRE 2011.

248.- TENDENZE MODA, 05 SETTEMBRE 2011.

249 - CHEAP E CHIC, 05 SETTEMBRE 2011.

250.- CLASS LUXURY, 06 SETTEMBRE 2011.

251.- CLASS LUXURY, 06 SETTEMBRE 2011.

252.- LEISURE, 06 SETTEMBRE 2011.

253.- LEISURE, 06 SETTEMBRE 2011.

254 .- CHEAP E CHIC, 07 SETTEMBRE 2011.

255.- CHEAP E CHIC, 07 SETTEMBRE 2011.

256.- TENDENZE MODA, 07 SETTEMBRE 2011.

257.- IMPATTO GLOBALE, 07 SETTEMBRE 2011.

258.- MARKETPRESS, 07 SETTEMBRE 2011.

259.- MARKETPRESS, 07 SETTEMBRE 2011.

260.- TURISMO ALL’ARIA APERTA, 07 SETTEMBRE 2011.
XIV



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

261.- QUI TOURING, 07 SETTEMBRE 2011.

262.- CLASS, 07 SETTEMBRE 2011.

263.- CLASS LUXURY, 08 SETTEMBRE 2011.

264.- CLASS YACHT, 08 SETTEMBRE 2011.

265.- MEDIAKEY, 08 SETTEMBRE 2011.

266.- CLASS LUXURY, 09 SETTEMBRE 2011.

267.- DONNA MODERNA, 09 SETTEMBRE 2011.

268.- 5W, 10 SETTEMBRE 2011.

269.- AGORA, 10 SETTEMBRE 2011.

270.- CLASS LUXURY, 10 SETTEMBRE 2011.

271.- NEW NOTIZIE, 10 SETTEMBRE 2011.

272.- DELUXE BLOG, 11 SETTEMBRE 2011.

273 .- LIBERO, 11 SETTEMBRE 2011.

274 .- LIBERO, 11 SETTEMBRE 2011.

275.- LIBERO, 11 SETTEMBRE 2011.

276.- BLOGOSFERE, 11 SETTEMBRE 2011.

277.- UNDO.NET, 12 SETTEMBRE 2011.

278.- TRE CARAVELLE, 12 SETTEMBRE 2011.

279.- GIORNALE DI REGGIO, 13 SETTEMBRE 2011.

280.- MADE IN CONGRESS, 13 SETTEMBRE 2011.



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

281.- VIA ROMA MAGAZINE, 13 SETTEMBRE 2011.

282.- LA REPUBBLICA, 14 SETTEMBRE 2011.

283.- DNEWS, 14 SETTEMBRE 2011.

284.- PUBBLICO TODAY, 14 SETTEMBRE 2011.

285.- AFFARI ITALIANI, 14 SETTEMBRE 2011.

286.- BLOGOSFERE, 14 SETTEMBRE 2011.

287.- LUSSUOSISSIMO, 14 SETTEMBRE 2011.

288.- TELEVIDEO RAI, 14 SETTEMBRE 2011.

289.- CLASS LUXURY, 14 SETTEMBRE 2011.

290.- INSIDEART, 14 SETTEMBRE 2011.

291.- DELUXE BLOG, 14 SETTEMBRE 2011.

292.- IL TEMPO, 15 SETTEMBRE 2011.

293 .- LEGGO, 15 SETTEMBRE 2011.

294 - DELUXE BLOG, 15 SETTEMBRE 2011.

295.- CATERPILLAR RAI RADIO 2, 15 SETTEMBRE 2011.

296.- GAZZETTA DEL SUD, 15 SETTEMBRE 2011.

297.- LEGGO, 15 SETTEMBRE 2011.

298.- NEWSLETTER ANS, 15 SETTEMBRE 2011.

299 .- MEDIATECH, 15 SETTEMBRE 2011.

300.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.
XVI



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

301.- DELUXE BLOG, 15 SETTEMBRE 2011.

302.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

303.- LUSSUOSISSIMO, 15 SETTEMBRE 2011.

304.- DELUXEBLOG, 15 SETTEMBRE 2011.

305.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

306.- 5W, 15 SETTEMBRE 2011.

307.- AGORA, 15 SETTEMBRE 2011.

308.- 5W, 15 SETTEMBRE 2011.

309.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

310.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

311.- ROMA 2.0, 15 SETTEMBRE 2011.

312.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

313.-ROMA 20, 15 SETTEMBRE 2011.

314.- ITALY NEWS, 15 SETTEMBRE 2011.

315.- FUNWEEK, 15 SETTEMBRE 2011.

316.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

317.- BLOGOSFERE, 15 SETTEMBRE 2011.

318.- NEW NOTIZIE, 15 SETTEMBRE 2011.

319.- AGORA, 15 SETTEMBRE 2011.

320.- IL GIORNO, 16 SETTEMBRE 2011.
XVII



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mbob: 349.25.96.516

321.- LAREPUBBLICA, 17 SETTEMBRE 2011.

322.- LUSSUOSISSIMO, 18 SETTEMBRE 2011.

323.- LUSSUOSISSIMO, 18 SETTEMBRE 2011.

324 .- CATERPILLAR RAI RADIO 2, 19 SETTEMBRE 2011.

325.- IL FOGLIO, 20 SETTEMBRE 2011.

326.- CERTINEWS, 20 SETTEMBRE 2011.

327.- VITA, 23 SETTEMBRE 2011.

328.- NOTIZIARIO ANS, 23 SETTEMBRE 2011.

329.- NEWSLETTER ANS, 23 SETTEMBRE 2011.

330.- WOMEN, 14 OTTOBRE 2011.

XVIII



AJ Comunicazione Testata: IL TURISTA

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 10 GENNAIO 2011

Mob: 349.25.96.516

Expo Luxe 2011: il lusso a
settembre é di scena a Roma

Roma diventa
nuovamente la
Capitale del Lusso,
dando appuntamento
per il secondo anno
consecutivo alle
eccellenze del luxury
; & i lifestyle in occasione
[ di Expo Luxe - I
Salone del Lusso di
Roma, dal 15 al 18 Settembre 2011. Per il secondo anno
consecutivo, dopo il successo della prima edizione,Roma sara la
cornice d'eccezione di Expo Luxe, I'evento internazionale dedicato
alle eccellenze del luxury lifestyle: haute couture, gioielli, accessori,
hotel cinque stelle, luxury travel, arte, profumi, operatori di servizi di
alta gamma.

Organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da "World & Pleasure"
magazine (www.wap-mag.com), I'edizione 2011 di Expo Luxe - Il
Salone del Lusso di Roma si distingue per un'accurata selezione
degli espositori: solo strutture e operatori di altissimo livello.
Obiettivo della quattro giorni del lusso & infatti quello di assicurare
la presenza solo di attori di primo piano, nell'esclusivo ambiente di
un palazzo nobiliare nel cuore della Citta Eterna che favorira le
opportunita di incontro e di business.

L'evento sara caratterizzato da un'alternanza di appuntamenti
prefissati e momenti conviviali aperti al pubblico e ai visitatori
selezionati e invitati personalmente dagli organizzatori, dagli
sponsor, dagli espositori e dai buyers. Expo Luxe 2011 sara infatti
un vero e proprio appuntamento con il business e rappresenta un
importante momento di incontro tra le eccellenze che gia
costituiscono la punta di diamante del tessuto economico nazionale
ed internazionale, ma che oggi pit che mai hanno bisogno di
entrare in relazione per costruire proficue sinergie e collaborazioni.

L'evento contera con la presenza di molti ospiti vip e vuole essere
un punto di riferimento per chi € alla continua ricerca
dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. Per
informazioni: Expo Luxe - Tel. 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it -
segreteria@expoluxe.it



AJ Comunicazione Testata: THE NET TIME

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 10 GENNAIO 2011

Mob: 349.25.96.516

THE NET TIMES

PRESS RELEASE - NEWSLETTER

EXPO LUXE 20:

Rome will welcome the second edition of Expo Luxe in September 201
attract people with a love of luxury
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IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA  [Eiakiataia

four-day event will

dining sessions,

ceremony and a gala dinner.

The aim of Expo Luxe is to become the perfect meeting place for companies,
consumers interested in the luxury market. Visitors will find that the ent

activities in various venues, but all are taking place in the city centre.

Expo Luxe 2011 will count with the presence of many guests and vips will be
constant search for excellence as an expression of self and life. Haute coutL
luxury travel, art and fragrances are just some of the categories on display in
companies and investors, but also to consumers and the to general public &

interested in increasing business opportunities and relationships.

For more information on this event visit Expo Luxe website www.expoluxe.it ¢
1701. E-mail: segreteria@expoluxe.it




AJ Comunicazione Testata: PRESSPOOL

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 10 GENNAIO 2011

Mob: 349.25.96.516

EXPO LUXE 2011

| PRESSPOOL

EXPO LUXE 2011

Rome will welcome the second edition of Expo Luxe in September 2011, which is aiming to attract people with
a love of luxury

It started the countdown to the second edition of "Expo Luxe", the prestigious luxury fair organized by AJCOM
(www.ajcom.biz) and "World & Pleasure" magazine (www.wap-mag.com), which takes place from September

15th to 18th this year.

People with a taste for luxury items may see something they like at Expo Luxe 2011. As well as all the items for
sale and investment opportunities to peruse, the four-day event will also incorporate several dining sessions,
including an opening ceremony and a gala dinner.

The aim of Expo Luxe is to become the perfect meeting place for companies, investors, operators and
consumers interested in the luxury market. Visitors will find that the entertainment encompasses activities in
various venues, but all are taking place in the city centre.

Expo Luxe 2011 will count with the presence of many guests and vips will be a landmark for those in constant
search for excellence as an expression of self and life. Haute couture, jewelry, accessories, luxury travel, art
and fragrances are just some of the categories on display in this luxury fair open to companies and investors,
but also to consumers and the to general public and to numerous brands interested in increasing business
opportunities and relationships.



TRAVEL QUOTIDIANO
11 GENNAIO 2011

Testata

azione
Media & Public Relations

AJ Com

Data

EXPO LUXE 2011

Mob: 349.25.96.516

www.travelquotidiano.com W

Travel
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AJ Comunicazione Testata: ARCHITETTI.COM

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 11 GENNAIO 2011

Mob: 349.25.96.516

ARCHITETT]

COM

EVENTI

Expo Luxe 2011

Roma 15/09/2011 - 18/09/2011

[l Salone del Lusso di Roma “Expo Luxe 2011” promosso da AJCOM e da World &
Pleasure magazine si propone come luogo d’incontro per le aziende, investitori,
operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe mira a perseguire I'intento per cui &
stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita.

Expo Luxe € una "vetrina" prestigiosa che consente di accedere ad una realta di alto
profilo.
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EVENTI/ Dal 15 al 18 settembre torna a Roma la Fiera del Lusso

di Adelaide Martinelli

Roma, 11 gennaio (BOOP.NEWS) = I| Salone del Lusso di Roma Expo Luxe 2011 organizzato da Ajcom e da World &
Pleasure magazine si propone come luogo d'incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al

luxury lifestyle.
Giunto alla sua seconda edizione - a Roma dal 15 al 18 settembre 2011 - Expo Luxe mira a perseguire l'intento per cui €
stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici un'occasione per proporre i

propri prodotti e incontrare il proprio target di riferimento.
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Expo Luxe 2011, esclusiva vetrina
per presentare il top dell'offerta

16/1/2011
ROMA - Expo Luxe 2011:
un'esclusiva  vetrina per
presentare il top della
propria offerta. Il Salone
del Lusso di Roma, dal 15 al
18 Settembre 2011. Essere
e = presenti a Expo Luxe 2011
o - in qualita di sponsor e/o di
-E -X:}«/? () -L li-:\- 'Q espositori  significa avere
un'esclusiva  vetrina per
IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA |RiSCucCHgS U SRl
propria offerta ad un
pubblico con un'elevata
propensione all'acquisto e con una forte capacita di spesa. Da quest'anno,
inoltre, € possibile partecipare ad Expo Luxe riservando uno spazio a partire da
1 mq. I Salone del Lusso di Roma Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it)
organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) si propone come luogo d'incontro per le aziende,
investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.
Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe mira a perseguire l'intento per cui
e stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita, offrendo alle
aziende espositrici un'occasione esclusiva per proporre i propri prodotti e
incontrare il proprio target di riferimento.
Gli espositori che trattano prodotti o servizi del segmento lusso (haute couture,
gioielli, accessori, luxury travel, arte, profumi, autovetture, vini e champagne)
contribuiranno ad attirare un preciso target di clientela. Per essi Expo Luxe
diventa una vetrina unica e prestigiosa che consente di accedere ad una realta
di alto profilo.
L'evento contera con la presenza di molti ospiti vip ed operatori del settore, ma
Expo Luxe 2011 € aperto anche al grande pubblico ed in particolare ai
consumatori abituali di articoli di lusso, sensibili all'esclusivita, all'eleganza ed
allo stile.
Sponsorizzare Expo Luxe 2011 offre, in esclusiva per il proprio settore
merceologico, un'importante visibilita a partire dal momento della conferma di
sponsorizzazione in tutte le azioni di comunicazione dell'evento, includendo
I'invio di comunicati stampa agli organi d'informazione e di newsletter rivolte a
professionisti ed aziende.
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IL LUSSO IN VETRINA A ROMA

di Angelo Lo Rizzo

Expoluxe : la seconda edizione dal 15 al 18 settembre 2011

A Settembre Roma diventera nuovamente la capitale del
lusso, dando appuntamento per il secondo anno
consecutivo alle eccellenze del “luxury lifestyle”, in
occasione di Expo Luxe, il Salone del Lusso.

La nuova edizione nasce in un clima ideale, forte della
tendenza dei mercati di riferimento del settore che vede nel 2011 un
incremento del 5% nella propensione all’acquisto, segno che anche in un
periodo di crisi c’é chi ai sogni non sa proprio rinunciare. Non per niente,
Oscar Wilde, scrittore irlandese, soleva dire “datemi il superfluo e faro a
meno dello stretto necessario”.

La manifestazione si ispira all’lamore per la bellezza e per il lusso Made
in Italy. Un progetto italiano con riflessi internazionali che si propone di
promuovere lo sviluppo economico, la cultura, I'arte, e I’ “italian style”, e
che certamente puo fungere da traino per I'intero motore economico
tanto che, gia nella prima edizione, ha ottenuto, fra gli altri, anche il
patrocinio del Ministero dello Sviluppo Economico e dell'ICE, Istituto per il
Commercio Estero.

L’evento organizzato da AJCOM e da “World & Pleasure” magazine, sara
caratterizzato da un’alternanza di appuntamenti prefissati e momenti
conviviali aperti al pubblico e ai visitatori selezionati e invitati
personalmente dagli organizzatori, dagli sponsor, dagli espositori e dai
“buyers”. Insomma Expo Luxe sara un importante momento di incontro
tra le eccellenze che gia costituiscono la punta di diamante del tessuto
economico nazionale ed internazionale, ma che oggi piu che mai hanno
bisogno di entrare in relazione per costruire proficue sinergie e
collaborazioni.

Saranno proprio gli espositori con i loro prodotti e servizi del segmento
lusso ( haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte, profumi,
autovetture, vini e champagne ) ad attirare un preciso target di clientela,
diventando cosi una vetrina unica e prestigiosa in grado di accedere ad
una realta di alto profilo.

Info: Expo Luxe- Segreteria organizzativa -tel.06/89671701.
www.expoluxe.it
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Roma apre le porte al lusso nelle
splendide sale di Palazzo Ferrajoli

14/2/2011

ROMA - Dal 15 al 18
settembre 2011 Roma apre
le porte al lusso nelle
splendide sale di Palazzo
Ferrajoli, dove Ajcom e
World & Pleasure hanno
organizzato la  seconda
edizione di Expo Luxe.
Roma apre le porte al lusso
con Expo Luxe 2011 che,
giunto alla sua seconda
edizione, portera nel Lazio
tutte le novita dei settori
che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue sfaccettature. Non
¢ un semplice salone, non & solo una vetrina espositiva: ¢ un evento, quello
organizzato da Ajcom insieme a World & Pleasure magazine, che trasformera la
Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la
ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire l'intento per cui & stato ideato: coniugare in
un unico evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici
un'occasione esclusiva per proporre i propri prodotti. Un salone espositivo a
«cinque stelle» che riunisce ricercatezza, eleganza e alta qualita. Complice una
location d'eccezione, Palazzo Ferraioli, e una citta d'eccezione, Roma, ideali per
accogliere eventi di grande richiamo e impatto. Roma si candida cosi come
centro di promozione per importanti brand di livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo Luxe
aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre alle ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli,
di proprietd del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua posizione
unica in piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo
Italiano, e diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu esclusivi
eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro
giorni di durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza limited
edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», dove anche gioielli,
abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione
degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Piu spazi e tante novita per l'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma,
durante il quale le pit antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti
di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza
raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace
di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce
dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.

www.ajcom.biz

www.expoluxe.it
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A SETTEMBRE IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA
- EXPO LUXE 2011 -

Dal 15 al 18 settembre 2011 Roma apre le porte al lusso nelle
splendide sale di Palazzo Ferrajoli, dove Ajcom e World &
Pleasure hanno organizzato la seconda edizione di Expo Luxe.
Roma apre le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto
alla sua seconda edizione, portera nel Lazio tutte le novita dei
settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte
le sue sfaccettature. Non & un semplice salone, non & solo
una vetrina espositiva: € un evento, quello organizzato da
Ajcom insieme a World & Pleasure magazine, che trasformera
la Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che
amano il lusso e la ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire l'intento per cui & stato
ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita,
offrendo alle aziende espositrici un'occasione esclusiva per
proporre i propri prodotti. Un salone espositivo a «cinque
stelle» che riunisce ricercatezza, eleganza e alta qualita.
Complice una location d'eccezione, Palazzo Ferraioli, e una
citta d'eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di grande
richiamo e impatto. Roma si candida cosi come centro di
promozione per importanti brand di livello internazionale.
Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il
2011, Expo Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre alle
ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli, di proprieta del Marchese
Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in
piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del
Governo Italiano, & diventato ormai da alcuni anni luogo
privilegiato per i pil esclusivi eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine
per i quattro giorni di durata dell'evento che ospitera una
carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel
mondo dei beni a «cinque stelle», dove anche gioielli, abiti,
stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro
dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei
visitatori.

Pil spazi e tante novita per I'edizione 2011 de Il Salone del
Lusso di Roma, durante il quale le piu antiche tradizioni si
accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita
realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza
raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un
regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi
sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della
qualita e dall'amore per i particolari.
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EXPO LUXE 2011
IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

Dal 15 al 18 settembre 2011 Roma apre le porte al lusso nelle splendide sale di
Palazzo Ferrajoli, dove Ajcom e World & Pleasure hanno organizzato la seconda
edizione di Expo Luxe
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(ajcom) Roma apre le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto alla sua
seconda edizione, portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli
amanti del bello declinato in tutte le sue sfaccettature. Non & un semplice salone,
non & solo una vetrina espositiva: € un evento, quello organizzato da Ajcom insieme
a World & Pleasure magazine, che trasformera la Citta Eterna in un vero e proprio
ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire l'intento per cui & stato ideato: coniugare in un
unico evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici un'occasione
esclusiva per proporre i propri prodotti. Un salone espositivo a «cinque stelle» che
riunisce ricercatezza, eleganza e alta qualita. Complice una location d'eccezione,
Palazzo Ferraioli, e una citta d'eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di
grande richiamo e impatto. Roma si candida cosi come centro di promozione per
importanti brand di livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo Luxe
aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre alle ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli, di
proprieta del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in
piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo Italiano, e
diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu esclusivi eventi della
Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro giorni di
durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un
viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini,
cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli operatori del
settore, dei buyer e dei visitatori.

Pil spazi e tante novita per I'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma, durante
il quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande
qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo
dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed
emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della
qualita e dall'amore per i particolari. (ajcom)
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Il salone del lusso a Roma
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Expo Luxe

Roma apre le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto alla sua seconda edizione,
portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato in
tutte le sue sfaccettature. Non & un semplice salone, non & solo una vetrina espositiva: € un
evento, quello organizzato da Ajcom insieme a World & Pleasure magazine, che trasformera
la Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la
ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire I'intento per cui € stato ideato: coniugare in un unico
evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici un’occasione esclusiva per
proporre i propri prodotti. Un salone espositivo a «cinque stelle» che riunisce ricercatezza,
eleganza e alta qualita. Complice una location d’eccezione, Palazzo Ferraioli, e una citta
d’eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di grande richiamo e impatto. Roma si
candida cosi come centro di promozione per importanti brand di livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo Luxe aprira i suoi
saloni giovedi 15 settembre alle ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli, di proprieta del
Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in piazza Colonna, proprio
davanti a Palazzo Chigi sede del Governo ltaliano, & diventato ormai da alcuni anni luogo
privilegiato per i piu esclusivi eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d’ordine per i quattro giorni di durata
dell’evento che ospitera una carrellata d’eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo
dei beni a «cinque stelle», dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d’arte
saranno al centro dell’attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Piu spazi e tante novita per I'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma, durante il
quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all’hi-tech, con prodotti di grande qualita
realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo dove trovare
un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi
sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall’amore per i
particolari.
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EXPO LUXE 2011 IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

Dal 15 al 18 settembre 2011 Roma apre le porte al lusso nelle splendide sale di Palazzo Ferrajoli, dove Ajcom
e World & Pleasure hanno organizzato la seconda edizione di Expo Luxe

(ajcom) Roma apre le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto alla sua seconda edizione, portera nel
Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue sfaccettature. Non
€ un semplice salone, non & solo una vetrina espositiva: € un evento, quello organizzato da Ajcom insieme a
World & Pleasure magazine, che trasformera la Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che
amano il lusso e la ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire l'intento per cui & stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e
mondanita, offrendo alle aziende espositrici un'occasione esclusiva per proporre i propri prodotti. Un salone
espositivo a «cinque stelle» che riunisce ricercatezza, eleganza e alta qualita. Complice una location
d'eccezione, Palazzo Ferraioli, e una citta d'eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di grande richiamo e
impatto. Roma si candida cosi come centro di promozione per importanti brand di livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15
settembre alle ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli, di proprieta del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla
sua posizione unica in piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo lItaliano, & diventato
ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu esclusivi eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro giorni di durata dell'evento che
ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», dove
anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli operatori del
settore, dei buyer e dei visitatori.

Piu spazi e tante novita per I'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma, durante il quale le piu antiche
tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per
una committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed
emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i
particolari. (ajcom)

Contact Information
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Roma Expo Luxe 2011, dal 15 al 18 settembre 2011
Posted in Fiere | Monday 14 February 2011

Roma apre le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto alla sua seconda edizione,
portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello
declinato in tutte le sue sfaccettature. Non & un semplice salone, non ¢ solo una vetrina
espositiva: € un evento, quello organizzato da Ajcom insieme a World & Pleasure
magazine, che trasformera la Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro
che amano il lusso e la ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire 1'intento per cui € stato ideato: coniugare in un unico
evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici un'occasione esclusiva per
15, 16, 17, 18 Settembre 2011 | proporre i propri prodotti Un salone espositivo a «cinque stelle» che riunisce
ricercatezza, eleganza e alta qualita. Complice una location d'eccezione, Palazzo

Expo Luxe 2011 Ferraioli, e una citta d'eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di grande richiamo

e impatto. Roma si candida cosi come centro di promozione per importanti brand di

Roma

livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15
settembre alle ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli, di proprieta del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua
posizione unica in piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo Italiano, ¢ diventato ormai da
alcuni anni luogo privilegiato per i pit esclusivi eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro giorni di durata dell'evento che ospitera
una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», dove anche gioielli,
abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei
visitatori.

Pit1 spazi e tante novita per l'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma, durante il quale le pitt antiche tradizioni si
accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza
raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi
sedurre dal lusso pit esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari
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LUXUO

Expo Luxe 2011 - Il Salone del Lusso di Roma in
programma del 15 al 18 settembre 2011

February 14th, 2011

A

E XPO LUXE :mhl:!ai

Sy

i i Xpo fuxe Roma

Per il secondo anno consecutivo, dopo il successo della prima edizione, Roma sara
la cornice d’eccezione di Expo Luxe, I'evento internazionale dedicato alle
eccellenze del luxury lifestyle: haute couture, gioielli, accessori, hotel cinque
stelle, luxury travel, arte, profumi, operatori di servizi di alta gamma.

Organizzato da e da , I'edizione 2011 di

- Il Salone del Lusso di Roma si distingue per un’accurata selezione degli
espositori: solo strutture e operatori di altissimo livello. Obiettivo della quattro
giorni del lusso e infatti quello di assicurare la presenza solo di attori di primo
piano, nell’esclusivo ambiente di un palazzo nobiliare nel cuore della Citta Eterna
che favorira le opportunita di incontro e di business.

L’evento sara caratterizzato da un’alternanza di appuntamenti prefissati e momenti
conviviali aperti al pubblico e ai visitatori selezionati e invitati personalmente dagli
organizzatori, dagli sponsor, dagli espositori e dai buyers. Expo Luxe 2011 sara
infatti un vero e proprio appuntamento con il business e rappresenta un
importante momento di incontro tra le eccellenze che gia costituiscono la punta di
diamante del tessuto economico nazionale ed internazionale, ma che oggi piu che
mai hanno bisogno di entrare in relazione per costruire proficue sinergie e
collaborazioni.
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Expo Luxe 2011, dal 15 al 18 settembre

Benedetta Guerra

EXPO LIJXE u:m:]mlI
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no Luxe Roma

Dopo il successo della prima edizione, torna a Roma Expo Luxe, l'evento dedicato
alLuxury Lifestyle che comprende una vastita di prodotti d’eccezione, dalla gioielleria,
hotel, alta moda, arte, fragranze, travel luxury.

L'evento di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma & organizzato da AJCOM e
da “"World & Pleasure” magazine, e raggruppa i migliori operatori e strutture di alto
livello, come gli attori piu famosi, societa pil prestigiose e via dicendo.

L'evento che si svolgera dal 15 al 18 settembre 2011, sara caratterizzato da
appuntamenti prefissati e momenti conviviali aperti al pubblico e ai visitatori selezionati e
invitati dagli organizzatori, dagli sponsor, dagli espositori e dai buyers.

Expo Luxe 2011 & un importante momento di incontro tra eccellenze dal punto di vista

economico nazionale ed internazionale, che oggi hanno bisogno di allacciare dei rapporti
di lavoro e cooperazione per costruire qualcosa di nuovo, migliore.
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TUTTO FIERE

DAL

CORRIERE DEL WEB@

TUTTO SUL MONDO DELLE MANIFESTAZIONI FIERISTICHE CON FOCUS SU QUELLE ITALIANE. ESPOSIZIONI, CONVEGNI, PRESENTAZIONI, NUOVE
INIZIATIVE, MOSTRE, EVENTI. MARKETING E COMUNICAZIONE.

DOMENICA 20 FEBBRAIO 2011

Expo Luxe 2011: Conto alla rovescia

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso che avra luogo a Roma dal 15 al 18 settembre 2011.

L'evento espositivo ha come mission alimentare il busi to busi d

perché l'evento € aperto al pubblico.
Roma apre cosi nuovamente le porte al lusso con Expo Luxe 2011che, giunto alla sua seconda edizione, portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato

per le che operano nel settore del lusso e di tutte le sue sfaccettature, ma anche il business to consumer,

in tutte le sue sfaccettature. Non € un semplice salone, non & solo una vetrina espositiva: € un evento che trasformera la Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e
la ricercatezza.

Qualita, stile e naturalmente lusso saranno le parole d'ordine per i quattro giorni di durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a
«cinque stelle», dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Piu spazi e tante novita per l'edizione 2011 di Expo Luxe (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso ideato da AJCOM (www.ajcom.biz) e daWorld & Pleasure magazine (www.wap-
mag.com), durante il quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo dove
trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piil esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.

Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro per massimizzare le opportunita di business e di relazione. L'evento contera con la presenza di molti
ospiti vip e vuole essere un punto di riferimento per chi ¢ alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere.

La comunicazione di Expo Luxe 2011 ¢ stata affidata ad AJ Comunicazione (www.ajcomunicazione.it), agenzia di Media & Public Relations che intende avvalersi dei canali tradizionali e di
quelli piti innovativi con l'obiettivo di raggiungere i consumatori di prodotti e beni di lusso e i consumer in generale. La campagna di comunicazione prevede anche l'ideazione di eventi collaterali e il
coinvolgimento del territorio attraverso i suoi riferimenti istituzionali per ottenere una "cassa di risonanza" naturale a un appuntamento che deve raggiungere non solo i molti protagonisti del
settore ma anche il grande pubblico.

Per ulteriori informazioni:

Expo Luxe - Segreteria Organizzativa

Ph. +39 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it

AJ Comunicazione - Media & Public Relations

Mob. +39 349 25.96.516 - www.ajcomunicazione.it
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21 February 2011
Eventi & Fiere

Expo Luxe 2011 Il Salone del Lusso di Roma dal 15 al 18
Settembre 2011

EVENTI: Conto alla rovescia per Expo Luxe
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IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso che avra
luogo a Roma dal 15 al 18 settembre 2011.

L’evento espositivo ha come mission alimentare il business to business per le aziende che operano nel
settore del lusso e di tutte le sue sfaccettature, ma anche il business to consumer, perché 1’evento & aperto
al pubblico.

Roma apre cosi nuovamente le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto alla sua seconda edizione,
portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue

sfaccettature. Non ¢ un semplice salone, non € solo una vetrina espositiva: € un evento che trasformera la
Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la ricercatezza.

Qualita, stile e naturalmente lusso saranno le parole d’ordine per i quattro giorni di durata dell’evento
che ospitera una carrellata d’eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque
stelle», dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d’arte saranno al centro dell’attenzione
degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Piu spazi e tante novita per 1’edizione 2011 di Expo Luxe (www .expoluxe.it), il prestigioso salone del
lusso ideato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com),
durante il quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all’hi-tech, con prodotti di grande qualita
realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un
oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo
che nasce dalla ricerca della qualita e dall’amore per i particolari.

Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro per massimizzare
le opportunita di business e di relazione. L’evento contera con la presenza di molti ospiti vip e vuole
essere un punto di riferimento per chi ¢ alla continua ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del
proprio vivere.

La comunicazione di Expo Luxe 2011 ¢ stata affidata ad AJ Comunicazione (www.ajcomunicazione.it),
agenzia di Media & Public Relations che intende avvalersi dei canali tradizionali e di quelli pi
innovativi con 1’obiettivo di raggiungere i consumatori di prodotti e beni di lusso e i consumer in
generale. La campagna di comunicazione prevede anche 1’ideazione di eventi collaterali e il
coinvolgimento del territorio attraverso i suoi riferimenti istituzionali per ottenere una ‘“cassa di
risonanza” naturale a un appuntamento che deve raggiungere non solo i molti protagonisti del settore ma
anche il grande pubblico.
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Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso che avra luogo
a Roma dal 15 al 18 settembre 2011.

L'evento espusiuvu 1@ come mission alimentare il business to business per le aziende che operano nel
settore del lusso e di tutte le sue sfaccettature, ma anche il business to consumer, perché l'evento e
aperto al pubblico.

Roma apre cosi nuovamente le porte al lusso con Expo Luxe 2011che, giunto alla sua seconda edizione,
portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue
sfaccettature. Non & un semplice salone, non & solo una vetrina espositiva: &€ un evento che trasformera la
Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la ricercatezza.

Qualita, stile e naturalmente lusso saranno le parole d'ordine per i quattro giorni di durata dell'evento che
ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle»,
dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli
operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Pil spazi e tante novita per I'edizione 2011 di Expo Luxe(www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso
ideato da AJCOM(www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), durante il
quale le pit antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con
ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un
regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla
ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.

Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro per massimizzare le
opportunita di business e di relazione. L'evento contera con la presenza di molti ospiti vip e vuole essere
un punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio
vivere.

La comunicazione di Expo Luxe 2011 ¢ stata affidata ad AJ Comunicazione (www.ajcomunicazione.it),
agenzia di Media & Public Relations che intende avvalersi dei canali tradizionali e di quelli piu innovativi con
|'obiettivo di raggiungere i consumatori di prodotti e beni di lusso e i consumer in generale. La campagna di
comunicazione prevede anche l'ideazione di eventi collaterali e il coinvolgimento del territorio attraverso i
suoi riferimenti istituzionali per ottenere una "cassa di risonanza" naturale a un appuntamento che deve
raggiungere non solo i molti protagonisti del settore ma anche il grande pubblico.
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SINGAPORE INTERNATIONAL
JEWELRY SHOW

B Dal 27 al 31 luglio 2011 a
Singapore, presso il com-
plesso turistico di Marina Bay
Sands, si svolgerd la settima
edizione del Singapore Inter-
national Jewelry Show (SIJS),
che preannuncia un nuovo
record di presenze di esposi-
tori ed operatori, in conti-
nuita con l'incremento
registrato di anno in anno

Marina Bay
nelle edizioni succedutesi a
partire dalla prima manife
stazione fieristica. Sono attesi
infatti oltre 190 espositori pro-
venienti da 25 Paesi, soprat-
tutto dalle regioni del sud-est
asiatico, e circa 16.000 visita-
tori per tutta la durata della
manifestazione. Il tema con-
duttore  della  mostra  di
quest'anno, "Gli Elementi”,
sard illustrato da un esteso
ventaglio di raffinati e squisiti
esemplari di gioielleria, con
gemme dal taglio perfetto

~ a !
inserite in eleganti ed esclu-
sivi disegni e moderni acces-
sori. Opere artigianali di
altissimo  livello trarranno
ispirazione dagli elementi
primordiali, Terra, Aria e
Fuoco, per creare preziose
interpretazioni figurative che
non mancheranno di susci-
tare il vivo apprezzamento
degli intenditori. La manife
stazione gode del prezioso
supporto della International
Enterprise Singapore, del
Singapore Exhibition and

GOLD ISTANBUL Istanbul
INHORGENTA 2011 Monaco
25FEB. - 01 MAR BANGKOK GEMS & JEWELRY FAIR Bangkok
27FEB. - 01 MAR JA NY WINTER SHOW New
04- 08 MAR HONG KONG INT. JEWELLERY FAIR Hong Kong
05-07 MAR OROCAPITAL EVENT Roma
09- 12 MAR AMBERIF Danzica
17-21 MAR ISTANBUL JEWELRY SHOW. Istanbul
24-31MAR BASELWORLD Basilea
03 - 06 APR. INTERNATIONAL JEWELLERY BAHRAIN _ Bahrain
09- 12 APR, OROAREZZO Arezzo
12-16 APR Muscat
14-17 APR, RY FAIR KOREA Seoul
06 - 09 MAG. ILTARI Marcianise
11- 13MAG, INTERNATION. RY KOBE Kobe
21 - 25 MAG. VICENZA CHARM Vicenza

27MAG. - 16 LUG

03-06 GIU.

05-06 LUG.

2731 LUG. ORE INT. JEWELRY SHOW Singapore
01-03SET. JAPAN JEWELLEY FAIR Tokyo

10- 14 SET. VICENZA CHOICE Vicenza
15-18SET. EXPO LUXE Roma

Le date sono state fornite dagli Enti Organizzatori.
La redazione non & responsabile di eventuali variazioni.

Convention Bureau, del Sin-
gapore Tourism Board (STB)
e del World Gold Council &
Spring Singapore. Per infor-
mazioni: Www.sijs.com.sg

PROGETTI E STRATEGIE

ALLA FIERA DI VICENZA

B Nel corso di VicenzaOro
First (gennaio 2011) ha avuto
luogo un'interessante tavola
rotonda, nella quale & stato
dibattuto il tema forte del mo-
mento: come ritrovare una
prospettiva di sviluppo per
un settore percorso da tanti e
radicali mutamenti. Il dibat-
tito conseguente, stimolante
per gli argomenti trattati nei
vari interventi, si & soffermato
sulle potenzialita che caratte-
rizzano il comparto orafo. Ad
esempio, nella previsione di
Armando Branchini, Segre-
tario generale della Fonda-
zione Altagamma, ci si pud
attendere un raddoppio del
consumo dei beni di lusso da
ogai al 2020, sotto la spinta
dei consumatori in tumul-
tuosa crescita soprattutto nei
paesi asiatici. Occorre un
cambio di passo, ha osser-

vato Matteo Marzotto, Presi-
dente dellENIT (Agenzia Na-
zionale del Turismo), una
discontinuite rispetto alla vi-
sione commerciale che conti-
nua a privilegiare gli USA
come mercato di riferimento,
mentre pochi hanno creduto
ed investito nei nuovi mercati
che si sono affacciati alla ri-
balta negli ultimi 10 anni. Per
conquistare i mercati, sugge-
risce Andrea Morante, AD di
Pomellato, occorrono dimen-
sioni produttive e di fatturato
che i pit non possono per-
mettersi. D'altra parte, 1'indi-
vidualismo sfrenato  degli
imprenditori italiani, che & la
molla per I'affermazione del
made in Italy, ostacola lo svi-
luppo industriale e di sistema
del settore. Il presidente della
Fiera di Vicenza, Roberto

Ditri, da parte sua ha candi-
dato la stessa Fiera a stru
mento guida per le aziende
attraverso il nuovo progetto
quinquennale FDV  2011-
2015, che comprende realiz-
zazioni infrastrutturali e di
riqualificazione, ma anche
una nuova concezione espo-
sitiva: “Vogliamo  tracciare
una nuova via, un modo
nuovo di pensare una Fiera
che promuova l'incontro e la
sintesi progettuale, che valo
rizzi le eccellenze. Vogliamo
soprattuto  riprendere in
mano la nostra identita”. In-
fine Roberto Ditri si & rivolto
alle istituzioni e alle catego-
rie economiche: “La sfida
della Fiera & una sfida nella
quale tutti siamo protagoni-
sti, dobbiamo essere com-
patti  nella  modernita o
soccomberemo. E in gioco il
futuro non solo della Fiera,
ma di un intero comparto di-
stintivo del made in Italy”.
Per ulteriori informazioni:
www.vicenzafiera.it

A MILANO LE NOVANTA
EDIZIONI DI MACEF

B Memoria e futuro nelle no-
vanta edizioni di MACEF,
che rappresentano quasi cin-
quant'anni di storia indu-
striale italiana. Questo il
tema della presentazione
della novantesima edizione
di Macef, svoltasi presso la
Fiera di Milano dal 27 al 30
gennaio 2011. L'evoluzione
dell'evento & ben illustrata
da due mostre, la prima de-
dicata all'industria italiana
del casalingo, “Storie del
quotidiano”, la seconda, dal
titolo “Valori plastici”, conce-
pita come un doveroso
omaggio alla plastica, mate-
riale che & nato dentro il
Macef per poi diffondersi
nelle case di tutto il mondo.
Non a caso, alla mostra ha
preso parte la Kartell,
l'azienda di Noviglio (MI) che
prima ha portato
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materiali plastici, quali il mo-
plen, in Italia, introducendoli
nella catena produttiva con
opere di squisita fattura e de-
sign, che tuttora tengono
banco ai vertici internazio-
nali. Un settore importante
occupa, nella mostra, l'area
della Persona, con circa 500
espositori su pitt di due padi-
glioni. Al centro dell'Area
Gioiello si colloca lo spazio
“Le Emozioni”, dedicato al-
l'alta gamma della gioielle
ria, oreficeria, argento da
indosso e design del gioiello,
che di anno in anno ha as-
sunto stabili connotazioni e
tematiche care ai numerosi
visitatori. La tendenza at-
tuale consolida I'evoluzione
dell'Area Gioiello di Macef,
dove il valore del progetto ha
preso il sopravvento su
quello intrinseco del mate-
riale "prezioso” impiegato.
Tale tendenza consente alle
persone, e soprattutto alle

donne, di indossare i gioielli
anche nella normalita della
vita quotidiana, in casa o
nella sede di lavoro. Attra-
verso una vastissima scelta
di stili e fogge, il gioiello
d'oggi riesce a caratterizzare
la moda e gli abbigliamenti
comuni, qualificandosi come
ornamento non per forza ec
cessivamente impegnativo
sotto il profilo economico. Per
informazioni: www.macef.it

INTERNATIONAL

JEWELLERY KOBE

B Fra le principali fiere del
Giappone, l'International Je-
wellery Kobe (K) daré luogo
alla sua 157 edizione dall’ll
al 13 maggio 2011 presso il

Kobe International Exhibition
Hall. La manifestazione, or-
ganizzata da Reed Exhibition
Japan, gode dello speciale
supporto della Japan Pearl
Promotion Society, ed & con
siderata dagli stessi esposi-
tori la migliore occasione per
portare a compimento impor-
tanti operazioni di vendita
Cash & Carry. La data di
svolgimento della fiera & sta-
bilita in coincidenza con la
stagione in cui si registrano
le maggiori vendite, perché
gli operatori commerciali
provenienti da tutto il Giap-
pone sono soliti rinnovare in

quest'arco di tempo il proprio
campionario. Nel 2011, la
fiera K attende oltre 500
espositori da 50 regioni, ed
un elevato numero di visita-
tori da tutto il mondo. Una
gioielleria di alta qualita ca-
ratterizza l'esposizione, alla
quale fanno consueto riferi-
mento molti buyers qualifi-
cati giapponesi e di altri
paesi asiatici. Per ulteriori in-
formazioni: www.ijk-fair.jp

EXPO LUXE A ROMA

B La seconda edizione di
EXPO LUXE, dal 15 al 18 set-
tembre 2011, si svolgerd nello
splendido scenario romano
di Piazza di Spagna, uno
spazio che sard interamente
dedicato al mondo del lusso,
dall'arredamento al benes-
sere, dalla gioielleria al turi-
smo, alla moda. L'evento si
propone di interpretare e ce-
lebrare il concetto del lusso
classico, ma anche di esplo-
rare le nuove tendenze di un

mercato in costante evolu-
zione. Sard un momento cen-
trale di incontro fra tutte le
figure professionali interes-
sate al settore “luxury”:
aziende, investitori ed opera-
tori del settore; i consumatori
avranno l'occasione di toc-
care, ammirare, indossare
ed infine "possedere” l'og-
getto dei propri desideri.
Questa  seconda  edizione
dell'evento, che supera del
25% in dimensioni e conte-
nuti quella precedente,
nasce in un clima favorevole,
in quanto risente della ten-
denza dei mercati del settore
ad un incremento del 5%
nella propensione all'acqui-
sto dei luxury goods da parte
dei consumatori italiani, no-
nostante il periodo di crisi
economica evidente in altri
mercati. Considerato 'incre-
mento degli spazi espositivi e
la durata, protratta di un
giorno rispetto alla prima
edizione, la presenza dei vi-
sitatori & stimata in circa 8000
uniter. La manifestazione ro-
mana & ispirata all'amore
per il lusso e la bellezza dei
prodotti made in Italy, di cui
Expo Luxe intende promuo
vere e valorizzare l'imma-
gine nel mondo. La
splendida e monumentale
cornice entro cui si iscrive
l'evento & uno dei fattori che
distinguono e potenziano i
contenuti della manifesta-
zione. Agli espositori sa-
ranno  percid  affiancati
numerosi partner che pro-
porranno a loro volta impor-
tanti eventi collaterali. La
comunicazione di Expo Luxe
& affidata ad AJCOM, che si

avvarrd sia dei canali tradi-
zionali che di quelli piti inno-
vativi per raggiungere i
consumatori di prodotti e
beni di lusso. AJCOM, societa
esperta in comunicazione
per aziende e brand marke-
ting, opererd in modo da as-
sicurare la presenza nei
diversi momenti della mani-
festazione di personaggi fa-
mosi, affinché il Salone del
Lusso di Roma acquisti di
anno in anno un crescente
ruolo di riferimento per le
aziende di alta gamma che
puntano al consolidamento
della loro posizione sul terri
torio. Per ulteriori informa-
zioni: www.expoluxe.it

RIFLETTORI SULL’ARGENTO
M Dal 27 maggio al 16 luglio
2011, la Goldsmiths' Hall di
Londra ospitera “"Mindful of
Silver” un'interessante rasse-
gna della moderna manifat-
tura artistica dell'argento.
L'esposizione si propone di
impegnare i visitatori in uno
stimolante e consapevole
confronto con le tendenze e i
procedimenti creativi del de-
sign contemporaneo appli-
cato alle sculture in argento.
1l centro focale dell'esposi-
zione & costituito da una serie
di splendidi vasi d'argento,
realizzati da dodici artisti che

occupano posizioni premi-
nenti nel mondo dell'argen-
teria britannica. Ciascuno di
essi & portatore di uno stile
decisamente personale, con

differenti punti di vista nelle
concezioni teoriche e nell'ap-
proccio figurativo applicato
alla realizzazione artigianale
delle opere. Curatrice del-
l'esposizione & Julie Cham-
berlain, ben nota per la sua
dedizione all'arte dell'argen-
teria in qualitar di designer, di
realizzatrice ed infine di do-
cente e curatrice di varie mo-
stre. Per informazioni:
www.thegoldsmiths.co.uk
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CreditMagazine
Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011

Tipo corso: On site

Categoria corso: Fiera

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso che avra luogo a
Roma dal 15 al 18 settembre 2011.

L'evento espositivo ha come mission alimentare il business to business per le aziende che operano nel
settore del lusso e di tutte le sue sfaccettature, ma anche il business to consumer, perché I'evento € aperto al
pubblico.

Roma apre cosi nuovamente le porte al lusso con Expo Luxe 2011iche, giunto alla sua seconda edizione,
portera nel Lazio tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue
sfaccettature. Non € un semplice salone, non & solo una vetrina espositiva: € un evento che trasformera la
Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la ricercatezza.

Qualita, stile e naturalmente lusso saranno le parole d'ordine per i quattro giorni di durata dell'evento che
ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle»,
dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli
operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Piu spazi e tante novita per l'edizione 2011 di Expo Luxe (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso
ideato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), durante il quale
le pitu antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con
ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un
regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla
ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.

Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro per massimizzare
le opportunita di business e di relazione. L'evento contera con la presenza di molti ospiti vip e vuole essere
un punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio
vivere.

La comunicazione di Expo Luxe 2011 ¢ stata affidata ad AJ Comunicazione (www.ajcomunicazione.it),
agenzia di Media & Public Relations che intende avvalersi dei canali tradizionali e di quelli pit innovativi
con l'obiettivo di raggiungere i consumatori di prodotti e beni di lusso e i consumer in generale. La
campagna di comunicazione prevede anche l'ideazione di eventi collaterali e il coinvolgimento del territorio
attraverso i suoi riferimenti istituzionali per ottenere una "cassa di risonanza" naturale a un appuntamento
che deve raggiungere non solo i molti protagonisti del settore ma anche il grande pubblic
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AJ Comunicazione Testata: WHY MODA

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 03 MARZO 2011

WIY MODA {

La moda passa lo stile resta

£l

Dal 15 al 18 settembre 2011 Roma apre le porte al lusso nelle splendide sale di
Palazzo Ferrajoli, dove Ajcom e World & Pleasure hanno organizzato la
seconda edizione Expo Luxe 2011 che portera nel Lazio tutte le novita dei
settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue
sfaccettature. Non & un semplice salone, non € solo una vetrina espositiva: € un
evento, quello organizzato da Ajcom insieme a World & Pleasure magazine, che
trasformera la Citta Eterna in un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che
amano il lusso e la ricercatezza.

Expo Luxe 2011 mira a perseguire l'intento per cui é stato ideato: coniugare in
un unico evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici
un'occasione esclusiva per proporre i propri prodotti. Un salone espositivo a
«cinque stelle» che riunisce ricercatezza, eleganza e alta qualita. Complice una
location d'eccezione, Palazzo Ferraioli, e una citta d'eccezione, Roma, ideali per
accogliere eventi di grande richiamo e impatto. Roma si candida cosi come
centro di promozione per importanti brand di livello internazionale. Destinato
a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo Luxe aprira i
suoi saloni giovedi 15 settembre alle ore 11.00 presso Palazzo Ferrajoli, di
proprieta del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica
in piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo Italiano, &
diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu esclusivi eventi della
Capitale. Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i
quattro giorni di durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza
limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», dove anche
gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro
dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori. Pit spazi e
tante novita per l'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma, durante il
quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di
grande qualitd realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza
raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace
di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce
dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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EXPO LUXE 2011 Data: 04 MARZO 2011

Mob: 349.25.96.516

Roma capitale del lusso per il secondo anno consecutivo

EXPO LUXE 2011

ed ingrandita e forte

dell'incremento del 5% nell’acquisto dei

15, 16, 17, 18 Settembre 2011

partng

della continua evoluzione di questo settore.
Per chi é alla ricerea del top I'orario di chiusura é prorogato alle ore 21,00 di tutti i giorni.

Per questa vetrina prestigiosa si stima la presenza di circa 8.000 visitatori rispetto ai 5.000 del precedente anno
tutte quelle aziende che trattano prodotti o servizi del segmento lusso, gioielli, abiti haute

arredamento limited edition, ma anche lifestyle manager, prodotti esclusivi e servizi taylor made.

L’aristocrazia romana e il gotha dei salottl milanesi faranno da cornice alla consegna del prestigioso Premio Internazionale Expo

Luxe.

Tra le aziende presenti: 1528 Parfums by Zero Otto (profumi limited edition), Accademia

Comuniecazione (public relations}, Aleor Viaggi (haxury travel), Ansuini 1860 (gioielli), Beatrice Bij

{arredo casa haute de gamme), Diplomatic International Golf Association {golf), Egon von Furs
(moda), Franzetti (arte contemporanea), Ltbt (gioielli}, Sagna {champagne & grandi Chétea
Jewellery (gioielli), Sina Fine Ttalian Hotels (hotellerie di lusso), VIPrivileges (lifestyle manage

magazine), W. Taste Design & Consulting (alta cucina).

Segreteria Organizzativa Ph. +39 06 89.67.17.01 — www.expoluxe.it
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NOGASTRONONMIA

LERISMO

"Expo Luxe 2011": a Roma un festival del lusso di Redazione 21

l- -l

EXPO LUKE 0n]ns

Xy

Expo Luxe Roma

Dal 15 al 18 settembre 2011 a Roma -

Per il secondo anno, Roma apre le porte al lusso, grazie a "Expo Luxe
2011". La manifestazione portera nel Lazio tutte le novita dei settori che
appassionano gli amanti del bello, declinato in tutte le sue sfaccettature.

"Expo Luxe 2011" vuole coniugare in un unico evento lusso e mondanita,
offrendo alle aziende espositrici un'occasione esclusiva per proporre i
propri prodotti. Un salone espositivo a «cinque stelle» che riunisce
ricercatezza, eleganza e alta qualita.

Complice una location d'eccezione, Palazzo Ferrajoli, e una citta
d'eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di grande richiamo e
impatto. Roma si candida cosi come centro di promozione per importanti
brand di livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo
Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre alle ore 11.00. Qualita,
stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro
giorni di durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza limited
edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle».

Gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro
dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori. Pil
spazi e tante novita per I'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma,
durante il quale le pil antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech

Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di
stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che
nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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NEWS

Il lusso 1llumina Roma

A settembre la fiera dell’eccellenza

11:31 - EVENTI E MANIFESTAZIONI - Dopo il grande
successo della prima edizione Roma diventa nuovamente
la Capitale del lusso, dando appuntamento per il secondo
. & anno consecutivo alle eccellenze del luxury lifestyle in
{ occasione di Expo Luxe, il Salone del Lusso (15-18
L LIl settembre). Maggiori le dimensioni e tanti gli eventi
.f‘ collaterali
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AJ Comunicazione Testata: ITALIA A TAVOLA

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 11 MARZO 2011

Mob: 349.25.96.516

Italiaa Tavola.../

APPUNTAMENTI > EVENTI E MANIFESTAZIONI
11/03/2011 11.31.00

1l lusso illumina Roma
A settembre la fiera dell’eccellenza

Dopo il grande della prima edizi Roma diventa nuovamente la Capitale del
lusso, dando per il do anno ivo alle Il del luxury
lifestyle in occasione di Expo Luxe, il Salone del Lusso (15-18 settembre). Maggiori le
dimensioni e tanti gli eventi collaterali

Ancora una volta & iniziato il conto alla rovescia per Expo Luxe (www.expoluxe.it), il prestigioso
salone del lusso ideato da Ajcom e da World & Pleasure magazine che avra luogo a Roma dal 15 al
18 settembre 2011. L'esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di
riferimento del settore che vede nel 2011 un incremento del 5% nella propensione all'acquisto dei
“luxury good” da parte degli italiani, segno che anche in un periodo di crisi ai sogni non si rinuncia.

La nuova edizione di Expo Luxe sara piu grande della precedente di circa il 25% e agli espositori si
affiancheranno importanti partner che arricchiranno il Salone del lusso di Roma con eventi
collaterali. Grandi aziende che guardano con interesse alla Capitale d'ltalia e allo sviluppo del
settore del lusso in questa regione, consapevoli delle straordinarie bellezze e delle potenzialita delle
strutture.

La seconda edizione del Salone del Lusso di Roma presentera delle importanti novita rispetto alla
precedente edizione: Expo Luxe 2011, infatti, durera un giorno in pil, con cerimonia di apertura
fissata per il 15 settembre 2011 e chiusura il 18 settembre 2011. E I'apertura giornaliera verra
intensificata: fino alle ore 21.00 di ciascun giorno.

Considerando l'incremento degli spazi espositivi, la durata di un giorno in pit rispetto all'edizione
precedente e la chiusura posticipata alle ore 21.00 di ciascun giorno, per Expo Luxe 2011 si stima la
presenza di un gran numero di visitatori B2B provenienti soprattutto dal Lazio e dalla Lombardia, ma
anche dalla Toscana, Marche, Umbria, Emilia Romagna, Veneto, Friuli Venezia Giulia e Liguria,
senza dimenticare una stima dell'8% sul totale di visitatori stranieri.

In relazione al costo degli spazi espositivi, il prezzo rimane invariato rispetto a quello dell'anno
precedente. Ma I'edizione 2011 & maggiormente flessibile: sara possibile riservare uno spazio
espositivo di anche solo un metro quadrato oppure estendersi, fino a esaurimento delle disponibilita,
fino a un massimo di 60 metri quadrati.

Non in Costa Smeralda o a Capri, non a Cortina o a Portofino, ma a Roma. La Citta Eterna con i
suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell'arte, ma Roma & anche la Capitale mondiale
del buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una
vetrina come davanti a una fontana del Bernini. E proprio nel cuore di Roma si terra Expo Luxe
2011, la seconda esposizione capitolina del "luxury lifestyle" che si propone come luogo di incontro
per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al mondo del lusso.

Anche per il 2011 al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di
incontro formali e anche informali per massimizzare le opportunita di business e di relazione.
L'evento contera con la presenza di molti ospiti vip e vuole ancora una volta essere un punto di
riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza.

Ma cosa vedremo nella quattro giorni consacrata al luxury lifestyle? Gioielli, abiti “haute couture”,
accessori, arte, profumi e arredamento limited edition, ma anche lifestyle manager, quei
professionisti in grado di prenotare un jet privato o di noleggiare in esclusiva un'intera isola con la
stessa facilita con cui si chiama un taxi. Prodotti esclusivi e servizi taylor made, tra i quali anche
vacanze su misura in qualsiasi destinazione del mondo.

L'organizzazione e la comunicazione di Expo Luxe é stata affidata ad Ajcom, agenzia di Media &
Public Relations che intende avvalersi dei canali tradizionali e di quelli piti innovativi con I'obiettivo di
raggiungere i consumatori di prodotti e beni di lusso e i consumer in generale. La campagna di
comunicazione prevede anche l'ideazione di eventi collaterali e il coinvolgimento del territorio
attraverso i suoi riferimenti istituzionali per raggiungere non solo i molti protagonisti del settore ma
anche il grande pubblico.

Ajcom, esperta in comunicazione per aziende e brand marketing, lavorera anche quest'anno per
portare ad Expo Luxe personaggi importanti, affinché il Salone del Lusso di Roma diventi anno dopo
anno un punto di riferimento per le aziende «haute de gamme» che puntano ad una crescita
costante e ad un consolidamento sul territorio.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sara una cena extralusso, in un
riuscito matrimonio tra il meglio dell'aristocrazia romana e il gotha dei salotti milanesi che faranno da
cornice alla consegna del prestigioso Premio Internazionale Expo Luxe.



AJ Comunicazione Testata: ROME TOURING

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 11 MARZO 2011
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mﬁn EXPO LUXE 2011 HA SCELTO “PALAZZO FERRAJOLI”

QUALE PRESTIGIOSA LOCATION PER LA SECONDA
EDIZIONE DEL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

DAL 15 AL 18 SETTEMBRE 2011

Expo Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre 2011 presso Palazzo Ferrajoli, d
proprieta del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in piazz:
Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo Italiano, € diventato ormai d:
alcuni anni luogo privilegiato per i pil esclusivi eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro giorni d
durata dell'evento organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World 8
Pleasuremagazine (www.wap-mag.com), che per questa seconda edizione di Expc
Luxe(www.expoluxe.it) hanno voluto una location d’eccezione: l'antica e sfarzosa cas:
romana del Marchese Giuseppe Ferrajoli.

Palazzo Ferrajoli in occasione di Expo Luxe 2011 ospitera una carrellat:
d’eccellenzalimited edition per un viaggio nel mondo dei luxury goods, dove anche
gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d’arte saranno al centro dell’attenzione
degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Gli spazi disponibili all'interno del Palazzo sono in numero limitato e spaziano da 1 :
| 60 metri quadrati per ciascun espositore. _

Il Salone del Lusso di Roma rimarra aperto al pubblico per 4 giorni, dal 15 al 1¢
settembre 2011, durante i quali si svolgeranno anche incontri B2B per massimizzare l¢
opportunita di business e di relazione.

Per ulteriori informazioni telefonare allo 06 89.67.17.01 oppure inviare una e-mai
a:segreteria@expoluxe.it

Expo Luxe Roma

15 - 18 Settembre 2011
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"Expo Luxe 2011": a Roma un festival del lusso di Redazione 21
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Expo Lfuxe Roma

Dal 15 al 18 settembre 2011 a Roma -

Per il secondo anno, Roma apre le porte al lusso, grazie a "Expo Luxe
2011". La manifestazione portera nel Lazio tutte le novita dei settori che
appassionano gli amanti del bello, declinato in tutte le sue sfaccettature.

"Expo Luxe 2011" vuole coniugare in un unico evento lusso e mondanita,
offrendo alle aziende espositrici un'occasione esclusiva per proporre i
propri prodotti. Un salone espositivo a «cinque stelle» che riunisce
ricercatezza, eleganza e alta qualita.

Complice una location d'eccezione, Palazzo Ferrajoli, e una citta
d'eccezione, Roma, ideali per accogliere eventi di grande richiamo e
impatto. Roma si candida cosi come centro di promozione per importanti
brand di livello internazionale.

Destinato a divenire un importante appuntamento anche per il 2011, Expo
Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre alle ore 11.00. Qualita,
stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i quattro
giorni di durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza limited
edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle».

Gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro
dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori. Pil
spazi e tante novita per l'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma,
durante il quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech

Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di

stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso pil esclusivo che
nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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!l litytravel it newsletter

Fiere ed eventi

Expo Luxe, scelta la location per la seconda edizione
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EXPO LUXE 2011 Data: 12 MARZO 2011
Mob: 349.25.96.516

tyfravel

on-line

Expo Luxe, scelta la location per la seconda edizione

Expo Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre 2011 presso Palazzo Ferrajoli. In
occasione la sede sita davanti a Palazzo Chigi, ospitera una carrellata d'eccellenza limited
edition per un viaggio nel mondo dei luxury goods, dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini,
cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione degli operatori del settore, dei
buyer e dei visitatori.

Marzo 2011

Gli spazi disponibili all'interno del Palazzo sono in numero limitato e spaziano da 1 a 60
Palazzo Ferrajoli metri quadrati per ciascun espositore. Il Salone del Lusso di Roma rimarra aperto al pubblico
per 4 giorni, dal 15 al 18 settembre 2011, durante i quali si svolgeranno anche incontri B2B
per massimizzare le opportunita di business e di relazione. Per ulteriori informazioni
telefonare allo 06 89.67.17.01 oppure inviare una e-mail a: segreteria@expoluxe.it
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Palazzo Ferrajoli nuova
prestigiosa location di Expo Luxe
2011

11/3/2011
ROMA - Palazzo Ferrajoli
in occasione di Expo Luxe
# 2011 ospitera una carrellata
| d'eccellenza limited edition
 per un viaggio nel mondo
dei luxury goods, dove
anche gioielli, abiti, stoffe,
M vini, cibi, quadri e opere
- d'arte saranno al centro
" dell'attenzione degli
operatori del settore, dei
buyer e dei visitatori.
Organizzato da AJCOM
(www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), Expo
Luxe (www.expoluxe.it) rimarra aperto al pubblico per 4 giorni, dal 15 al 18
settembre 2011, durante i quali si svolgeranno anche incontri B2B per
massimizzare le opportunita di business e di relazione.
Palazzo Ferrajoli, di proprieta del Marchese Giuseppe Ferrajoli, che grazie alla
sua posizione unica in Piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del
Governo Italiano, ¢ diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu
esclusivi eventi della Capitale.
www.expoluxe.it
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DELUXE | blog.it
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~-eglie il Palazzo Ferrajoli a Roma

pubblicg*=-" alid.4 2044, da Rosario Scelsi

La seconda edizione di Expo Luxe, salone del lusso di Roma, avra come prestigiosa location
il Palazzo Ferrajoli. Questo meraviglioso edificio, grazie alla posizione unica in piazza
Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi, € diventato da alcuni anni luogo privilegiato per i
piu esclusivi eventi della capitale.

La suggestiva cornice ospitera una carrellata d’eccellenza fatta di limited edition, per un
viaggio nel mondo dei luxury goods, dove anche gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere
d’arte saranno al centro dell’attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

Organizzato da Ajcom e da World & Pleasure magazine, Expo Luxe 2011 rimarra aperto al
pubblico per 4 giorni, dal 15 al 18 settembre, durante i quali si svolgeranno anche incontri
B2B per massimizzare le opportunita di business e di relazione. Qualita, stile e naturalmente
lusso, saranno le parole d’ordine della kermesse.
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Expo Luxe 2011 Roma - si sposta a Palazzo Ferrajoli

Di Benedetta Guerra , in Eventi.

o
=
=

9

L'Expo Luxe- salone del lusso di Roma, con la seconda edizione avra come
locationPalazzo Ferrajoli, posto in Piazza Colonna, di fronte a Palazzo Chigi.

Al suo interno verranno esposti veri pezzi di prestigio, limited edition, gioielli,
tessuti, cibi, liquori, vini, opere d‘arte, saranno al centro dell’attenzione per buyer e
visitatori.

L'evento, organizzato da Ajcom e World & Pleasure magazine, rimarra aperto dal 15
al 18 settembre 2011, 4 giorni durante i quali i visitatori potranno guardare i vari
prodotti esposti, in cui si svolgeranno incontri B2B per accrescere e massimizzare
business, il tutto in una cornice di lusso a 360 gradi.
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MYLUXURY

Expo Luxe 2011 per la seconda edizione

sceglie I’elegante Palazzo Ferrajoli a Roma
Pubblicato da Eleonora Gionchi in Alta Societa, Citta, Eventi, Fiere Di
Lusso,Primo Piano.

Mercoledi, 16 Marzo 2011.

La seconda edizione di Expo Luxe, la kermesse dedicata al mondo del
lusso, questanno si svolgera a Palazzo Ferrajoli, nel cuore di Roma.
Situato proprio di fronte a Palazzo Chigi, questa location offrira ancora
maggiore esclusivita all’evento che propone al pubblico limited edition e
oggetti da collezione che richiameranno molti buyer, compratori, esperti del
settore e collezionisti. Arredi, opere d’arte e quadri ma anche la gastronomia
piu esclusiva saranno i protagonisti di questo evento che si terra dal 15 al 18
settembre.

Expo Luxe €& una fiera del lusso inaugurata per la prima volta lo scorso anno
e che ha scelto Roma come la sede del suo evento. Annualmente quindi la
capitale celebra il mondo dell’esclusivita grazie a questo evento che richiama
nella Citta Eterna tantissimi buyer, compratori ed esperti del settore che per
un lungo week end possono ammirare tutte le ultime novita e le particolarita
del settore. E se I'anno scorso Expo Luxe si era svolto alle Scuderie Ruspoli
nei pressi di Piazza di Spagna, questanno invece & stato scelto Palazzo
Ferrajoli.

Nella bellissima cornice di questo palazzo del Cinquecento di Roma,
'eventosi svolgera tra il 15 settembre e il 18 settembre per tre giorni in cui il
lusso e l'esclusivita faranno bella mostra di sé nelle splendide stanze di
questo palazzo. Expo Luxe & organizzato da Ajcom e da World & Pleasure
Magazine e mettera in risalto lo stile e ovviamente il lusso nel mondo.
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Il salone del lusso

Roma apre le porte al lusso con la seconda edizione di Expo Luxe 2011, por-
tando tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello de-
clinato in tutte le sue sfaccettature. Un evento, organizzato da Ajcom e
World & Pleasure magazine, per trasformare le giornate romane in un ritro-
vo ben organizzato per tutti coloro che amano il lusso e la ricercatezza. Dal
15 al 18 settembre 2011, all'interno delle sale di Palazzo Ferrajoli, location
unica al centro di Roma, si troveranno esempi di qualita, stile e lusso in una
carrellata d'eccellenza “/imited edition”, in cui gioielli, abiti, stoffe, vini, ci-
bi, quadri e opere d’arte, saranno al centro dell’attenzione degli operatori del settore, dei buyer e
dei visitatori. Gli spazi di questa edizione accosteranno le pit antiche tradizioni all’hi-tech, con pro-
dotti di grande qualita realizzati con I'attenzione e 'amore per i particolari. Per info: www.expoluxe.it
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romedo host Luxury fair "Expo Luxe 2011"

Wednesday 23 March 2011 by Giorgio

Organised by Ajcom and World & Pleasure magazine, the second edition of Expo Luxe
Roma will take place at the beautiful Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna (close to Palazzo
Chigi). So if you have a passion for luxury goods, including jewels, clothes, precious fabrics
and paintings, Rome is the place to be. For four days, from 15 to 18 September the eternal
city will be the capital of luxury, attracting thousands of investors and buyers from all over the
world. Don’t miss it!

40



AJ Comunicazione Testata: CORRIERE INFORMAZIONE

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 24 MARZO 2011
Mbob: 349.25.96.516

Corriere/nformaziene.it

il giornale degli # operatori economici

Il Salone del lusso apre i battenti il 14 settembre 2011

Expo Luxe aprira i suoi saloni un giorno in anticipo, mercoledi 14
settembre 2011, nei prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli (nella
foto 2), che grazie alla sua posizione unica in Piazza Colonna,
proprio davanti alla sede del Governo ltaliano, & diventato ormai
da alcuni

anni
luogo

privilegiato per i piu esclusivi eventi della
Capitale.

NOVITA' - Una delle novita di questa nuova
edizione del Salone del Lusso di Roma &
proprio la maggiore durata dell'evento che si
inaugurera il 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autorita, alla stampa e ad
una selezionata top list.

Il pomeriggio di mercoledi 14 settembre sara
inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri
B2B. La giornata di inaugurazione si concludera
poi con un pranzo di gala nell'elegante cornice
di Palazzo Ferrajoli.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle
ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche durante i giorni di apertura al
pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita di
business e di relazione. (Info: 06 89.67.17.01)

NUOVI SETTORI - Altro elemento di novita di questa edizione 2011 di Expo Luxe & la presenza di marchi
internazionali. Dai complementi d'arredo preziosi agli oggetti di alta artigianalita, dai gioielli all'alta moda, dai
viaggi su misura ai profumi pit esclusivi, dalle opere d'arte a 24 carati ai servizi di lifestyle management, dall'alta
tecnologia all'enogastronomia a 5 stelle, i comparti del lusso ad Expo Luxe 2011 ci saranno tutti.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d'ordine per i cinque giorni di durata dell'evento organizzato
da AJCOM e da World & Pleasure magazine che per questa seconda edizione di Expo Luxe hanno voluto una
location d'eccezione: I'antica e sfarzosa casa romana del Marchese Giuseppe Ferrajoli.

Expo Luxe 2011 ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition
per un viaggio nel mondo dei luxury goods, dove anche gioielli, abiti,
stoffe, vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro dell'attenzione
degli operatori del settore, dei buyer e dei visitatori.

LA LOCATION - Gli spazi disponibili sono in numero limitato e
spaziano da 1 a 60 metri quadrati per ciascun espositore. L'evento
rappresenta per gli espositori e per gli sponsor un'importantissima ed
esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un
pubblico con un'elevata propensione all'acquisto ed una forte capacita

di spesa.

Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche molti degli ospiti di Expo Luxe 2011 che gia si sono
accreditati, da Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla Russia, per partecipare agli incontri B2B e al pranzo
di gala durante il quale verranno anche assegnati i riconoscimenti nelle varie categorie del Premio Internazionale
Expo Luxe 2011. Ad essere premiati quest'anno non solo personalita che si sono distinte

nell'ambito della moda, della cultura, dell'imprenditoria, dello spettacolo, dello sport, della politica, delle
professioni e dell'impegno sociale: un premio speciale verra infatti conferito anche alla diplomazia.

Per ulteriori informazioni telefonare allo 06 89.67.17.01 oppure inviare una e-mail a: segreteria@expoluxe.it
[mailto:segreteria@expoluxe.it]
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Arte: Expo Luxe, nell'edizione 2011 il lusso ha
un giorno in piu'

ultimo aggiornamento: 24 marzo, ore 12:28

Roma, 24 mar. - (Adnkronos) - Expo Luxe aprira' i suoi saloni un giorno in anticipo. |l Salone del Lusso avra
infatti inizio a Roma mercoledi' 14 settembre prossimo nei prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli, che grazie
alla sua posizione unica in Piazza Colonna, proprio davanti alla sede del Governo ltaliano, €' diventato
ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu' esclusivi eventi della Capitale.

Una delle novita' di questa nuova edizione del Salone del Lusso di Roma
(www.expoluxe.it) €' proprio la maggiore durata dell'evento che si
inaugurera' il 14 settembre con una giornata dedicata alle autorita’, alla
stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio del primo giorno sara'
inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B. La giornata di
inaugurazione si concludera' poi con un pranzo di gala nell'elegante
cornice di Palazzo Ferrajoli.

Expo Luxe sara' poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi' 15 a sabato 17 settembre
dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche durante i giorni di
apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri B2B per massimizzare le
opportunita' di business.
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? comunichiamo I'ltalia
Expo Luxe 2011 dedica un giorno extra al B2B

Una delle novita di questa nuova edizione del Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) & proprio la maggiore durata
dell’evento che si inaugurera il 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata
top list. Il pomeriggio di mercoledi 14 settembre sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B. La giornata di
inaugurazione si concludera poi con un pranzo di gala nell’elegante cornice di Palazzo Ferrajoli.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore
21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita di business e di relazione. (Info: 06
89.67.17.01)

Altro elemento di novita di questa edizione 2011 di Expo Luxe ¢ la presenza di marchi internazionali. Dai complementi
d’arredo preziosi agli oggetti di alta artigianalita, dai gioielli all’alta moda, dai viaggi su misura ai profumi piu esclusivi,
dalle opere d’arte a 24 carati ai servizi di lifestyle management, dall’alta tecnologia all’enogastronomia a 5 stelle, i comparti
del lusso ad Expo Luxe 2011 ci saranno tutti.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole d’ordine per i cinque giorni di durata dell’evento organizzato da
AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), che per questa seconda edizione di Expo
Luxe (www.expoluxe.it) hanno voluto una location d’eccezione: I’antica e sfarzosa casa romana del Marchese Giuseppe
Ferrajoli.

Expo Luxe 2011 ospitera una carrellata d’eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei luxury goods, dove anche
gioielli, abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e opere d’arte saranno al centro dell’attenzione degli operatori del settore, dei buyer e
dei visitatori.

Gli spazi disponibili sono in numero limitato e spaziano da 1 a 60 metri quadrati per ciascun espositore. L’evento
rappresenta per gli espositori e per gli sponsor un’importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il top della propria
offerta ad un pubblico con un’elevata propensione all’acquisto ed una forte capacita di spesa.

Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche molti degli ospiti di Expo Luxe 2011 che gia si sono accreditati, da
Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla Russia, per partecipare agli incontri B2B e al pranzo di gala durante il quale
verranno anche assegnati i riconoscimenti nelle varie categorie del Premio Internazionale Expo Luxe 2011. Ad essere
premiati quest’anno non solo personalita che si sono distinte nell’ambito della moda, della cultura, dell’imprenditoria, dello
spettacolo, dello sport, della politica, delle professioni e dell’impegno sociale: un premio speciale verra infatti conferito
anche alla diplomazia.
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Arte: Expo Luxe, nell'edizione 2011 il lusso ha
un giorno in piu'

Roma, 24 mar. - (Adnkronos) - Expo Luxe aprira' i suoi saloni un giorno in anticipo. |l Salone
del Lusso avra' infatti inizio a Roma mercoledi' 14 settembre prossimo nei prestigiosi saloni di
Palazzo Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in Piazza Colonna, proprio davanti alla
sede del Governo ltaliano, €' diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu'
esclusivi eventi della Capitale.

Una delle novita' di questa nuova edizione del Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) €'
proprio la maggiore durata dell'evento che si inaugurera' il 14 settembre con una giornata
dedicata alle autorita', alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio del primo giorno
sara' inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B. La giornata di inaugurazione si
concludera' poi con un pranzo di gala nell'elegante cornice di Palazzo Ferrajoli.

Expo Luxe sara' poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi' 15 a sabato 17
settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma
anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate
ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita' di business.
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Arte Expo Luxe nell edizione 2011 il
lusso ha un giorno in piu

Roma, 24 mar. - (Adnkronos) - Expo Luxe aprira' i suoi saloni un giorno in anticipo. Il Salone del
Lusso avra' infatti inizio a Roma mercoledi' 14 settembre prossimo nei prestigiosi saloni di Palazzo
Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in Piazza Colonna, proprio davanti alla sede del Governo
Italiano, e' diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu' esclusivi eventi della
Capitale.Una delle novita' di questa nuova edizione del Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) e’
proprio la maggiore durata dell'evento che si inaugurera' il 14 settembre con una giornata dedicata
alle autorita', alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio del primo giorno sara' inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B. La giornata di inaugurazione si concludera' poi con un
pranzo di gala nell'elegante cornice di Palazzo Ferrajoli.Expo Luxe sara' poi aperto al pubblico con
entrata libera e gratuita da giovedi' 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18
settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita' di business.
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; Expo L
Torna 'appuntamento con “Expo Luxe”

Il Salone del Lusso di Roma a Palazzo Ferrajoli scelto per la sua posizione unica in Piazza Colonna.

Anche quest’anno il Comune di vato la sua prima espressione
Roma ha espresso il significativo come emblema di cultura, bellez-
apprezzamento per la manifesta- Za, buon gusto e sobrieta.
zione Expo Luxe (www.expolu- Un’espressione che si riconduce
xe.it) che, giunta alla sua seconda ai fasti dell’Impero e che si ripro-
edizione, andra in scena dal 14 al pone nella bellezza delle cattedra-
18 settembre 2011 a Palazzo li medioevali, per poi trionfare nel
Ferrajoli, scelto per la sua posizio- Rinascimento e diventare uno dei
ne unica in piazza Colonna, pro- motori della civilta industriale.
prio davanti a Palazzo Chigi, sede Roma con Expo Luxe 2011 si
del Governo Italiano, che da ripropone quale punto di riferi-
ormai alcuni anni & diventato mento per chi & alla continua
luogo privilegiato per i pil esclu- ricerca dell’eccellenza come

sivi eventi della Capitale, una espressione di s¢ e del proprio

scelta che vuole valorizzare mag-
giormente I'immagine di Roma.

«Nell’esprimere il mio piu since-
ro apprezzamento per ['alto valo-
re dell’iniziativa da Voi intrapre-
sa, sono lieto di comunicare la
concessione del Patrocinio gra-
tuito dell’Assessorato alle Attivita
Produttive, al Lavoro e al Lito-
rale» dichiara I'Assessore alle
Attivita Produttive di Roma Ca-
pitale, On. Davide Bordoni. Il
Patrocinio del Comune accresce il
valore di un evento che ha indivi-
duato nel lusso un segmento stra-
tegico nel quale I'Italia e Roma in
particolare, grazie all’unicita e
alla ricchezza del loro patrimonio
storico-culturale, si confermano
tra i principali protagonisti nel
mondo.

L'Italia & infatti leader mondiale
nel settore luxury ed & proprio nel-
I’antica Roma che il lusso ha tro-

vivere. La Citta Eterna con i suoi

magnifici monumenti & la Capi-
tale mondiale dell’arte, ma & an-
che la Capitale mondiale del buon
gusto, del senso estetico e dello
shopping esigente.

Il lusso oggi interessa anche il
grande pubblico e le istituzioni so-
no sempre pil sensibili a questo
comparto che genera centinaia di
migliaia di posti di lavoro e rag-
giunge milioni di consumatori.
cosi che I’ Assessorato alle Attivita
Produttive del Comune di Roma
ha deciso di conferire il suo patro-
cinio al Salone del Lusso di Roma
- Expo Luxe 2011, la cui mission
¢ quella di promuovere la cultura,
I'arte e I'«italian style», contri-
buendo a favorire e valorizzare a
livello nazionale ed internazionale
le condizioni di sviluppo econo-
mico e sociale attraverso la pro-
mozione del lusso quale moltipli-
catore di benessere.

Organizzato da Ajcom (www.aj-
com.biz) e da World & Pleasure
magazine (wWww.wap-mag.com),
Expo Luxe (www.expoluxe.it)
propone una nuova frontiera del
lusso che non sta solo in beni
materiali costosi, ma soprattutto
in prodotti che rimandano a uno
stile di vita autentico, perché il
lusso non solo & da sempre un
potente motore dell’apparato pro-
duttivo e del sistema di comunica-
zione, ma contribuisce anche a
migliorare la qualita della vita.

Il successo gia raccolto nella
precedente edizione dimostra
I'esigenza e la volonta dei prota-
gonisti del settore del lusso di
entrare in relazione e creare siner-
gie positive, moltiplicando le pro-
prie opportunita di business. Dal
14 al 18 settembre 2011 si accen-
deranno dunque i riflettori sulla
seconda edizione di Expo Luxe e
Roma diventera ancora una volta
Capitale del Lusso.

Expo Luxe 2011 ospitera una
carrellata d’eccellenza limited edi-
tion per un viaggio nel mondo dei
luxury goods, dove anche gioielli,
abiti, stoffe, vini, cibi, quadri e
opere d’arte saranno al centro del-
I'attenzione degli operatori del
settore, dei buyer e dei visitatori
nella splendida cornice dell’antico
e sfarzoso Palazzo Ferrajoli, vera
e propria oasi urbana affacciata su
Piazza Colonna.

R.

.
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SiciliaToday stieaTendenze

Il lusso protagonista a Roma

Pubblicato: Apr 1, 2011

Dai complementi d'arredo preziosi agli oggetti di alta artigianalita, dai
gioielli all'alta moda, dai viaggi su misura ai profumi pit esclusivi,
dalle opere d'arte a 24 carati ai servizi di lifestyle management,
dall'alta tecnologia all'enogastronomia a 5 stelle: i comparti del lusso
ad Expo Luxe 2011 ci sono tutti.

Il Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) si inaugura il 14

settembre 2011 con una giomata dedicata alle autorita, alla stampa e

ad una selezionata top list. Il pomeriggio della giornata inaugurale

sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B ai quali seguira poi pranzo di gala
(www.gala.expoluxe.it) nell'elegante e sofisticata cornice di Palazzo Ferrajoli che & diventato
ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i pill esclusivi eventi della Capitale.

Expo Luxe sara aperto al pubblico, con entrata libera e
gratuita, da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10
alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
Ma anche durante i giorni di apertura al pubblico
continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri
B2B per massimizzare le opportunita di business e di
relazione (info: 06 89.67.17.01).

Elemento di novita di questa edizione 2011 di Expo Luxe & la presenza di marchi
internazionali, quali ad esempio |'azienda svizzera Kristal Lang che presentera accessori
d'arredamento le cui caratteristiche tecniche ed estetiche sono in grado di fare la differenza
tra un utensile che solitamente passa inosservato ed un oggetto da ammirare. Nelle collezioni
Kristal Lang che verranno presentate ad Expo Luxe i riflessi di migliaia di Swarovski Elements

e unici i fino ad oggi rimasti nell'anonimato, con
migliaia di preziosi cristalli, assolutamente originali e certificati, che arricchiscono gli accessori
di luxury-chic. | i i della nuova linea Kristal Lang sono boutiques,

gioiellerie, centri wellness, produttori di mobili, cantieri navali e pit in generale chiunque voglia
illuminare con un tocco preziosamente unico I'ambiente in cui vive o in cui lavora.

Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche molti degli ospiti di Expo Luxe 2011
che gia si sono accreditati -da Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla Russia- per visitare
il Salone del Lusso di Roma e per prendere parte al pranzo di gala durante il quale verranno
anche assegnati i riconoscimenti nelle varie categorie del Premio Internazionale Expo Luxe
2011. Ad essere premiati non solo personalita che si sono distinte nell'ambito della moda,
della cultura, dellimprenditoria, dello spettacolo, dello sport, della politica, delle professioni e
dell'impegno sociale: ques'anno un premio speciale verra conferito anche alla diplomazia.

A promuovere e organizzare |'evento romano dedicato al luxury lifestyle sono AJCOM
(www.ajcom.biz) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), che per questa seconda
edizione di Expo Luxe hanno scelto una location d'eccezione: I'antica e sfarzosa casa romana
del Marchese Giuseppe Ferrajoli.

«Sono molto onorato ed orgoglioso che Palazzo Ferrajoli sia stato scelto quale sede di questo
prestigioso evento per promuovere il lusso quale punto di riferimento per chi & alla continua
ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere, il lusso come bene

comune, il lusso come i d'incontro» il i Ferrajoli.
«La mission di Expo Luxe é proprio quella di , favorire e i le
di sviluppo ico e sociale la i del lusso quale moltiplicatore di

benessere. Il punto di partenza & un'esposizione di prodotti haute de gamme nei diversi
settori, ma l'obiettivo & quello di avviare una riflessione sulla necessita di rilanciare il consumo
di beni di lusso, perché sono proprio questi a fare girare I'economia» puntualizza Alejandro
Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore responsabile del magazine dedicato al
mondo del lusso World & Pleasure.

L'evento per gli itori un'i issima ed iva vetrina per
il top della propria offerta ad un pubblico con un'elevata propensione all'acquisto ed una forte
capacita di spesa.

Nata con la mission di promuovere I'imprenditoria, ma anche la cultura e l'arte, Expo Luxe
vuole celebrare il lusso, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu
sensibili a questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge
milioni di consumatori. Ed & proprio per questo motivo che il dicastero di riferimento per i
settori portanti dell'economia italiana ha gia conferito il suo patrocinio alla precedente edizione
della manifestazione, che quest'anno ha gia ottenuto anche il patrocinio dell'Assessorato alle
Attivita Produttive del Comune di Roma.

Altra novita di quest'edizione di Expo Luxe & la presenza di aziende artigianali, come la
Giovanni De Maio che da 200 anni porta con sé i segreti preziosi dell'alta artigianalita:
piastrelle come tessere che compongono mosaici che fanno parte del bagaglio artistico e
culturale di un‘autentica tradizione tutta italiana, con colori e decori che sono esclusivi
dell'antica azienda. Conosciuta per le maioliche artigianali dipinte a mano, la Giovanni De
Maio sara presente ad Expo Luxe 2011 con i suoi maestri d'arte, con i suoi designer, nonché
con i suoi migliori artigiani, quelli riconosciuti per I'abilita delle loro preziose mani, per la loro
antica ( quelr’ i che si di padre in figlio. E i prodotti che ne
risultano sono veri capolavori d'arte per le pil belle case del pianeta.

Tra le aziende che rappresenteranno il Lazio vi & poi Eleonora Altamore, stilista di origini
siciliane, che presentera ad Expo Luxe 2011 una collezione di borse che sono pezzi unici,
interamente realizzati a mano da maestri dell'artigianalita italiana, utilizzando pietre scolpite e
materiali pregiati, pelli di pitone e pelliccia: borse gioiello superesclusive e accessori, ma
anche abiti. Con le sue collezioni stravaganti la stilista & riuscita a creare uno stile unico,
sintesi di suggestioni ed emozioni che si traducono in un microuniverso onirico che le
appartiene.

Tra gli oggetti limited edition che verranno presentati ad Expo Luxe 2011 anche I'opera d'arte
e design «KorE» (la Fanciulla), ultima realizzazione in soli 3 esemplari della designer
giapponese Tomoko Mizu con I'i igi di Enzo i

Tante le novita di Expo Luxe 2011 che ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per
un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le piu antiche tradizioni si
accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria
per una committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora
capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso pil esclusivo che nasce dalla
ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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complementi d'arredo preziosi agli oggetti di alta artigianalita, dai gioielli allalta moda, dai
viaggi su misura ai profumi pil esclusivi, dalle opere d'arte a 24 carati ai servizi di lifestyle
management, dall'alta tecnologia all'enogastronomia a 5 stelle: i comparti del lusso ad
Expo Luxe 2011 ci sono tutti

Il Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) si inaugura il 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio della
giornata inaugurale sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B ai quali
seguira poi pranzo di gala (www.gala.expoluxe.it) nel'elegante e sofisticata cornice di
Palazzo Ferrajoli che & diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piii esclusivi
eventi della Capitale.

Expo Luxe sara aperto al pubblico, con entrata libera e gratuita, da giovedi 15 a sabato 17
settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma
anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate
ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita di business e di relazione (info: 06
89.67.17.01).

Elemento di novita di questa edizione 2011 di Expo Luxe ¢ la presenza di marchi
internazionali, quali ad esempio I'azienda svizzera Kristal Lang che presentera accessori
d'arredamento le cui caratteristiche tecniche ed estetiche sono in grado di fare la differenza
tra un utensile che solitamente passa inosservato ed un oggetto da ammirare. Nelle
collezioni Kristal Lang che verranno presentate ad Expo Luxe i riflessi di migliaia di
Swarovski Elements impreziosiranno e renderanno unici complementi fino ad oggi rimasti
nell'anonimato, con migliaia di preziosi cristalli, assolutamente originali e certificati, che
arricchiscono gli accessori di arredamento luxury-chic. | destinatari della nuova linea Kristal
Lang sono boutiques, gioiellerie, centri wellness, produttori di mobili, cantieri navali e pit in
generale chiungue voglia illuminare con un tocco preziosamente unico I'ambiente in cui
vive o in cui lavora.

Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche molti degli ospiti di Expo Luxe
2011 che gia si sono accreditati -da Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla Russia-
per visitare il Salone del Lusso di Roma e per prendere parte al pranzo di gala durante il
quale verranno anche assegnati i riconoscimenti nelle varie categorie del Premio
Internazionale Expo Luxe 2011. Ad essere premiati non solo personalita che si sono
distinte nell'ambito della moda, della cultura, dell'imprenditoria, dello spettacolo, dello sport
della politica, delle professioni e dellimpegno sociale: ques'anno un premio speciale verra
conferito anche alla diplomazia.

A promuovere e organizzare |'evento romano dedicato al luxury lifestyle sono AJCOM
(www.ajcom.biz) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), che per questa
seconda edizione di Expo Luxe hanno scelto una location d'eccezione: I'antica e sfarzosa
casa romana del Marchese Giuseppe Ferrajoli

«Sono molto onerato ed orgoglioso che Palazzo Ferrajoli sia stato scelto quale sede di
questo prestigioso evento per promuovere il lusso quale punto di riferimento per chi & alla
continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere, il lusso come

bene comune, il lusso come d it mmenta il March, Giuseppe
Ferrajoli.

«La mission di Expo Luxe & proprio quella di promuovere, favorire e valorizzare le
condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale
moltiplicatore di benessere. Il punto di partenza & un'esposizione di prodotti haute de
gamme nei diversi settori, ma ['obiettivo & quello di avviare una riflessione sulla necessita
di rilanciare il consumo di beni di lusso, perché sono proprio questi a fare girare
l'economiax» puntualizza Alejandro Jantus, presidente di Expo Luxe nonché direttore
responsabile del magazine dedicato al mondo del lusso World & Pleasure.

L'evento rappresenta per gli espositori un'importantissima ed esclusiva vetrina per
presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un'elevata propensione
all'acquisto ed una forte capacita di spesa.

Nata con la mission di promuovere l'imprenditoria, ma anche la cultura e l'arte, Expo Luxe
vuole celebrare il lusso, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre
piu sensibili a questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e
raggiunge milioni di consumatori. Ed & proprio per questo motivo che il dicastero di
riferimenta per i settori portanti delleconomia italiana ha gia conferito il suo patrocinio alla
precedente edizione della manifestazione, che questanno ha gia ottenuto anche il
patrocinio dell Assessorato alle Aftivita Produttive del Comune di Roma.

Altra novita di quest'edizione di Expo Luxe e la presenza di aziende artigianali, come la
Giovanni De Maio che da 200 anni porta con sé i segreti preziosi dell'alta artigianalita:
piastrelle come tessere che compongono mosaici che fanno parte del bagaglio artistico e
culturale di un‘autentica tradizione tutta italiana, con colori e decori che sono esclusivi
dell'antica azienda. Conosciuta per le maioliche artigianali dipinte a mano, la Giovanni De
Maio sara presente ad Expo Luxe 2011 con i suoi maestri d'arte, con i suoi designer,
nonché con i suoi migliori artigiani, quelli riconosciuti per I'abilita delle loro preziose mani,
per la loro antica esperienza, quell'esperienza che si tramanda di padre in figlio. E i
prodotti che ne risultano sono veri capolavori d'arte per le pit belle case del pianeta.

Tra le aziende che rappresenteranno il Lazio vi & poi Eleonora Altamore, stilista di origini
siciliane, che presentera ad Expo Luxe 2011 una collezione di borse che sono pezzi unici,
interamente realizzati a mano da maestri dell'artigianalita italiana, utilizzando pietre scolpite
e materiali pregiati, pelli di pitone e pelliccia: borse gioiello superesclusive e accessori, ma
anche abiti. Con le sue collezioni stravaganti la stilista & riuscita a creare uno stile unico,
sintesi di suggestioni ed emozioni che si traducono in un microuniverso onirico che le
appartiene.

Tra gli oggetti limited edition che verranno presentati ad Expo Luxe 2011 anche l'opera
d'arte e design «KorE» (la Fanciulla), ultima realizzazione in soli 3 esemplari della
designer giapponese Tomoko Mizu con lintervento artigianale di Enzo Santoriello.

Tante le novita di Expo Luxe 2011 che ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition
per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le piu antiche
tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con
ineguagliabile maestria per una committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un
oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso
piu esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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EXPO LUXE: arrivano i trade visitors del Lusso
A ROMA DAL 14 AL 18 SETTEMBRE 2011

Expo Luxe, I'imperdibile appuntamento romano del luxury lifestyle, diventa anche occasione
d'incontro di domanda e offerta per i buyers e itrade visitors che potranno individuare
prodotti inediti e trovare nuovi partner.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe (www.expoluxe.it) € diventato I'appuntamento
fisso per tutti i visitatori interessati al luxury lifestyle (B2C), ma anche per gli operatori del
settore (B2B) che vogliono tenersi aggiornati sulle novita, incrementare il loro business e
siglare nuovi accordi commerciali.

L'evento sara caratterizzato da un'alternanza di appuntamenti prefissati e momenti
conviviali aperti ai visitatori selezionati e invitati personalmente dagli organizzatori, dagli sponsor e dagli espositori.

Expo Luxe 2011 sara un vero e proprio appuntamento con il business e rappresenta un importante momento d'incontro tra le
eccellenze che gia costituiscono la punta di diamante del tessuto economico nazionale ed internazionale, ma che oggi pit che mai
hanno bisogno di entrare in relazione per costruire proficue sinergie e collaborazioni.

Gli accrediti come Buyers o come Trade Visitors consentiranno I'accesso alla giornata inaugurale di Expo Luxe 2011 riservata alle
autorita, alla stampa e ad una selezionata top list, che si terra a Roma nei saloni di Palazzo Ferrajoli il 14 settembre 2011, nonché
I'accesso per tutta la durata dell'evento, dal 14 al 18 settembre 2011, alle aree riservate al B2B e agli appuntamenti prefissati che
si svolgeranno direttamente con gli Espositori.

| buyers potranno richiedere I'accredito accedendo alla pagina web www.buyers.expoluxe.it o inviando una e-mail a
buyers@expoluxe.it attendendo il riscontro del Comitato Organizzatore. | trade visitors potranno invece richiedere I'accredito
accedendo alla pagina web www.trade.expoluxe.it

Dal 15 al 18 settembre 2011 Expo Luxe sara aperto anche al pubblico che potra ammirare una carrellata d'eccellenza limited
edition per un viaggio nel mondo del lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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EXPO LUXE: arrivano i trade visitors
del Lusso
A ROMA DAL 14 AL 18 SETTEMBRE 2011

Expo Luxe, limperdibile appuntamento
romano del luxury lifestyle, diventa anche
occasione d'incontro di domanda e offerta
per i buyers e i trade visitors che potranno
individuare prodotti inediti e trovare nuovi
partner.

i"-{{_” na Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe
(www.expoluxe.it) & diventato I'appuntamento
fisso per tutti i visitatori interessati al luxury lifestyle (B2C), ma anche per gli operatori
del settore (B2B) che vogliono tenersi aggiornati sulle novita, incrementare il loro

business e siglare nuovi accordi commerciali.

L'evento sara caratterizzato da un'alternanza di appuntamenti prefissati e momenti
conviviali aperti ai visitatori selezionati e invitati personalmente dagli organizzatori,
dagli sponsor e dagli espositori.

Expo Luxe 2011 sara un vero e proprio appuntamento con il business e
rappresenta un importante momento d'incontro tra le eccellenze che gia costituiscono
la punta di diamante del tessuto economico nazionale ed internazionale, ma che oggi
piu che mai hanno bisogno di entrare in relazione per costruire proficue sinergie e
collaborazioni.

Gli accrediti come Buyers o come Trade Visitors consentiranno I'accesso alla giornata
inaugurale di Expo Luxe 2011 riservata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata
top list, che si terra a Roma nei saloni di Palazzo Ferrajoli il 14 settembre 2011,
nonché l'accesso per tutta la durata dell'evento, dal 14 al 18 settembre 2011, alle
aree riservate al B2B e agli appuntamenti prefissati che si svolgeranno direttamente
con gli Espositori.

I buyers potranno richiedere I'accredito accedendo alla pagina web
www.buyers.expoluxe.it o inviando una e-mail a buyers@expoluxe.it attendendo il
riscontro del Comitato Organizzatore. | trade visitors potranno invece richiedere
I'accredito accedendo alla pagina web www.trade.expoluxe.it

Dal 15 al 18 settembre 2011 Expo Luxe sara aperto anche al pubblico che potra
ammirare una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo del
lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.
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1l lusso illumina Roma
A settembre la fiera dell'eccellenza

Dopo il grande successo della prima edizione Roma diventa nuovamente la Capitale del

lusso, dando appuntamento per il secondo anno consecutivo alle eccellenze del luxu

lifestyle in occasione di Expo Luxe, il Salone del Lusso (15-18 settembre). Maggiori le
imensioni e tanti gli eventi i

Dai complementi d'arredo preziosi agli oggetti di alta artigianalita, dai gioielli all'alta moda, dai viaggi
su misura ai profumi pid esclusivi, dalle opere d'arte a 24 carati ai servizi di lifestyle management,
dall'alta tecnologia allenogastronomia a 5 stelle: i comparti del lusso ad Expo Luxe 2011 ci sono
tutti.

8 Settembr

I Salone del Lusso di Roma si inaugura il 14 settembre 2011 con una giomata dedicata alle autorita,
alla stampa e ad una top list. I della gionata sara inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B i quali seguira poi pranzo di gala
(www.gala.expoluxe it) nell'elegante e sofisticata cornice di Palazzo Ferrajoli che ¢ diventato ormai
da alcuni anni luogo privilegiato per i piu esclusivi eventi della Capitale.

Expo Luxe sara aperto al pubblico, con entrata libera e gratuita, da giovedi 15 a sabato 17
settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche
durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri
B2B per massimizzare le opportunita di business e di relazione (info: 06 89.67.17.01).

Elemento di novita di questa edizione 2011 di Expo Luxe & la presenza di marchi internazionali,
quali ad esempio 'azienda svizzera Kristal Lang che presentera accessori d'arredamento le cui
caratteristiche tecniche ed estetiche sono in grado di fare la differenza tra un utensile che
solitamente passa inosservato ed un oggetto da ammirare. Nelle collezioni Kristal Lang che
verranno presentate ad Expo Luxe i riflessi di migliaia di Swarovski Elements impreziosiranno e
renderanno unici complementi fino ad oggi rimasti nell'anonimato, con migliaia di preziosi

cristalli, assolutamente originali e certificati, che arricchiscono gli accessori di arredamento luxury-
chic. I destinatari della nuova linea Kristal Lang sono boutiques, gioiellerie, centri wellness, produttori
di mobili, cantieri navali e piu in generale chiunque voglia illuminare con un tocco preziosamente
unico I'ambiente in cui vive o in cui lavora.

Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche molti degli ospiti di Expo Luxe 2011 che gia
si sono accreditati -da Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla Russia- per visitare il Salone del
Lusso di Roma e per prendere parte al pranzo di gala durante il quale verranno anche assegnati i
riconoscimenti nelle varie categorie del Premio Internazionale Expo Luxe 2011. Ad essere premiati
non solo personalita che si sono distinte nell'ambito della moda, della cultura, dell'imprenditoria, dello
spettacolo, dello sport, della politica, delle professioni e dellimpegno sociale: ques'anno un premio
speciale verra conferito anche alla diplomazia.

A promuovere e organizzare l'evento romano dedicato al luxury lifestyle sono AJCOM e World &
Pleasure magazine, che per questa seconda edizione di Expo Luxe hanno scelto una location
dleccezione: I'antica e sfarzosa casa romana del Marchese Giuseppe Ferrajoli.

«Sono molto onorato ed orgoglioso che Palazzo Ferrajoli sia stato scelto quale sede di questo
prestigioso evento per promuovere il lusso quale punto di riferimento per chi & alla continua ricerca
dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere, il lusso come bene comune, il lusso
come occasione diincontro» commenta il Marchese Giuseppe Ferrajoli.

«La mission di Expo Luxe & proprio quella di promuovere, favorire e valorizzare le condizioni di
sviluppo economico e sociale attraverso la ione del lusso quale molti di 1
punto di partenza & un'esposizione di prodotti haute de gamme nei diversi settori, ma 'obiettivo &
quello di avviare una riflessione sulla necessita di rilanciare il consumo di beni di lusso, perché sono
proprio questi a fare girare I'economia» puntualizza Alejandro Jantus, presidente di Expo Luxe
nonché direttore responsabile del magazine dedicato al mondo del lusso World & Pleasure.

L'evento rappresenta per gli espositori un‘importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il top
della propria offerta a un pubblico con un'elevata propensione allacquisto ed una forte capacita di
spesa. Nata con la mission di promuovere limprenditoria, ma anche la cultura e l'arte, Expo Luxe
vuole celebrare il lusso, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu sensibili
a questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori. Ed & proprio per questo motivo che il dicastero di riferimento per i settori portanti
dell'economia italiana ha gia conferito il suo patrocinio alla precedente edizione della
manifestazione, che quest'anno ha gia ottenuto anche il patrocinio dellAssessorato alle Attivita
Produtiive del Comune di Roma.

Altra novita di quest'edizione di Expo Luxe é Ia presenza di aziende artigianali, come la Giovanni De
Maio che da 200 anni porta con sé i segreli preziosi dell'alta artigianalita: piastrelle come tessere
che compongono mosaici che fanno parte del bagaglio artistico e culturale di un‘autentica tradizione
tutta italiana, con colori e decori che sono esclusivi dell'antica azienda. Conosciuta per le maioliche
artigianali dipinte a mano, la Giovanni De Maio sara presente ad Expo Luxe 2011 con i suoi maestri
darte, con i suoi designer, nonché con i suoi migliori artigiani, quelli riconosciuti per I'abilita delle loro
preziose mani, per la loro antica esperienza, quellesperienza che si tramanda di padre in figlio. E i
prodotti che ne risuitano sono veri capolavori d'arte per le pid belle case del pianeta.

Trale aziende che rappresenteranno il Lazio vi & poi Eleonora Altamore, stilista di origini siciliane,
che presentera ad Expo Luxe 2011 una collezione di borse che sono pezzi unici, interamente
realizzali a mano da maestri dell‘artigianalita taliana, utilizzando pietre scolpite e materiali pregiati,
pelli di pitone e pelliccia: borse gioiello superesclusive e accessori, ma anche abiti. Con le sue
collezioni stravaganti la stilista & riuscita a creare uno stile unico, sintesi di suggestioni ed emozioni
che si traducono in un microuniverso onirico che le appartiene.

Tra gli oggeti limited edition che verranno presentati ad Expo Luxe 2011 anche lopera d'arte e
design «KorE» (la Fanciulla), ultima realizzazione in soli 3 esemplari della designer giapponese
Tomoko Mizu con lintervento artigianale di Enzo Santoriello.

Tante le novita di Expo Luxe 2011 che ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un
viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le piu antiche tradizioni si
accosteranno allhi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una
committenza raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di
stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della
qualita e dall'amore per i particolari.
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Expo luxe: arrivano i trade visitors del lusso

Scritto da Redazione il 4 aprile 2011, alle 22:11 | archiviato in Moda.

Expo Luxe, I’'imperdibile appuntamento romano del luxury
lifestyle, diventa anche occasione d’incontro di domanda e
offerta per 1 buyers e i trade visitors che potranno individuare
prodotti inediti e trovare nuovi partner.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe (www .expoluxe.it)
¢ diventato I’appuntamento fisso per tutti i visitatori interessati al
luxury lifestyle (B2C), ma anche per gli operatori del settore

(B2B) che vogliono tenersi aggiornati sulle novita, incrementare
il loro business e siglare nuovi accordi commerciali.

L’evento sara caratterizzato da un’alternanza di appuntamenti prefissati e momenti conviviali
aperti ai visitatori selezionati e invitati personalmente dagli organizzatori, dagli sponsor e dagli
espositori.

Expo Luxe 2011 sara un vero e proprio appuntamento con il business e rappresenta un
importante momento d’incontro tra le eccellenze che gia costituiscono la punta di diamante del
tessuto economico nazionale ed internazionale, ma che oggi pitt che mai hanno bisogno di
entrare in relazione per costruire proficue sinergie e collaborazioni.

Gli accrediti come Buyers o come Trade Visitors consentiranno ’accesso alla giornata
inaugurale di Expo Luxe 2011 riservata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata top list, che
si terra a Roma nei saloni di Palazzo Ferrajoli il 14 settembre 2011, nonché 1’accesso per tutta la
durata dell’evento, dal 14 al 18 settembre 2011, alle aree riservate al B2B e agli appuntamenti
prefissati che si svolgeranno direttamente con gli Espositori.

I buyers potranno richiedere I’accredito accedendo alla pagina web www .buyers.expoluxe.it o
inviando una e-mail a buyers@expoluxe.it attendendo il riscontro del Comitato Organizzatore. I
trade visitors potranno invece richiedere 1’accredito accedendo alla pagina web

www.trade .expoluxe.it

Dal 15 al 18 settembre 2011 Expo Luxe sara aperto anche al pubblico che potra ammirare una
carrellata d’eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo del lusso piu esclusivo che nasce
dalla ricerca della qualita e dall’amore per i particolari.di infermiere
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La Provincia di Roma patrocina
Expo Luxe 2011

Categoria: Arredamento

at

Anche la Provincia di Roma ha espresso il significativo apprezzamento per la
manifestazione Expo Luxe (www.expoluxe.it) che, giunta alla sua seconda edizione, andra in
scena dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli, scelto per la sua posizione unica in
piazza Colonna proprio davanti a Palazzo Chigi, sede del Governo ltaliano.

7\
o

OMUN

Il Patrocinio concesso dal Presidente della Provincia, On. Nicola Zingaretti, si aggiunge a
quello del Comune di Roma, concesso dall'Assessore alle Attivita Produttive di Roma
Capitale, On. Davide Bordoni, e conferma il valore di un evento che ha individuato nel lusso
un segmento strategico nel quale Roma, Comune e Provincia, grazie all'unicita e alla
ricchezza del suo patrimonio storico-culturale, si conferma tra i principali protagonisti nel
mondo.

Roma e Provincia si collocano ai primi posti in Italia nella produzione di luxury goods: qui
storia e tradizione hanno inciso significativamente anche sullo sviluppo del sistema orafo,
tanto apprezzato nel mondo per I'abilita degli artigiani, I'accuratezza della lavorazione,
I'originalita del manufatto, lo stile, la qualita e la tecnologia impiegata.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano
oltre 3 mila addetti, con un export che ammonta ad oltre 42 milioni di euro e con un tasso di
crescita nell'ultimo anno pari al 2,1% (12.500 imprese): il doppio della media nazionale. Il
Lazio ospita il 9,8% delle imprese registrate in Italia di cui a Roma ne sono localizzate il
73,7%.

«Roma, grazie a una struttura economica composta da filiere di eccellenze produttive che
vanno dalla gioielleria all'alta moda, dalle tecnologie alla nautica, € leader mondiale nel
settore del lusso che gia nell'antica Roma aveva trovato la sua prima espressione come
emblema di cultura, bellezza, buon gusto e sobrieta. Un'espressione che si riconduce ai
fasti dell'lmpero per poi trionfare nel Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta
industriale» commenta Alejandro G. Jantus, Presidente di Expo Luxe (www.expoluxe.it).

O
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Recensioni e news sul mondo del lusso

77/

martedi 5 aprile 2011

Si terra a Roma, dal 14 al 18 Settembre prossimi, I’attesa seconda edizione dell’Expo Luxe 2011,
evento di prim’ordine a livello mondiale per quanto riguarda il comparto del lusso: luogo d’incontro per
le aziende, investitori, operatori € consumatori interessati al luxury lifestyle.

L’evento si svolgera in quel di Palazzo Ferrajoli (Piazza Colonna, 355), nel cuore di Roma, dove viene
allestito uno spazio interamente dedicato al variegato mondo del lusso in ogni settore, dall’arredamento
alla gastronomia, dal turismo al benessere.

E’ cosi che la Capitale diviene scenario di un appuntamento internazionale riservato ai protagonisti e agli
amanti del settore del “luxury lifestyle”, creato con I’idea di far conoscere il meglio della creativita ad un
pubblico che apprezza il bello, le novita e le tendenze.

Un evento “per chi ha un sogno e per chi trasforma il sogno in realta, per chi il capolavoro sa crearlo e
per chi sa riconoscerlo. Un evento in cui concedersi il lusso di toccare, ammirare, indossare,
accarezzare e possedere ’oggetto dei propri desideri”, spiegano gli organizzatori.

E’ gia online il programma completo dell’appuntamento, che vedra il primo giorno riservato alle autorita,
alla stampa e ad una selezionata top list, oltre che ad alcuni incontri B2B.

Expo Luxe 2011 sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17
Settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante
questi giorni continueranno a svolgersi ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita di business
e di relazione.

di Matteo Aldamonte
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EXPO LUXE: ROMA OSPITERA LA
PROSSIMA EDIZIONE DEL SALONE DEL
LUSSO

M.V. Anno X - Nr 316 del 05.04.2011

Anche la Provincia
di Roma ha
espresso |l
significativo
apprezzamento per
la manifestazione
Expo Luxe che,
giunta alla sua

Expo Luxe [guew
14 al 18

IL. SALONE DEL LUSSO DI I settembre
2011 a Palazzo

Ferrajoli, scelto per la sua posizione unica in piazza Colonna proprio davanti a

Palazzo Chigi, sede del Governo Italiano.

Il Patrocinio concesso dal Presidente della Provincia, On. Nicola Zingaretti,
si aggiunge a quello del Comune di Roma, concesso dall'Assessore alle
Attivita Produttive di Roma Capitale, On. Davide Bordoni, e conferma il
valore di un evento che ha individuato nel lusso un segmento strategico nel
quale Roma, Comune e Provincia, grazie all'unicita e alla ricchezza del suo
patrimonio storico-culturale, si conferma tra i principali protagonisti nel
mondo.

Roma e Provincia si collocano ai primi posti in Italia nella produzione di /luxury
goods: qui storia e tradizione hanno inciso significativamente anche sullo
sviluppo del sistema orafo, tanto apprezzato nel mondo per I'abilita degli
artigiani, I'accuratezza della lavorazione, I'originalita del manufatto, lo stile, la
qualita e la tecnologia impiegata.

Proprio nel settore dell'oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300

imprese che impiegano oltre 3 mila addetti, con un export che ammonta
ad oltre 42 milioni di euro e con un tasso di crescita nell'ultimo anno pari
al 2,1% (12.500 imprese): il doppio della media nazionale. Il Lazio ospita il
9,8% delle imprese registrate in Italia di cui a Roma ne sono localizzate il
73,7%.

«Roma, grazie a una struttura economica composta da filiere di eccellenze
produttive che vanno dalla gioielleria all'alta moda, dalle tecnologie alla
nautica, é leader mondiale nel settore del lusso che gia nell'antica Roma aveva
trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza, buon
gusto e sobrieta. Un'espressione che si riconduce ai fasti dell'lmpero per poi
trionfare nel Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta

industriale» commenta Alejandro G. Jantus, Presidente di Expo Luxe.
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LUSSO: ROMA ANCORA
PROTAGONISTA

La Provincia di
Roma patrocina
Expo Luxe 2011

mercoledi 6 aprile 2011 di Redazione Cronaca

Expo Luxe

Anche la Provincia di Roma ha espresso il significativo
apprezzamento per la manifestazione Expo Luxe
(www.expoluxe.it) che, giunta alla sua seconda edizione,
andra in scena dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo
Ferrajoli, scelto per la sua posizione unica in piazza
Colonna proprio davanti a Palazzo Chigi, sede del
Governo Italiano.

|

11 Patrocinio concesso dal Presidente
della Provincia, On. Nicola Zingaretti,
si aggiunge a quello del Comune di
Roma, concesso dall’ Assessore alle
Attivita Produttive di Roma Capitale,
On. Davide Bordoni, e conferma il
valore di un evento che ha individuato
nel lusso un segmento strategico nel
quale Roma, Comune e Provincia,
grazie all’unicita e alla ricchezza del
‘suo patrimonio storico-culturale, si
conferma tra i principali protagonisti
nel mondo.

Roma e Provincia si collocano ai primi

posti in Italia nella produzione di

luxury goods: qui storia e tradizione

hanno inciso significativamente anche

sullo sviluppo del sistema orafo, tanto

apprezzato nel mondo per I’abilita degli|

artigiani, ’accuratezza della

|lavorazione, Poriginalita del manufatto, lo stile, la qualita e la tecnologia impiegata.

Proprio nel settore dell’oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila
addetti, con un export che ammonta ad oltre 42 milioni di euro e con un tasso di crescita nell’ultimo
anno pari al 2,1% (12.500 imprese): il doppio della media nazionale. Il Lazio ospita il 9,8% delle
imprese registrate in Italia di cui a Roma ne sono localizzate il 73,7%.

«Roma, grazie a una struttura economica composta da filiere di eccellenze produttive che vanno dalla
gioielleria all’alta moda, dalle tecnologie alla nautica, ¢ leader mondiale nel settore del lusso che gia
nell’antica Roma aveva trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza, buon gusto
e sobrieta. Un’espressione che si riconduce ai fasti dell’Impero per poi trionfare nel Rinascimento e
diventare uno dei motori della civilta industriale» commenta Alejandro G. Jantus, Presidente di Expo

Luxe (www.expoluxe.it).
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Expo Luxe 2011

Pubblicato da fidest su mercoledi, 6 aprile 2011

Rome. The City and the Province of Rome have expressed significant appreciation for the event Expo Luxe (www.expoluxe.it)
who, now in its second edition, will be performed from 14 to 18 September 2011 in Rome at Palazzo Ferrajoli, chosen for its
unique position in Piazza Colonna right in front of Palazzo Chigi, seat of the Italian Government. The Patronages granted by the
Chief of Business Development of the City of Rome, the Hon. David Bordoni, and by the President of the Province of Rome, the
Hon. Nicola Zingaretti, confirm the value of an event identified in the luxury segment in which Rome, thanks to the uniqueness
and richness of its cultural and historical heritage, remained among the main players in the world. Rome is leader in Italy in the
production of luxury goods: here history and tradition have also had a significant effect on the development of gold, much
appreciated in the world for the skill of the craftsmen, the accuracy of workmanship, originality, style, quality and technology. In
gold industry in the District of Rome (Lazio) there are more than 1,300 companies, employing over 3,000 people, with exports
amounting to over € 42 million and with a growth rate of 2.1% last year (12,500 firms): twice the national italian average. In the
District of Rome are located the 9.8% of the companies registered in Italy of which 73.7% are located in the City of Rome. The
District of Rome seamlessly blends the present with the future, while traces of a long and rich history are everywhere: the
necropolis, countless palaces, medieval villages perfectly kept and, in the City of Rome, the Colosseum and the Sistine Chapel.
But Rome is also known worldwide for its good taste, aesthetic sense and class shopping. The key to success of the “Eternal
City” is a mixture of tradition and modernity that expresses itself at its highest level: that “Italian style” that Expo Luxe want to
promote at Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355, from 14th to 18th September 2011 (www.expoluxe.it).
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Expo Luxe: arrivano i trade visitors del lusso

Apr 8th, 2011 | | Categoria: Fiere, Luxury

A

EXPO LUXE

‘\: ;'

Expo Luxe Roma

Expo Luxe, I'imperdibile appuntamento romano del luxury lifestyle, diventa anche occasione
d’incontro di domanda e offerta per i buyers e i trade visitors che potranno individuare prodotti
inediti e trovare nuovi partner.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe (www.expoluxe.it) & diventato 'appuntamento
fisso per tutti i visitatori interessati al luxury lifestyle (B2C), ma anche per gli operatori del settore
(B2B) che vogliono tenersi aggiornati sulle novita, incrementare il loro business e siglare nuovi
accordi commerciali.

L’evento sara caratterizzato da un’alternanza di appuntamenti prefissati e momenti conviviali
aperti ai visitatori selezionati e invitati personalmente dagli organizzatori, dagli sponsor e dagli
espositori.

Expo Luxe 2011 sara un vero e proprio appuntamento con il business e rappresenta un
importante momento d’incontro tra le eccellenze che gia costituiscono la punta di diamante del
tessuto economico nazionale ed internazionale, ma che oggi piu che mai hanno bisogno di
entrare in relazione per costruire proficue sinergie e collaborazioni.

Gli accrediti come Buyers o come Trade Visitors consentiranno I'accesso alla giornata
inaugurale di Expo Luxe 2011 riservata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata top list,
che si terra a Roma nei saloni di Palazzo Ferrajoli il 14 settembre 2011, nonché I'accesso per
tutta la durata dell’evento, dal 14 al 18 settembre 2011, alle aree riservate al B2B e agli
appuntamenti prefissati che si svolgeranno direttamente con gli Espositori.

| buyers potranno richiedere I'accredito accedendo alla pagina web www.buyers.expoluxe.it o
inviando una e-mail a buyers@expoluxe.itQuesto indirizzo e-mail & protetto dallo spam bot.
Abilita Javascript per vederlo. attendendo il riscontro del Comitato Organizzatore. | trade visitors
potranno invece richiedere 'accredito accedendo alla pagina web www.trade.expoluxe.it

Dal 15 al 18 settembre 2011 Expo Luxe sara aperto anche al pubblico che potra ammirare una
carrellata d’eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo del lusso piu esclusivo che
nasce dalla ricerca della qualita e dall’amore per i particolari.

Related posts:

1. Expo Luxe 2010: il golf scelto come sport ufficiale
2. Expo Luxe 2010 a settembre nella capitale

3. Expo Luxe 2011 Roma si sposta a Palazzo Ferrajoli dal 15 al 18 settembre
4. Protocollo d’intesa tra Expo 2015 e Expo Shangai
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marketpress

» Notiziario
Notiziario Marketpress di Giovedi 14 Aprile 2011

EXPO LUXE 2011 DAL 14 AL 18 SETTEMBRE 2011: IL LUSSO PROTAGONISTA A ROMA

Dai complementi d “arredo preziosi agli oggetti di alta artigianalita, dai gioielli all “alta moda, dai viaggi su misura ai profumi piu
esclusivi, dalle opere d “arte a 24 carati ai servizi di lifestyle management, dall “alta tecnologia all “enogastronomia a 5 stelle: i
comparti del lusso ad Expo Luxe 2011 ci sono tutti. Il Salone del Lusso di Roma (www.Expoluxe.it ) si inaugura il 14 settembre
2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio della giornata inaugurale
sara inoltre dedicato, su invito, agli incontri B2b ai quali seguira poi pranzo di gala (www.Gala.expoluxe.it ) nell “elegante cornice
di Palazzo Ferrajoli, luogo privilegiato per i pit esclusivi eventi della Capitale. Expo Luxe sara aperto al pubblico, con entrata
libera, da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche
durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri B2b per massimizzare le
opportunita di business e di relazione. Elemento di novita di questa edizione 2011 di Expo Luxe € la presenza di marchi
internazionali, quali ad esempio | “azienda svizzera Kristal Lang che presentera accessori d “arredamento, le cui caratteristiche
tecniche ed estetiche sono in grado di fare la differenza tra un utensile che solitamente passa inosservato ed un oggetto da
ammirare. Nelle collezioni Kristal Lang che verranno presentate ad Expo Luxe i riflessi di migliaia di Swarovski Elements
impreziosiranno e renderanno unici complementi fino ad oggi rimasti nell “anonimato, con migliaia di preziosi cristalli, originali e
certificati, che arricchiscono gli accessori di arredamento luxury-chic. I destinatari della nuova linea Kristal Lang sono boutiques,
gioiellerie, centri wellness, produttori di mobili, cantieri navali e piu in generale chiunque voglia illuminare con un tocco
preziosamente unico | “ambiente in cui vive o in cui lavora. Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche molti degli
ospiti di Expo Luxe 2011 che gia si sono accreditati -da Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla Russia- per visitare il Salone
del Lusso di Roma e per prendere parte al pranzo di gala durante il quale verranno anche assegnati i riconoscimenti nelle varie
categorie del Premio Internazionale Expo Luxe 2011. Ad essere premiati non solo personalita che si sono distinte nell “ambito della
moda, della cultura, dell “imprenditoria, dello spettacolo, dello sport, della politica, delle professioni e dell "impegno sociale: ques
“anno un premio speciale verra conferito anche alla diplomazia. A promuovere e organizzare | “evento romano dedicato al luxury
lifestyle sono Ajcom (www.Ajcom.biz) e World & Pleasure magazine (www.Wap-mag.com), che per questa seconda edizione di
Expo Luxe hanno scelto una location d “eccezione: | "antica e sfarzosa casa romana del Marchese Giuseppe Ferrajoli. L “evento
rappresenta per gli espositori unimportante ed esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un
“elevata propensione all “acquisto ed una forte capacita di spesa. Nata con la mission di promuovere | 'imprenditoria, ma anche la
cultura e | “arte, Expo Luxe vuole celebrare il lusso, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pit sensibili a
questo comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. Ed & proprio per questo
motivo che il dicastero di riferimento per i settori portanti dell “economia italiana ha gia conferito il suo patrocinio alla precedente
edizione della manifestazione, che quest“anno ha gia ottenuto anche il patrocinio dell “Assessorato alle Attivita Produttive del
Comune di Roma. Altra novita di quest“edizione di Expo Luxe € la presenza di aziende artigianali, come la Giovanni De Maio che
da 200 anni porta con sé i segreti preziosi dell "alta artigianalita: piastrelle come tessere che compongono mosaici che fanno parte
del bagaglio artistico e culturale di unautentica tradizione tutta italiana, con colori e decori che sono esclusivi dell “antica
azienda. Conosciuta per le maioliche artigianali dipinte a mano, la Giovanni De Maio sara presente ad Expo Luxe 2011 con i suoi
maestri d “arte, con i suoi designer, nonché con i suoi migliori artigiani, quelli riconosciuti per | “abilita delle loro preziose mani,
per la loro antica esperienza, quell “esperienza che si tramanda di padre in figlio. E i prodotti che ne risultano sono veri capolavori
d"arte per le piu belle case del pianeta. Tra le aziende che rappresenteranno il Lazio vi & poi Eleonora Altamore, stilista di origini
siciliane, che presentera ad Expo Luxe 2011 una collezione di borse che sono pezzi unici, interamente realizzati a mano da
maestri dell “artigianalita italiana, utilizzando pietre scolpite e materiali pregiati, pelli di pitone e pelliccia: borse gioiello
superesclusive e accessori, ma anche abiti. Con le sue collezioni stravaganti la stilista € riuscita a creare uno stile unico, sintesi di
suggestioni ed emozioni che si traducono in un microuniverso onirico che le appartiene. Tra gli oggetti limited edition che verranno
presentati ad Expo Luxe 2011 anche | “opera d "arte e design «Kore» (la Fanciulla), ultima realizzazione in soli 3 esemplari della
designer giapponese Tomoko Mizu con | “intervento artigianale di Enzo Santoriello. Tante le novita di Expo Luxe 2011 che ospitera
una carrellata d "eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le piu antiche
tradizioni si accosteranno all “hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza
raffinata. Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal

lusso pill esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall "amore per i particolari
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LA7 lancia Paddock Show, in sellé
la bellissima Giada Scolari

15/4/2011
ROMA - Giada Scolari

conduce Paddock Show.
Programma di
approfondimento del
Motomondiale Superbike
2011, in onda dal 17 aprile
su LA7y. Giada Solari
affianchera Luigi Vignando
nella conduzione di
PADDOCK SHOW, il
programma di
approfondimento del
Motomondiale Superbike,
che andra in onda tutte le domeniche dei GP, a partire dal 17 Aprile, terminata
la Gara1.

«Sono sempre stata appassionata di sport che ho praticato fin da piccola a
livello agonistico. I1 motociclismo € una passione recente, nata nel 2007 grazie
allingaggio come Testimonial di Hannspree. E la mia primaimportante
esperienza in tv, un obiettivo reso possibile dopo tanta determinazione grazie
all'appoggio de LA7 e di Infront Motor Sport che hanno creduto in me.
Affrontero queste dirette tv con grande entusiasmo, cercando di trasmettere al
nostro pubblico momenti di grande sport, di vera Superbike!» commenta la
bellissima Giada Scolari che per la trasmissione Paddock Show ha scelto di
indossare coloratissimi capi Byblos ispirati alla natura.

Lo stile sport glam del brand esprime la dicotomia tra tecnologia e natura, tra
elementi wild e urbani, e definisce in modo preciso la personalita di una donna
che vive a pieno la dinamica delle citta e il ritmo wild della natura. Grafiche
originali, stampe multicolor e drappeggi sensuali di materiali soft hanno trovato
in Giada Scolari un'interprete naturale dello stile Byblos.

Nata a Verona, classe 1982, a 14 anni Giada Scolari (www.giadascolari.it) inizia
una carriera da modella, sempre in ascesa, che la portera a sfilare per i piu
importanti stilisti dell'alta moda e del pret-a-porter internazionale come
Balestra, Bally, Costum National, Gattinoni, Gianfranco Ferré, Fendi, Laura
Biagiotti, Lorenzo Riva, Rocco Barocco, Ungaro, Jean Paul Gaultier.

Nel 2007 la modella affianca Guido Bagatta nel «Gala della Scherma», nel 2009
conduce la diretta del talk show sui giovani e la creativita all'interno del
programma «Sabato e Domenica Estate» in onda su Rai1 e sempre per Rai1
conduce la diretta backstage nel concerto «X Factor Live Tour 2009» per la
tappa di Parma. Nello stesso anno dal regista Giulio Base le viene affidata una
parte nella fiction «Don Matteo».

Il magazine dedicato al mondo del lusso World & Pleasure ha poi scelto Giada
Scolari, una delle pochissime modelle italiane che competono nella fascia top
dell'alta moda mondiale, come cover girl «icona del lusso» e nel settembre 2010
Giada Scolari diventa testimonial della prima edizione di Expo Luxe - Il Salone
del Lusso di Roma (www.expoluxe.it)

www.ajcom.biz
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Essere presenti a Expo Luxe 2011 in qualita di sponsor e/o di espositori
significa avere un’esclusiva vetrina per presentare il top della propria
offerta ad un pubblico con un’elevata propensione all’acquisto e con una
forte capacita di spesa (info: +39 06 89.67.17.01).

Organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com), |l Salone del Lusso di Roma Expo Luxe 2011
(www.expoluxe.it) si propone come luogo d’incontro per le aziende,
investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe mira a perseguire |'intento per
cui & stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita,
offrendo alle aziende espositrici un’occasione esclusiva per proporre i
propri prodotti e incontrare il proprio target di riferimento.

Gli espositori che trattano prodotti o servizi del segmento lusso (haute
couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte, profumi, autovetture, vini e
champagne) contribuiranno ad attirare un preciso target di clientela. Per
essi Expo Luxe diventa una vetrina unica e prestigiosa che consente di
accedere ad una realta di alto profilo.

L’evento contera con la presenza di molti ospiti vip ed operatori del
settore, ma Expo Luxe 2011 e aperto anche al grande pubblico ed in
particolare ai consumatori abituali di articoli di lusso, sensibili
all’esclusivita, all’eleganza ed allo stile.

Per maggiori informazioni si puo accedere alla Brochure Expo Luxe 2011 in
formato PDF alla url: www.expoluxe.it/brochure_online.pdf

Contact Information

Expo Luxe - Segreteria Organizzativa
Ph. +39 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it
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Luxe Expo 2011 for the second edition Ferrajoli choose the elegant Palace in Rome
Posted on April 21, 2011 by gin chen

The second edition of Luxe Expo , the event dedicated to the world of luxury , this year will be held in
Ferrajoli Palace in the heart of Rome. Located right in front of Palazzo Chigi, this location will offer even

greater exclusivity to ‘ event that offers the public and limited edition collectibles that will attract many buyers,

buyers, industry experts and collectors.

Furnishings, art works and paintings but also the most exclusive dining will be the protagonists of this event
to be held September 15 to 18.Expo Luxe is a luxury show opened for the first time last year and chose Rome
as the seat of your event.

Annually, then the capital of the world celebrates this event with exclusivity in the Eternal City that attracts

many buyers, buyers and industry experts for a long weekend can see all the latest news and special features
of the sector. And if last year Luxe Expo was held at the Stables Ruspoli near the Spanish Steps, was chosen

this year instead Ferrajoli Palace .

In the beautiful setting of this Sixteenth century building in Rome , the ‘ event will take place between
September 15 and September 18 for three days when the luxury and exclusivity make a fine show in the
splendid rooms of this building. Luxe Expo is organized by Ajcom and World & Pleasure Magazine and will
highlight the style and luxury in the world of course.
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Expo Luxe, il presidente: piu che una fiera € un salotto

Roma News - Cronaca Roma

Scritto da Ilfattoonline.com
Giovedi 21 Aprile 2011 12:03

.': 2-‘ «Expo Luxe & una fiera ma al tempo stesso un salotto dove le persone
emwy possono relazionarsi tra loro e fare business» spiega il Presidente di Expo
~%F- [Luxe nell'anteprima esclusiva su Expol TV, la prima e unica televisione

tematica dedicata interamente alle fiere e agli eventi.

Una preview dell'intervista & gia accessibile nella home page di Expo
One Luxe www.expoluxe.it dove & anche possibile scaricare la presentazione
dell'edizione 2011 de Il Salone del Lusso di Roma in formato PDF.

«Expo Luxe -prosegue il Presidente- & diverso dagli altri eventi espositivi
che ci sono in Italia perché non e una fiera in senso convenzionale: gli

mspazi espositivi non sono organizzati come stand ma si collocano in un
palazzo nobiliare che poi € la residenza del Marchese Ferrajoli e in

queste sale bellissime vengono contestualizzate le diverse aziende senza interrompere quella che &
I'unicita del posto».

Quindi sono proprio questi grandi saloni di Palazzo Ferrajoli, comunicanti tra loro a fare da cornice
alle aziende espositrici. E nello stesso palazzo avra poi luogo anche l'inaugurazione e I'aperitivo
nella parte riservata dell'antica dimora che usualmente non & accessibile al pubblico. In questo
contesto si crea un ambiente che vuole essere un salotto piu che una fiera.

L'evento, che si terra a Roma dal 14 al 18 settembre 2011, contera con la presenza di molti ospiti
vip ed operatori del settore, ma Expo Luxe 2011 & aperto anche al grande pubblico ed in particolare
ai consumatori abituali di articoli di lusso, sensibili all'esclusivita, all'eleganza ed allo stile.

Gli espositori che trattano prodotti o servizi luxury, dall'haute couture ai gioielli, dagli accessori al
travel, dall'arte ai profumi, contribuiranno ad attirare un preciso target di visitatori. Expo Luxe
diventa cosi una vetrina unica e prestigiosa che consente agli espositori di accedere ad una realta
di alto profilo.
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EVENTI & FIERE

La dove i sogni diventano realta

Expo Luxe a Roma dal 14 al 18 settembre 2011

Expo Luxe

Roma
Palazzo Ferrajoli

14 - 18 Settembre 2011

www.expoluxe.it

CLASS NEWS
27 APRILE 2011
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250 mila i super-ricchi in Italia

Il §§llone

UN NUOVO “LUSSO" DOPO LA CRISI
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Crescono gli investimenti in gioielli,

orologi e arte
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Italia a Tavola
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IL LUSSO ILLUMINA ROMA

A SETTEMBRE - Dopo il grande
successo della prima edizione Roma
diventa nuovamente la Capitale

del lusso, dando appuntamento
alle eccellenze del luxury lifestyle in
occasione di Expo Luxe, il Salone del
Lusso (15-18 settembre). Maggiori
le dimensioni e tanti gli eventi
coIIateraIi.cod 19744
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I luxury goods che

piacciono agli italiani
Una ricerca sui consumi dei lu-
xury goods promossa da Expo
Luxe (dal 14 al 18 settembre
2011 a Palazzo Ferrajoli a Ro-
ma), evidenzia un trend positi-
vo per il 2011, 1l fenomeno, se-
condo l'indagine realizzata su
un campione di 2.000 pe
di entrambi i sessi nelle citta di
Roma e Milano, non coinvolge

SONEe

34 562011 | wwwmastermeeting it

solo i tradizionali consumatori
del lusso ma riguarda anche
una nuova categoria di fruitori
che non cercano solo beni ma-
teriali costosi, ma soprattuito
prodotti che rimandano a uno
stile di vita autentico. E qual &
la tendenza di acquisto dei lu-
xury goods da parte degli ita-
liani per il 2011? Secondo I'in-
dagine, in testa alla classifica ci
sono i prodotti di abbigli
to griflato (23,5%) seguili dai
viaggi e tempo libero {22%) con
una predilezione per i viaggi
taylor made (per chi vuole fare
un'esperienza unica) e dall’ore-

ficeria (16,5%). Roma e Provin-

Wolgan Valley Resort
ra di desiderio e a basso impatto ambientale

cia si collocano ai primi posti
in [talia nella produzione di lu-
xury goods: qui storia e tradi-
zione hanno inciso significati-
vamente anche sullo sviluppo
del sistema orafo apprezzato
nel mondo per l'abilita degli ar-
tigiani, l'originalita del manu-
fatto, lo stile, la qualita e la tec-
nologia impiegata. Proprio nel
settore dell'oreficeria, nel La-
zio risultano 1.300 imprese che
impiegano oltre 3 mila addetti,
con un export che ammonta ad
oltre 42 milioni di euro e con
un tasso di crescita nell'ultimo
anno pari al 2,1% (12.500 im-
prese): il doppio della media
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In Italia 250 mila sono "super-ricchi"

09/05/2011 - 12:12:46

Roma, 9 mag - Nel Bel Paese sono 250 mila i "super-ricchi”,
ossia coloro che hanno un patrimonio finanziario netto superiore a un
milione di euro. A rilevarlo l'indagine 2011 sulla ricchezza individuale
promossa da Expo Luxe, nella quale si legge che gli italiani con patrimonio
superiore ai 500mila euro sono 703 mila.

Tra i "super-ricchi" che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro
vi sono poi i "molto-ricchi" (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca

di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli "ultra-ricchi"(oltre 10 milioni di euro)

che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione
de "Il Salone del Lusso di Roma" organizzato da AJCOM e dal magazine
dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha ricategorizzato
adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello
internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione
comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per
indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.
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la Repubblicdt

NOTIZIE

In Italia 250 mila sono "super-ricchi"

Roma, 9 mag - Nel Bel Paese sono 250 mila i "super-ricchi", ossia coloro che hanno un patrimonio finanziario netto
superiore a un milione di euro. A rilevarlo I'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, nella quale si legge che gli
italiani con patrimonio superiore ai 500mila euro sono 703 mila.

Tra i "super-ricchi” che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i "molto-ricchi" (fino a 10 milioni di euro) che
secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli "ultra-ricchi"(oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de "Il Salone del Lusso di Roma" organizzato da AJCOM e
dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che
definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della
finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.
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Super ricchi italiani, ne sono
250mila. Patrimonio che supera 1
milione di euro

9/5/2011

ROMA - In Italia sono 250
mila i «super-ricchi»: &
emerge da una
ricerca di Expo Luxe - Il
Salone del Lusso di Roma.
L'indagine 2011  sulla
ricchezza individuale
promossa da Expo Luxe
(www.expoluxe.it)  rivela
che gli italiani con un
patrimonio finanziario netto
superiore ai 500mila euro
sono 703mila e tra questi i
«super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250mila.
Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro
vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di
Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che
sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il
Salone del Lusso di Roma» organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al
mondo del lusso "World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta
italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della
finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato
patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari
negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui
mission e quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di
proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche
il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e
600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5
milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10
milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di
dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le
due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
(www.expoluxe.it)

www.expoluxe.it

www.ajcom.biz
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24dore Quotidiano di Terra di Lavoro

Cultura, libri, news on line

POlitica. Italia come Sud America: sono aumentati i ricchi, ma anche i poveri

In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»: €
quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe
— 11 Salone del Lusso di Roma. L’indagine
2011 sulla ricchezza individuale promossa da
Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che gli
italiani con un patrimonio finanziario netto
superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e
tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio
superiore al milione di euro sono 250 mila.
Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta
esclusa, superano il milione di euro vi sono

poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di

euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe
sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi»

(oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di Roma»
(info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso “World & Pleasure”,
ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net
Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale
per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cost la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei
«ricchi» che nell’indagine di Expo Luxe, la cui mission ¢ quella di promuovere il lusso quale motore
dell’economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta
esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale
dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i
50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie

messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi»
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In Italia 250 mila sono "super-ricchi"

Altre News 09/05/2011 -

(Teleborsa) - Roma, 9 mag - Nel Bel Paese sono 250 mila i "super-ricchi",
: ossia coloro che hanno un patrimonio finanziario netto superiore a un
- milione di euro. A rilevarlo I'indagine 2011 sulla ricchezza individuale
E’ promossa da Expo Luxe, nella quale si legge che gli italiani con patrimonio
superiore ai 500mila euro sono 703 mila.

Tra i "super-ricchi" che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di
euro vi sono poi i "molto-ricchi" (fino a 10 milioni di euro) che secondo la
ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli "ultra-ricchi"(oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14
mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de "Il Salone del Lusso di
Roma" organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha

ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High

Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza
internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.
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AndreaTuretta O Inviato il: 9/5/2011, 17:38

Secondo Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma salgono gli investimenti in
gioielli, pietre preziose, orologi e arte

La gioielleria, le pietre preziose e gli orologi sono oggi il maggiore comparto di
interesse, attestandosi al 23%, tra i «passion investment» dei «super-ricchi» con un
patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro. Lo evidenzia l'indagine 2011
sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, la cui mission & quella di
promuovere il luxury lifestyle attraverso Il Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it)
che quest'anno avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011
(info: 06 89.67.17.01).

I numeri raccolti ed elaborati da Expo Luxe evidenziano che, subito dopo il comparto
dei gioielli, le persone con un elevato patrimonio netto prediligono le opere d'arte che
si attestano al 20% delle preferenze. L'arte rimane infatti un comparto essenziale per i
«super-ricchi» sia come passione che come investimento. Un comparto, quello dell'arte,
che nel 2011 secondo Expo Luxe sta dando segnali di ripresa.

Ma anche le spese in beni di consumo di lusso (alta moda, borse e calzature firmate)
hanno messo a segno un aumento, collocandosi con il 17% al terzo posto nelle
preferenze di chi dispone di un patrimonio finanziario netto superiore al milione di
euro.

E poi ancora i «super-ricchi» tornano a investire nel comparto lifestyle e in particolare
nei settori dei viaggi e tempo libero, categoria quest'ultima che comprende anche
attivita come i soggiorni presso spa di fascia alta e le installazioni di attrezzature per il
fitness. Oltre la meta delle persone da alto reddito hanno raddoppiato il loro budget
per le spese per i viaggi di lusso e per quelli intrapresi per conoscere nuove localita e
culture.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo la ricerca di Expo Luxe,
le persone con un elevato patrimonio netto prediligono le gestioni patrimoniali e fondi
di investimento (34%), le obbligazioni bancarie e aziendali (29%), i titoli di stato
(13%) e i titoli azionari (9%). E poi anche gli immobili: I'80% dei super-ricchi ne
possiede almeno gia due, ma i loro acquisti di case e appartamenti sono cresciuti del
nell'ultimo anno e questo spiega perché mentre diminuiscono i prezzi della case
modeste aumentano quelli degli immobili di prestigio. (www.expoluxe.it)

www.ajcom.biz

76



AJ Comunicazione Testata: S5W

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 09 MAGGIO 2011

Mob: 349.25.96.516

Expo Luxe, salgono investimenti
in gioielli, pietre preziose, orologi
e arte

Secondo Expo
Luxe - Il Salone del Lusso
®di Roma salgono gli
SRinvestimenti in  gioielli,
pietre preziose, orologi e
arte. La gioielleria, le pietre
preziose e gli orologi sono
oggi il maggiore comparto
di interesse, attestandosi al
23%, tra i  «passion
investment» dei «super-
ricchi» con un patrimonio
finanziario netto superiore
al milione di euro. Lo evidenzia l'indagine 2011 sulla ricchezza individuale
promossa da Expo Luxe, la cui mission € quella di promuovere il luxury lifestyle
attraverso Il Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) che quest'anno avra
luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011.

I numeri raccolti ed elaborati da Expo Luxe evidenziano che, subito dopo il
comparto dei gioielli, le persone con un elevato patrimonio netto prediligono le
opere d'arte che si attestano al 20% delle preferenze. L'arte rimane infatti un
comparto essenziale per i «super-ricchi» sia come passione che come
investimento. Un comparto, quello dell'arte, che nel 2011 secondo Expo Luxe
sta dando segnali di ripresa.

Ma anche le spese in beni di consumo di lusso (alta moda, borse e calzature
firmate) hanno messo a segno un aumento, collocandosi con il 17% al terzo
posto nelle preferenze di chi dispone di un patrimonio finanziario netto
superiore al milione di euro.

E poi ancora i «super-ricchi» tornano a investire nel comparto lifestyle e in
particolare nei settori dei viaggi e tempo libero, categoria quest'ultima che
comprende anche attivith come i soggiorni presso spa di fascia alta ele
installazioni di attrezzature per il fitness. Olire la meta delle persone da alto
reddito hanno raddoppiato il loro budget per le spese per i viaggi di lusso e per
quelli intrapresi per conoscere nuove localita e culture.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo la ricerca di
Expo Luxe, le persone con un elevato patrimonio netto prediligono le gestioni
patrimoniali e fondi di investimento (34%), le obbligazioni bancarie e aziendali
(29%), i titoli di stato (13%) e i titoli azionari (9%). E poi anche gli immobili:
1'80% dei super-ricchi ne possiede almeno gia due, ma i loro acquisti di case e
appartamenti sono cresciuti del nell'ultimo anno e questo spiega perche mentre
diminuiscono i prezzi della case modeste aumentano quelli degli immobili di
prestigio. www.ajcom.biz
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".5 LuxStyle. it

Tutto il piacere del lusso

LIFESTYLE - cultura e Spettacoli
250 mila i «super-ricchi» in Italia secondo una ricerca
Expo Luxe

L indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra
questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi
i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono
quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il
Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine
dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla
realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza
internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa)
confluisce in quella dei «ricchi» che nell indagine di Expo Luxe, la cui mission e quella
di promuovere il lusso quale motore dell economia, sono quelli con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono
appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale
dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di
dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli
Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli
«ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la
categoria dei «super-ricchi».
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In Italia 250mila super ricchi
Lunedi 09.05.2011 15:39

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani con un
patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i "super-ricchi" con un
patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i "super-ricchi" che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i
"molto-ricchi" (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli
"ultra-ricchi" (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello
internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso
e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in
quella dei "ricchi" che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale
motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di
proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il
numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari)
diventano equivalenti in Italia ai "molto-ricchi" (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth
Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli "ultra-ricchi" (sopra i 10 milioni di euro).
Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei "super-ricchi".
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In Italia 250 mila super-ricchi
secondo una ricerca di Expo Luxe

In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»: & quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe - I
Salone del Lusso di Roma

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela
che gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e
tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i
«molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237
mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del
Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al
mondo del lusso "World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le
variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI),
espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per
indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa)
confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission € quella di
promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto
superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se
si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione
e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari)
diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net
Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (soprai 10
milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
(www.expoluxe.it)
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Salgono gli investimenti in gioielli, pietre preziose, orologi e arte

Royal Monaco est une
marque déposée a
Monaco. Le web
magazine RMR diffuse
des nouvelles et la
plus part des
évenements culturaux,
parfois en quatre langues, qui ont lieu
sur la Riviera Ligure, Monaco et Cote
d'Azur avec futurs extensions.

Auteur : Mattera Luigi
Débuté le : 08/11/2009
1169 épisode(s)

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe ( )
rivela che gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono
703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono
250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi
i «molto-ricchi» (fino a 10 oni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono
quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone
del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine
dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla
realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza
internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa)
confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di
promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario
netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703
mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in
Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di
dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli
Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli
«ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono
la categoria dei «super-ricchi».
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Salgono gli investimenti in gioielli, pietre preziose, orologi e arte

Royal Monaco est une
marque déposée a
Monaco. Le web
magazine RMR diffuse
des nouvelles et la
plus part des
évenements culturaux,
parfois en quatre langues, qui ont lieu
sur la Riviera Ligure, Monaco et Cote
d'Azur avec futurs extensions.

Auteur : Mattera Luigi
Débuté le : 08/11/2009
1169 épisode(s)
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La gioielleria, le pietre preziose e gli orologi sono oggi il maggiore comparto di interesse,
attestandosi al 23%, tra i «passion investment» dei «super-ricchi» con un patrimonio
finanziario netto superiore al milione di euro. Lo evidenzia I'indagine 2011 sulla ricchezza
individuale promossa da Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il luxury lifestyle
attraverso Il Salone del Lusso di Roma ( ) che quest'anno avra luogo nei
saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011 (info: 06 89.67.17.01).

I numeri raccolti ed elaborati da Expo Luxe evidenziano che, subito dopo il comparto dei
gioielli, le persone con un elevato patrimonio netto prediligono le opere d'arte che si
attestano al 20% delle preferenze. L'arte rimane infatti un comparto essenziale per i
«super-ricchi» sia come passione che come investimento. Un comparto, quello dell'arte,
che nel 2011 secondo Expo Luxe sta dando segnali di ripresa.

Ma anche le spese in beni di consumo di lusso (alta moda, borse e calzature firmate) hanno
messo a segno un aumento, collocandosi con il 17% al terzo posto nelle preferenze di chi
dispone di un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro.

E poi ancora i «super-ricchi» tornano a investire nel comparto lifestyle e in particolare nei
settori dei viaggi e tempo libero, categoria quest'ultima che comprende anche attivita come
i soggiorni presso spa di fascia alta e le installazioni di attrezzature per il fitness. Oltre la
meta delle persone da alto reddito hanno raddoppiato il loro budget per le spese per i
viaggi di lusso e per quelli intrapresi per conoscere nuove localita e culture.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo la ricerca di Expo Luxe, le
persone con un elevato patrimonio netto prediligono le gestioni patrimoniali e fondi di
investimento (34%), le obbligazioni bancarie e aziendali (29%), i titoli di stato (13%) e
titoli azionari (9%). E poi anche gli immobili: I'80% dei super-ricchi ne possiede almeno gia
due, ma i loro acquisti di case e appartamenti sono cresciuti del nell'ultimo anno e questo
nuiscono i prezzi della case modeste aumentano quelli degli
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In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»:

09 maggio 2011
Eventi & Fiere News

¢ quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe

Il Salone del Lusso di Roma

‘po Luxe Roma

L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www .expoluxe.it) rivela che gli italiani con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di
euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di
euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14
mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01)
organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso “World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta
italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente
usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che
nell’indagine di Expo Luxe, la cui mission ¢ quella di promuovere il lusso quale motore dell’economia, sono quelli con un
patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si
considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai
«molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano
equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-
ricchi». (www.expoluxe.it)
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Roma, 9/05/2011 - L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da
g Expo Luxe, il Salone del Lusso di Roma - ha rivelato che gli italiani con un
patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra

€ questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro

vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi
237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di
Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso
"World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a
livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel
mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato

patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in
quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission ¢ quella di promuovere il lusso quale
motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa
di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli
immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari)
diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth
Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di

euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi». (fonte CertineWs)
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CINQUELIRE

Notizie di economia e non solo

In Italia 250mila super ricchi
' 9 maggio 2011
L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che

gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra
questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i
«molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila
e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso
di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del
lusso “World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che
definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione
comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che
possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce
in quella dei «ricchi» che nell’indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso
quale motore dell’economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila
euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il
valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari)
diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net
Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (soprai 10
milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
(www.expoluxe.it)
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Comunicati stampa recenti

In Italia sono 250 mila i super-
ricchi secondo una ricerca di

Expo Luxe

By Aj Comunicazione

Categoria: Arredamento

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale
promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it)
rivela che gli italiani con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro
sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi»
con un patrimonio superiore al milione di
euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta
esclusa, superano il milione di euro vi sono
poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di
euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe
sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi»
(oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14
mila.

Expo Luxe

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre
2011 celebrera la seconda edizione de «ll
Salone del Lusso di Roma» (info: 06
89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal
magazine dedicato al mondo del
lusso"World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le
variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth

Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della
finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato
patrimonio netto.

Expo Luxe Salone Lusso Roma

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli
Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui
mission & quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta
esclusa, e in ltalia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore
degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila
persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni
di dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di
euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano
equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe
insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi». (www.expoluxe.it)

Foto in alta risoluzione: www.ajcom.biz/expoluxephoto.html

Contatti:

Expo Luxe - Segreteria Organizzativa
Ph. +39 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it
E-mail: segreteria@expoluxe.it

AJCOM - Media & Public Relations
Mob. +39 349 25.96.516 - www.ajcom.biz

Informazioni sull'autore:

Nome: Ufficio Stampa Aj Comunicazione
Azienda: Aj Comunicazione
Sito Aziendale: http://www.ajcomunicazione.it/
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In Italia sono 250 mila i «super
ricchi»

Wrillen by

14 al 18 scllembre 2011 celebreri
da AJCOM ¢ dal m inc dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure”, ha v
adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli ITigh Net Worth

Individual (HNWTI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza

proprieta esclusa, e in Ttalia sono appunto 703 mila, Ma se ¢i considerano anche il valore
immobili il numero lotale dei riechi in Halia supera il milione ¢ 600 mila persone. Nello sludio

firmato Expo Luxe 1 Very Iligh Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano

equivalenti in Ttalia ai «molto riechi» (da 1 a 10 milioni di cure) ¢ gli Ultra High Net Worth

Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ulltra ricchi» (sopra i 10 milioni

di curo). Le due calegoric messe insicme cosliluiscono la calegoria dei «super riechi».
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Gentili Soci,

ci pregiamo inoltrarVi (link) I'invito relativo alla terza edizione della Mostra dell’lEconomia, che si terra’ presso I'lstituto Superiore di
Agricoltura “Josif Pancic” a Pancevo, dal 09 all’11 giugno prossimi. La Camera di Commercio Regionale di Pancevo e’ lieta di invitarVi
alla cerimonia di inaugurazione, prevista per domani, giovedi’ 09 giugno, alle ore 11. Per ulteriori informazioni, Vi preghiamo di contattare
il sig. Zoran Viric, Segretario del Dipartimento per I'lmpresa, ai seguenti recapiti: tel: +381/013/343-255, email: zoran.viric@komora.net.

Trasmettiamo quindi (link) il materiale informativo, relativo alla seconda edizione di Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma, previsto
dal 14 al 18 settembre 2011 presso la sede di Palazzo Ferrajoli. | Soci interessati a partecipare in qualita’ di espositori ovvero a
sponsorizzare l'iniziativa godranno di uno sconto sui prezzi di listino pari al 10%. Per ulteriori informazioni, Vi preghiamo di contattare la
Sig.ra Emilia di Leo, Vice Presidente di Expo Luxe 2011, ai seguenti recapiti: tel: +39/06/8967-1701, email: segreteria@expoluxe.it.

Informiamo inoltre che grazie all’operato della nostra Associazione di riferimento, Assocamerestero, nel settore della formazione, €’
disponibile (link) il materiale informativo sul nuovo Programma MBA promosso da Bradford University e Universita di Perugia per la
formazione di "Esperti di management per il manufacturing italiano" che sara avviato nel prossimo mese di settembre. Per ulteriori
informazioni, Vi preghiamo di contattare la dott.ssa Pina Costa, Responsabile Area Promozione, Comunicazione e Sviluppo, ai seguenti
recapiti: tel: +39/06/4423-1314, email: pina.costa@assocamerestero.it.

Ci pregiamo infine trasmettervi (link) la richiesta pervenuta dalla CCIAA di Treviso relativa al 58 concorso indetto per la premiazione
della Fedelta' al Lavoro e del Progresso Economico. Per ulteriori informazioni, Vi preghiamo di contattare gli uffici della CCIAA di Treviso
ai seguenti recapiti: tel: +39-0422-5951, email: cciaa@tv.legalmail.camcom.it.

Restando a Vostra disposizione, porgiamo con l'occasione i nostri migliori saluti.
La Segreteria

Postovani Clanovi,

sa zadovoljstvom vam dostavljamo (link) pozivnicu za Il Privrednu izlozbu koja ce se odrzati 9-11. juna u poljoprivrednoj skoli “Josif
Pancic” u Pancevu. Regionalna privredna komora Pancevo vas poziva na svecano otvaranje koje je predvidjeno za sutra, cetvrtak 09.
juna u 11.00 casova. Ljubazno vas molimo da se za sve dodatne informacije obratite g.dinu Zoranu Viricu, sekretaru odbora za
preduzetnistvo, na sledece kontakte: tel: +381/013/343-255, e-mail: zoran.viric@komora.net.

Potom prosledjujemo (link) informativni materijalvezan za Il izdanje Expo Luxe — Il Salone del Lusso u Rimu predvidjen u periodu 14-18.
septembra 2011. godine u sedistu Palate Ferajoli. Clanovi zainteresovani za ucesce kao izlagaci ili sponzori inicijative imace 10%
popusta na date cene. Ljubazno vas molimo da se za sve dodatne informacije obratite g.dji Emilia Di Leo, potpredsednik Expo Luxe
2011, na sledece kontakte: tel: +39/06/8967-1701, e-mail: segreteria@expoluxe.it.

Zatim vas obavestavamo da je zahvaljujuci poslovanju naseg maticnog udruzenja, Assocamerestero,u sektoru obuke, na raspolaganju
(link) informativni materijal vezan za program MBA prihvacen od strane Bradford University i Univerziteta iz Perudje za

obuku "Menadzment strucnjaka za italijansku proizvodnju" koji pocinje u mesecu septembru. Ljubazno vas molimo da se za sve dodatne
informacije obratite g.dji Pina Costa, odgovorno lice oblasti promocije, komunikacija i razvoja, na sledece kontakte: tel: +39/06/4423-

1314, email: pina.costa@assocamerestero.it.

Na samom kraju prosledjujemo vam (link) zahtev od strane Privredne komore Treviza koji se odnosi na 58. konkurs nagrade Odanost
poslu i ekonomski napredak. Ljubazno vas molimo da se za sve dodatne informacije obratite kancelarijama PK Trevizo na sledece
kontakte: tel: +39-0422-5951, email: cciaa @tv.legalmail.camcom.it.

Ostajemo vam na raspolaganju.
Srdacan pozdrav,
Sekretarijat

Camera di Commercio Italo-Serba
Komora ltalijansko-Srpskih Privrednika
11000 Beograd - Kneza Mihaila 47/1
Tel. (+381-11) 32 87 725 / 33 48 703
Fax (+381-11) 33 48 702

E-mail: office @camera-italo-serba.rs
Internet: www.camera-italo-serba.rs
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In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»: € quanto emerge da
una ricerca di Expo Luxe - I| Salone del Lusso di Roma

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che
gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra
questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i
«molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237
mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «IlSalone del
Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al
mondo del Jusso "World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le
variabili che definiscono a livello internazionale gliHigh Net Worth Individual (HNWI),
espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare
le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce
in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission € quella di promuovere il
lusso quale motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai
500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano
anche il valore degli immobili il humero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila
persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari)
diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net
Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i
10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-
ricchi». (www.expoluxe.it)
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Secondo Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma salgono gli
investimenti in gioielli, pietre preziose, orologi e arte

La gioielleria, le pietre preziose e gli orologi sono oggi il maggiore comparto di interesse, attestandosi al 23%,
tra i «passion investment» dei «super-ricchi» con un patrimonio finanziario netto superiore al milione di
euro. Lo evidenzia l'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, la cui mission &
quella di promuovere il luxury lifestyle attraverso Il Salone del Lusso di Roma(www.expoluxe.it) che
quest'anno avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011 (info: 06 89.67.17.01).

I numeri raccolti ed elaborati da Expo Luxe evidenziano che, subito dopo il comparto dei gioielli, le persone
con un elevato patrimonio netto prediligono le opere d'arte che si attestano al 20% delle preferenze. L'arte
rimane infatti un comparto essenziale per i «super-ricchi» sia come passione che come investimento. Un
comparto, quello dell'arte, che nel 2011 secondo Expo Luxe sta dando segnali di ripresa.

Ma anche le spese in beni di consumo di lusso (alta moda, borse e calzature firmate) hanno messo a segno
un aumento, collocandosi con il 17% al terzo posto nelle preferenze di chi dispone di un patrimonio
finanziario netto superiore al milione di euro.

E poi ancora i «super-ricchi» tornano a investire nel comparto lifestyle e in particolare nei settori dei viaggi e
tempo libero, categoria quest'ultima che comprende anche attivitad come i soggiorni presso spa di fascia alta e
le installazioni di attrezzature per il fitness. Oltre la meta delle persone da alto reddito hanno raddoppiato il
loro budget per le spese per i viaggi di lusso e per quelli intrapresi per conoscere nuove localita e culture.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo la ricerca di Expo Luxe, le persone con un
elevato patrimonio netto prediligono le gestioni patrimoniali e fondi di investimento (34%), le obbligazioni
bancarie e aziendali (29%), i titoli di stato (13%) e i titoli azionari (9%). E poi anche gli immobili: 1'80% dei
super-ricchi ne possiede almeno gia due, ma i loro acquisti di case e appartamenti sono cresciuti del
nell'ultimo anno e questo spiega perché mentre diminuiscono i prezzi della case modeste aumentano quelli
degli immobili di prestigio. (www.expoluxe.it)
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Rapporto Expo Luxe sulla ricchezza delle famiglie: cresce il divario con i ceti meno abbienti

Umbria terra di super Paperoni

Sono tremila i residenti con un patrimonio di olfre un milione

PERUGIA (Ja.Zu.) - LUmbria
non se la passa poi cosi male nella
classifica delle ricchezze patrimo-
niali. Nonostante i venti della crisi
economica si abbattano incessan-
temente da mesi su famiglie e im-
prese, emergono dati contrastanti.
Secondo un'indagine disposta da
Expo Luxe (www.expoluxe.it), in-
fatti, si rivela che nel caso del-
1"'Umbria sono 3.000 i cittadini re-
sidenti che rientrano nella classifi-
ca dei “super ricchi”, tra coloro
cioé che dispongono di un patri-
monio finanziario netto superiore
al milione di euro. Secondo Expo
Luxe, sono inoltre 9.000 gli umbri
che detengono un patrimonio fi-
nanziario netto superiore ai
500.000 euro. Dati che non si di-
scostano poi di molto da quanto
emerge in Italia dove, sempre se-
condo Expo Luxe, sono 703 mila
gli individui con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500
mila euro sono 703 mila, mentre i
“super ricchi” (patrimonio che su-
pera il milione di euro) sono in
totale 250 mila. Tra i "super-ric-
chi" che, casa di proprieta esclu-
sa, superano il milione di euro vi
sono poi i "molto-ricchi” (fino a 10
milioni di euro) che secondo la

ricerca di Expo Luxe sono quasi
237 mila - sempre in Italia - e gli
"ultra-ricchi” (oltre 10 milioni di
euro) che sono circa 14 mila. Expo
Luxe, che dando seguito alla ricer-
ca condotta su tutto il territorio
nazionale celebrera dal 14 al 18

settembre 2011 la seconda edizio-
ne de "Il Salone del lusso di Ro-
ma” (info al numero 06 89671701),
organizzato da Ajcom e dal magazi-
ne dedicato al mondo del lusso
"World&Pleasure”, ha ricategoriz-
zato adattandole alla realta italiana

le variabili che definiscono a livel-
lo internazionale i cosiddetti "Hi-
gh Net Worth Individual” (Howi),
espressione comunemente usata
nel mondo del lusso e della finan-
za internazionale per indicare le
persone che possiedono un eleva-

Ben 9.000
i cittadini
che hanno beni
superiori
a 500.000 euro

Ricchezza In Umbria
(alato il centro di Perugia)
sono tremila i cittadini
residenti che nel 2011
dispongono

di un patrimonio netto
che supera

il milione di euro

to patrimonio netto. Cosi la catego-
ria degli High Net Worth Indivi-
dual (oltre un milione di dollari
negli Usa) confluisce in quella dei
“ricchi” che nell'indagine di Expo
Luxe, la cui mission & quella di
promuovere il lusso quale motore

dell'economia, sono quelli con un
patrimonio finanziario netto supe-
riore ai 500 mila euro, casa di pro-
prieta esclusa, e in Italia sono ap-
punto 703 mila. Ma se si conside-
rano anche il valore degli immobi-
li il numero totale dei ricchi in
Italia supera il milione e 600 mila
persone. Nello studio firmato
Expo Luxe i "Very high Net Worth
Individual” (sopra i 5 milioni di
dollari) diventano equivalenti in
Italia ai "molto-ricchi" (da 1 a 10
milioni di euro) e gli Ultra High
Net Worth Individual (sopra i 50
milioni di dollari) diventano equi-
valenti agli “ultra-ricchi” (sopra i
10 milioni di euro). Le due catego-
rie messe insieme costituiscono la
categoria dei "super-ricchi". Lin-
dagine di Expo Luxe ha quindi
portato alla ribalta un quadro che
vede anche 'Umbria in una classi-
fica di rilievo per quanto riguarda
i“super ricchi”. Nelle ultime setti-
mane, ha fatto riflettere, tra l'altro,
la relazione del governatore della
Banca d'Italia Mario Draghi, che
ha evidenziato come si stia allar-
gando sempre di pil1 in tutta Italia
la "forbice”, dove il 10 per cento
delle famiglie detiene il 45 per cen-
to del reddito nazionale.
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Ricerca di Expo Luxe: in Italia ci sono 250mila super-ricchi

Valeria Douglas

Y

Expo Luxe Roma

14, 15, 16, 17, 18 Settembre 2011

Palazzo Ferrajoli - Piazza Colonna, 355 - Roma

Fortunati coloro che rientrano di diritto nellindagine 2011 sulla ricchezza individuale. Una ricerca promossa da
Expo Luxe rivela infatti: gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono
attualmente 703mila. Tra questi si distinguono i super-ricchi con un patrimonio superiore al milione di euro
sono 250 mila.

Ma ci sono anche i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi

237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe che - ricordiamo - celebrera dal 14 al 18 settembre 2011 la seconda edizione de Il Salone del
Lusso di Roma, ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello
internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e
della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei
«ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore
dell’economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta
esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero
totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i
50 milieni di dellari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie
messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
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Expo Luxe: Sono 250 mila gli italiani con un patrimonio superiore al

milione di euro

E' quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma
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categoria dei «super-ricchi».

www .expoluxe.it

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che gli italiani con un
patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio
superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10
milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro)
che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di Roma» (info: 06
89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha
ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le
persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi»
che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission ¢ quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703
mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600
mila persone.

| Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in

Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari)
diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la
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In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»: e
quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe - Il
Salone del Lusso di Roma

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe
(www.expoluxe.it) rivela che gli italiani con un patrimonio finanziario
netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-
ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione
di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che
secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-
ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda
edizione de «ll Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01)
organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del
lusso "World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta
italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net
Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo
del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che
possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di
dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di
Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore
dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore
ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto
703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero
totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i
5 milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1
a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50
milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10
milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la
categoria dei «super-ricchi». (www.expoluxe.it)




AJ Comunicazione Testata: IL PAESE ON LINE

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 10 MAGGIO 2011
Mbob: 349.25.96.516

Il Paese on line di E. L.a Greca

Organo indipendente di cultura, lettere ed arti, informazione e promozione territoriale, fondato e diretto da
E. La Greca, RegistrazioneTribunale di Vallo della Lucania n.102 del 28 novembre 2002

In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»

In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»: ¢ quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe — Il Salone del Lusso
di Roma

L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www .expoluxe.it) rivela che gli
italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-
ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi»
(fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi»
(oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di
Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso “World
& Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello
internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso
e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cost la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in
quella dei «ricchi» che nell’indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale
motore dell’economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di
proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il
numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual
(sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due
categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
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LIFESTYLE - cultura e Spettacoli

L "indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra
questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi
i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono
quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il
Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine
dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla
realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza
internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa)
confluisce in quella dei «ricchi» che nell indagine di Expo Luxe, la cui mission € quella
di promuovere il lusso quale motore dell economia, sono quelli con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono
appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale
dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di
dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli
Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli
«ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la
categoria dei «super-ricchi».
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Umbria terra di super Paperoni.

Rapporto Expo Luxe sulla ricchezza delle famiglie: cresce il divario con i ceti meno abbienti. S ono tremila i residenti con
un patrimonio di oltre un milione.

REGIONE 10.05.2011

Ricchezza In Umbria (a lato il centro di Perugia)
sono tremila i cittadini residenti che nel 2011
dispongono di un patrimonio netto che supera il
milione di euro

PERUGIA (Ja.Zu.) - L’Umbria non se la passa poi
cosi male nella classifica delle ricchezze patrimoniali.
Nonostante i venti della crisi economica si abbattano
incessantemente da mesi su famiglie e imprese,
emergono dati contrastanti. Secondo un’indagine
disposta da Expo Luxe (www.expoluxe.it), infatti, si
rivela che nel caso dell’Umbria sono 3.000 i cittadini
residenti che rientrano nella classifica dei “super
ricchi”, tra coloro cio¢ che dispongono di un
patrimonio finanziario netto superiore al milione di
euro. Secondo Expo Luxe, sono inoltre 9.000 gli umbri che detengono un patrimonio finanziario netto superiore ai
500.000 euro. Dati che non si discostano poi di molto da quanto emerge in Italia dove, sempre secondo Expo Luxe, sono
703 mila gli individui con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila, mentre i “super
ricchi” (patrimonio che supera il milione di euro) sono in totale 250 mila. Tra i "super-ricchi" che, casa di proprieta
esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i "molto-ricchi" (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di
Expo Luxe sono quasi 237 mila - sempre in Italia - e gli "ultra-ricchi" (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.
Expo Luxe, che dando seguito alla ricerca condotta su tutto il territorio nazionale celebrera dal 14 al 18 settembre 2011 la
seconda edizione de “Il Salone del lusso di Roma” (info al numero 06 89671701), organizzato da Ajcom e dal magazine
dedicato al mondo del lusso “World&Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che
definiscono a livello internazionale i cosiddetti “High Net Worth Individual” (Hnwi), espressione comunemente usata nel
mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto. Cosi
la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei “ricchi” che
nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli con
un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila.
Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila
persone. Nello studio firmato Expo Luxe i “Very high Net Worth Individual” (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai "molto-ricchi" (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50
milioni di dollari) diventano equivalenti agli “ultra-ricchi” (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme
costituiscono la categoria dei "super-ricchi". L’indagine di Expo Luxe ha quindi portato alla ribalta un quadro che vede
anche I’'Umbria in una classifica di rilievo per quanto riguarda i “super ricchi”. Nelle ultime settimane, ha fatto riflettere,
tra 1’altro, la relazione del governatore della Banca d’Italia Mario Draghi, che ha evidenziato come si stia allargando
sempre di piu in tutta Italia la “forbice”, dove il 10 per cento delle famiglie detiene il 45 per cento del reddito nazionale
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EXPO LUXE

Roma, dal 14 al 18 settembre 2011

Expo Luxe: Sono 250 mila gli italiani con un patrimonio superiore al
milione di euro

E' quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che gli italiani con un
patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio
superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10
milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro)
che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di Roma» (info: 06
89.67.17.01) organizzato da AICOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha
ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le
persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi»
che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission ¢ quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703
mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600
mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in
& ’1{(‘) (4g¥#} 1talia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari)
diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la
14,15, 16, 17, 18 Settembre 201 categoria dei «super-ricchi».

Palazzo Ferrajoli - Piazza Colonna, 355

www expoluxe.it
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Expo Luxe, andamento positivo per
gioielli e preziosi

Silvia | 10 maggio 2011

Salgono gli investimenti in gioielli, pietre
preziose e orologi, secondo I'indagine 2011
sulla ricchezza individuale, promossa da
Expo Luxe - Salone del Lusso di Roma -in
programma dal 14 al 18 settembre
prossimo a Palazzo Ferrajoli.

Risultati che dimostrano come oggi |l
comparto dei “preziosi” sia di grande
interesse — attestandosi attorno al 23% -
tra i super ricchi, con un patrimonio finanziario netto superiore al milione. Subito dopo
seguono il segmento dell’arte, dei beni di consumo al top di gamma come pelletteria e
capi di alta moda, spese per viaggi e tempo libero.

100



AJ Comunicazione Testata: ARTRIBUNE
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 10 MAGGIO 2011

Mob: 349.25.96.516

101



AJ Comunicazione Testata: NOTIZIARIO ASS. NAZ. SOCIOLOGI

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 10 MAGGIO 2011
Mbob: 349.25.96.516

In Italia 250mila super ricchi-Affari.it

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i "super-ricchi" con un patrimonio
superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i "super-ricchi" che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i "molto-ricchi"
(fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli "ultra-ricchi" (oltre
10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello
internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso
e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella
dei "ricchi” che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore
dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta
esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero
totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai "molto-ricchi" (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i
50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli "ultra-ricchi" (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie
messe insieme costituiscono la categoria dei "super-ricchi".
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Expo Luxe, crescono gli investimenti in gioielli

Gioielli esposti a Expo Luxe

Chi ha molti soldi sa benissimo cosa farsene. Gioielli, pietre preziose eorologi rimangono
la passione degli investitori con un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro;
un passion investment che si attesta al 23%, confermandosi il comparto di maggior interesse.
Sono i numeri che emergono da un’indagine sulla ricchezza individuale promossa da Expo
Luxe, il Salone del Lusso di Roma che quest’anno avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli
dal 14 al 18 settembre 2011.

Al secondo posto nelle preferenze delle persone con un elevato patrimonio, subito dopo i
gioielli, ci sono le opere d’arte con il 20% delle preferenze, seguite dai beni di consumo
di lusso come alta moda, borse e calzature (17%). Si torna a investire anche nel lifestyle e,
in particolare, nei settori dei viaggi e del tempo libero, categoria che comprende anche
soggiorni in spa di fascia alta e attrezzature per il fitness: oltre la meta delle persone ad alto
reddito ha addirittura raddoppiato il budget da investire in questo genere di spese.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, invece, si prediligono le gestioni
patrimoniali e fondi di investimento (34%), le obbligazioni bancarie e aziendali (29%), i titoli
di stato (13%) e i titoli azionari (9%). E anche gli immobili: '80% dei super-ricchi ne possiede
almeno gia due, ma i loro acquisti di case e appartamenti sono cresciuti nell’ultimo anno.

Ma quanti sono i cosiddetti super-ricchi italiani? Sempre secondo la ricerca promossa da
Expo Luxe, gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono
703 mila; tra questi sono 250 mila le persone con un patrimonio superiore al milione di euro,
237mila quelle che superano il milione di euro — casa di proprieta esclusa — e 14 mila circa le
persone con un patrimonio che supera addirittura i 10 milioni di euro.

Expo Luxe, www.expoluxe.it
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In Italia sono 250 mila i «super-ricchi»
Pubblicato da fidest su mercoledi, 11 maggio 2011

Emerge da una ricerca di Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo
Luxe (www.expoluxe.it) rivela che gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i
«super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila. Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa,
superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237
mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila. Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la
seconda edizione de «ll Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo
del lusso”World & Pleasure”, ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli
High Net Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare
le persone che possiedono un elevato patrimonio netto. Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari
negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nellindagine di Expo Luxe, la cui mission € quella di promuovere il lusso quale motore
dell’economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono
appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in ltalia supera il milione e 600 mila
persone. Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai
«molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli
«ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
(www.expoluxe.it)

104




AJ Comunicazione Testata: MY EXCLUSIVE LIFE

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 11 MAGGIO 2011
Mbob: 349.25.96.516

My E X Lir

b Y EXCLUSIVE LIFE

Exclusive life
tags {expo luxe }

Ricerca di Expo Luxe: in Italia ci sono 250mila milionari

AN

EXPO LUXE onns

na ricerca promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani con un patrimonio finanziario
netto superiore ai 500 mila euro sono attualmente 703mila. Tra questi si
distinguono i super-ricchi con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250

mila.

Ma ci sono anche i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di
Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono
circa 14 mila.

Expo Luxe che — ricordiamo — celebrera dal 14 al 18 settembre 2011 la seconda
edizione de Il Salone del Lusso di Roma, ha ricategorizzato adattandole alla realta
italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWTI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della
finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato

patrimonio netto. Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione
di dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la
cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore dell’economia, sono quelli
con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta
esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli
immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di
dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e
gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti
agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme
costituiscono la categoria dei «super-ricchi».

Albino Cirimele
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RICCHEZZA,INDAGINE DI EXPO LUXE SU PREFERENZE DEI SUPER RICCHI

Gioielli e beni d'arte tra le preferenze

(GRTYV) - I super-ricchi un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro
preferiscono per 1 loro investimenti la gioielleria, le pietre preziose e gli orologi, apprezzati
per il 23%. Emerge da un’indagine sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, la
cui mission ¢ quella di promuovere il luxury lifestyle attraverso Il Salone del Lusso di
Roma che quest'anno avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre.
L’indagine evidenzia che, subito dopo il comparto dei gioielli, i ricchi prediligono le opere
d'arte che si attestano al 20% delle preferenze, il che testimonia, secondo Expo LUxe, che il
comparto dell'arte nel 2011 sta dando segnali di ripresa. Aumentano anche le spese in beni
di consumo di lusso, come alta moda, borse e calzature firmate. I ricchi investono anche nei
settori dei viaggi e tempo libero, come 1 soggiorni presso spa di fascia alta e le installazioni
di attrezzature per 1l fitness. Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo
la ricerca di Expo Luxe, i ricchi preferiscono le gestioni patrimoniali e fondi di investimento
(34%), le obbligazioni bancarie e aziendali (29%), 1 titoli di stato (13%) e 1 titoli azionari
(9%). E poi anche gli immobili: I'80% dei super-ricchi ne possiede almeno gia due.
GRTV/Redazione

11 maggio 2011
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Expo Luxe, crescono gli investimenti in gioielli
Posted By admin On maggio 11, 2011 @ 4:21 pm In Luxury Market

Chi ha molti soldi sa benissimo cosa farsene. Gioielli, pietre preziose e orologi rimangono la
passione degli investitori con un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro; un
passion investment che si attesta al 23%, confermandosi il comparto di maggior interesse.

Sono i numeri che emergono da un’‘indagine sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe,
il Salone del Lusso di Roma che quest’anno avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18
settembre 2011.

Al secondo posto nelle preferenze delle persone con un elevato patrimonio, subito dopo i gioielli,
ci sono le opere d’arte con il 20% delle preferenze, seguite dai beni di consumo di lusso
come alta moda, borse e calzature (17%). Si torna a investire anche nel lifestyle ¢, in
particolare, nei settori dei viaggi e del tempo libero, categoria che comprende anche soggiorni in
spa di fascia alta e attrezzature per il fitness: oltre la meta delle persone ad alto reddito ha
addirittura raddoppiato il budget da investire in questo genere di spese.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, invece, si prediligono le gestioni
patrimoniali e fondi di investimento (34%), le obbligazioni bancarie e aziendali (29%), i titoli di
stato (13%) e i titoli azionari (9%). E anche gli immobili: 1'B0% dei super-ricchi ne possiede
almeno gia due, ma i loro acquisti di case e appartamenti sono cresciuti nell’ultimo anno.

Ma quanti sono i cosiddetti super-ricchi italiani? Sempre secondo la ricerca promossa da Expo
Luxe, gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila;
tra questi sono 250 mila le persone con un patrimonio superiore al milione di euro, 237mila
quelle che superano il milione di euro - casa di proprieta esclusa - e 14 mila circa le persone con
un patrimonio che supera addirittura i 10 milioni di euro.

Expo Luxe, www.expoluxe.it [1]

Article printed from LuxRevolution: http://www.luxrevolution.com

URL to article: http://www.luxrevolution.com/luxurymarket/expo-luxe-crescono-gli-
investimenti-in-gioielli-43853.html

URLs in this post:

[1] www.expoluxe.it: http://www.expoluxe.it/
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ROMA - 11 MAGGIO 2011, ORE 18:22

NUOVI STATUS SYMBOL: UNA VOLTA ERANO ORO E GIOIELLI, OGGI I
“SUPER-RICCHI” D'ITALIA SPENDONO IN ENOGASTRONOMIA L'8%
DELLA LORO RICCHEZZA. PRESTO UN SALONE DEL LUSSO A ROMA
(PROMOSSO DA EXPO LUXE)

In Italia si contano oltre 250.000 “super ricchi”, persone cioeé che possono contare su un
patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro. Emerge dall'indagine 2011 sulla
ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, il Salone del Lusso(www.expoluxe.it), di scena a
Roma dal 15 al 18 settembre.

Di questi, 237.000 vantano un patrimonio, casa di proprieta esclusa,
che arriva fino ai 10 milioni di euro, mentre i restanti 14.000
superano tale soglia.

Anche il vino in questa speciale classifica trova il suo posto d’onore,
nonostante il dato statistico abbia accorpato il settore enologico e
quello della gastronomia: il comparto nel suo insieme rappresenta
infatti I'8% tra i “passion investment” dei super - ricchi, una quota di
assoluto rilievo, che riguarda principalmente i prodotti di alta gamma,
come i vini da collezione e le introvabili vecchie annate, battute alle
aste di Roma, Parigi, Londra, New York e Hong Kong: vini per pochi
eletti, nuovi status symbol che al giorno d‘oggi tracciano un confine
netto tra ricchezza e normalita, un tempo era una parure di Cartier,
oggi € un rarissimo Chateau Lafite 1787 a fare la differenza.
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ASSOCIAZIONE ITALIANA SOMMELIERS

11 Maggio 2011

I “PAPERONI” D’ITALIA SPENDONO IN ENOGASTRONOMIA
L’8% DELLA LORO RICCHEZZA

In Italia si contano oltre 250.000 "super ricchi", persone cioé che possono
contare su un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro.
Emerge dall'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo
Luxe, il salone del Lusso di Roma. Di questi, 237.000 vantano un
patrimonio, casa di proprieta esclusa, che arriva fino ai 10 milioni di euro,
mentre i restanti 14.000 superano tale soglia.

Anche il vino in questa speciale classifica trova il suo posto d'onore,
nonostante il dato statistico veda insieme il settore enologico e quello della
gastronomia: il comparto nel suo insieme rappresenta 1'8% tra i "passion
investment" dei "paperoni" italiani, una quota di assoluto rilievo, che
riguarda principalmente i prodotti di alta gamma, come i vini da collezione
e le introvabili vecchie annate, battute all'asta a Londra, New York, Hong
. Kong. Vini per pochi eletti, nuovi status symbol che al giorno d'oggi
tracciano un confine netto tra ricchezza e normalita. Un tempo era una
parure di Cartier, oggi & uno Chateau Lafite 1787 a fare la differenza.
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Salgono investimenti in gioielli, pietre preziose, orologi e arte:
indagine Expo Luxe

Venerdi 13 Maggio 2011 16:57 Notizie - Sondaggi nazionali

(Sesto Potere) - Roma - 13 maggio 2011 - La gioielleria, le pietre preziose e gli orologi sono
oggi il maggiore comparto di interesse, attestandosi al 23%, tra i «passion investment» dei «super-ricchi»
con un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro.

Lo evidenzia l'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, la cui mission ¢ quella
di promuovere il luxury lifestyle attraverso Il Salone del Lusso di Roma che quest'anno avra luogo nei
saloni di Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011 .

I numeri raccolti ed elaborati da Expo Luxe evidenziano che, subito dopo il comparto dei gioielli, le
persone con un elevato patrimonio netto prediligono le opere d'arte che si attestano al 20% delle
preferenze. L'arte rimane infatti un comparto essenziale per i «super-ricchi» sia come passione che come
investimento. Un comparto, quello dell'arte, che nel 2011 secondo Expo Luxe sta dando segnali di
ripresa.

Ma anche le spese in beni di consumo di lusso (alta moda, borse e calzature firmate) hanno messo a
segno un aumento, collocandosi con il 17% al terzo posto nelle preferenze di chi dispone di un
patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro.

E poi ancora i «super-ricchi» tornano a investire nel comparto lifestyle e in particolare nei settori dei
viaggi e tempo libero, categoria quest'ultima che comprende anche attivita come i soggiorni presso spa di
fascia alta e le installazioni di attrezzature per il fitness. Oltre la meta delle persone da alto reddito hanno
raddoppiato il loro budget per le spese per i viaggi di lusso e per quelli intrapresi per conoscere nuove
localita e culture.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo la ricerca di Expo Luxe, le persone con
un elevato patrimonio netto prediligono le gestioni patrimoniali e fondi di investimento (34%), le
obbligazioni bancarie e aziendali (29%), i titoli di stato (13%) e i titoli azionari (9%). E poi anche gli
immobili: 1'80% dei super-ricchi ne possiede almeno gia due, ma i loro acquisti di case e appartamenti
sono cresciuti del nell'ultimo anno e questo spiega perch¢ mentre diminuiscono i prezzi della case
modeste aumentano quelli degli immobili di prestigio.

Info: www.expoluxe.it
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| super ricchi scelgono In 55 su cento l'enogastronomia dicono no agli Ogm MUR Secondo un‘indagine 2011 di
=, sono oltre 250.000 i "super ricchi "in Italia (con un patrimonio superiore ad 1 milione di euro).
Nel loro portafoglio, l'enogastronomia ha un posto d'onore: rappresenta l'8% dei "passion ...
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ARCHITETT]

Expo Luxe 2011

Roma
15/09/2011 - 18/09/2011

Il Salone del Lusso di Roma “Expo Luxe 2011” promosso da AJCOM e da World &
Pleasure magazine si propone come luogo d’'incontro per le aziende, investitori,
operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe mira a perseguire l'intento per cui &
stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita.

Expo Luxe & una "vetrina" prestigiosa che consente di accedere ad una realta di alto
profilo.
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Expo luxe Roma: nell'edizione 2011 il lusso ha un giorno in piu

Expo Luxe aprira i suoi saloni un giorno in anticipo. Il Salone del Lusso avra infatti inizio a Roma mercoledi 14
settembre prossimo nei prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in Piazza Colonna,
proprio davanti alla sede del Governo Italiano, € diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i pili esclusivi
eventi della Capitale.

l‘ L\
fimad
EXPO LUXE

A\ 14

Expo Luxe Roma

14, 15, 16, 17, 18 Settembre 2011

Palazro Ferrajoll - Paagra Colorna, #55 - Roma

FU AL LAND | G i

Una delle novita di questa nuova edizione del Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) & proprio la maggiore durata
dell'evento che si inaugurera il 14 settembre con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata
top list.

Il pomeriggio del primo giorno sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B. La giornata di inaugurazione si
concludera poi con un pranzo di gala nell'elegante cornice di Palazzo Ferrajoli.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10

alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche durante i giorni di apertura al pubblico
continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita di business.
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In Italia ricchezza percentuale controllata dalle donne pari al 37%

Altre News 18/05/2011 - 13:18

” (Teleborsa) - Roma, 18 mag - In Italia la ricchezza percentuale controllata

x , dalle donne ¢ oggi pari al 37%. La capacita di guadagno femminile € in
crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma

x nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24 mila miliardi di euro.
L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, rivela
‘ che in Italia il 37% della ricchezza & oggi controllato dalle donne. La

costituzione di patrimoni controllati da donne stanno infatti registrando una

rapida crescita e questo trend & destinato a proseguire grazie alla loro notevole capacita d'impresa. Gli

sviluppi demografici dimostrano, inoltre, che le donne sono pil longeve e per questo motivo molte di
loro stanno anche ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% & oggi controllato dalle donne, la cui capacita di guadagno a livello
globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila miliardi in piu di
quello che & oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de &#171;Il Salone del Lusso
di Roma" organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure",
sottolinea che la ricchezza percentuale controllata oggi in Italia dalle donne ¢ pari al 37%, contro una
media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne ¢ pari al 33%,
in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllano il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono invece
I'America Latina (18%), il Giappone (14%) e I'Africa (11%).

In Europa la situazione € assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne

€ pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell'Europa Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell'Europa
dell'Est.
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Donne italiane controllano il 37%
di ricchezza, ereditano tanto
danaro

18/5/2011

ROMA - In Italia la
ricchezza percentuale
controllata dalle donne é
oggi pari al 37%. La
capacita di = guadagno
femminile € in crescita e
secondo una ricerca di
Expo Luxe - Il Salone del
Lusso di Roma nel 2015
raggiungera a livello
mondiale i 24 mila miliardi
di euro.

L'indagine 2011  sulla
ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che in Italia il 37% della
ricchezza € oggi controllato dalle donne. La costituzione di patrimoni controllati
da donne registra una rapida crescita e questo trend € destinato a proseguire
grazie alla loro notevole capacita d'impresa. Gli sviluppi demografici
dimostrano, inoltre, che le donne sono piu longeve e per questo motivo molte di
loro stanno anche ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% ¢ oggi controllato dalle donne, la cui capacita di
guadagno a livello globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22mila
miliardi di euro: 13mila miliardi in piu di quello che € oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il
Salone del Lusso di Roma» organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al
mondo del lusso "World & Pleasure”, sottolinea che la ricchezza percentuale
controllata oggi in Italia dalle donne € pari al 37%, contro una media europea
del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata
dalle donne € pari al 33%, in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le
donne controllano il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista
economico sono invece 'America Latina (18%), il Giappone (14%) e 1'Africa
(11%).

In Europa la situazione é assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale
controllata dalle donne ¢ pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell'Europa
Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell'Europa dell'Est.

www.expoluxe.it
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In Italia ricchezza percentuale controllata dalle donne pari al 37%

18/05/2011 - 13:18:07

Roma, 18 mag - In Italia la ricchezza percentuale controllata
dalle donne € oggi pari al 37%. La capacita di guadagno femminile € in
crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma
nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24 mila miliardi di euro.

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe, rivela
che in Italia il 37% della ricchezza € oggi controllato dalle donne. La
costituzione di patrimoni controllati da donne stanno infatti registrando una
rapida crescita e questo trend € destinato a proseguire grazie alla loro
notevole capacita d'impresa. Gli sviluppi demografici dimostrano, inoltre, che
le donne sono pil longeve e per questo motivo molte di loro stanno anche
ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% € oggi controllato dalle donne, la cui
capacita di guadagno a livello globale secondo Expo Luxe raggiungera nel
2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila miliardi in pit di quello che & oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione
de &#171;1l Salone del Lusso di Roma" organizzato da AJCOM e dal
magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", sottolinea che la
ricchezza percentuale controllata oggi in Italia dalle donne € pari al 37%,
contro una media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata
dalle donne ¢ pari al 33%, in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove
le donne controllano il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista
economico sono invece I'America Latina (18%), il Giappone (14%) e I'Africa
(11%).

In Europa la situazione €& assai differenziata: se in Italia la ricchezza

percentuale controllata dalle donne & pari al 37%, la percentuale scende al
22% nell'Europa Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell'Europa dell'Est.
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LA STAMPA if, 2cONOMIA

18/05/2011 - INDAGINE DI EXPOLUXE DI ROMA

Cresce la ricchezza delle donne

I patrimoni restano saldamente
in mani maschili, ma salgono

al 37% 1 volumi di quelli
controllati da figure femminili

In Italia la ricchezza percentuale resta
controllata saldamente dagli uomini, ma
cresce quella delle donne, oggi pari al 37%.
La capacita di guadagno femminile sta
aumentando, e nel 2015 raggiungera a livello
mondiale i 24 mila miliardi di euro.

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale & contenuta in una ricerca promossa da Expo Luxe - Il Salone
del Lusso di Roma (www.expoluxe.it). Secondo questo studio, la costituzione di patrimoni controllati da
donne sta registrando una rapida crescita e questo trend € destinato a proseguire grazie alla loro notevole
capacita d'impresa. Gli sviluppi demografici dimostrano, inoltre, che le donne sono pit longeve e per
questo motivo molte di loro stanno anche ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% ¢ oggi controllato dalle donne, la cui capacita di guadagno a livello
globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila miliardi in piu di
quello che € oggi. La ricchezza percentuale controllata in Italia dalle donne (il 37%) sarebbe di gran lunga
superiore alla media europea dove si attesterebbe al 22%. Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la
ricchezza percentuale controllata dalle donne ¢ pari al 33%, in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia
dove le donne controllano il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono invece
I'America Latina (18%), il Giappone (14%) e I'Africa (11%).

In Europa la situazione ¢ assai differenziata: dal 37% dell'Ttalia, la percentuale scende al 22% nell'Europa
Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell'Europa dell'Est.
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Expo Luxe: il 37% della ricchezza é controllato dalle donne

Secondo un’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it), in Italia il 37% della
ricchezza & oggi controllato dalle donne.

Blizquotidiano riceve e pubblica questi risultati. La costituzione di patrimoni controllati da donne stanno infatti
registrando una rapida crescita e questo trend & destinato a proseguire grazie alla loro notevole capacita d'impresa. Gli
sviluppi demografici dimostrano, inoltre, che le donne sono pil longeve e per questo motivo molte di loro stanno anche
ereditando il controllo di ingenti somme di denaro. Della ricchezza mondiale il 30% €& oggi controllato dalle donne, la cui
capacita di guadagno a livello globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila
miliardi in piu di quello che & oggi.

Expo Luxe sottolinea che la ricchezza percentuale controllata oggi in Italia dalle donne & pari al 37%, contro una media
europea del 22%. Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne & pari al
33%, in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllano il 29% della ricchezza. Le aree geografiche
nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono invece I’America Latina (18%), il Giappone
(14%) e I'Africa (11%). In Europa la situazione & assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale controllata
dalle donne & pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell’Europa Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell’Europa
dell’Est.

18 maggio 2011 | 18:19
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In Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne &
oggi pari al 37%. La capacita di guadagno femminile & in
crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe - |l Salone del
Lusso di Roma nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24
mila miliardi di euro.

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da
Expo Luxe, rivela che in Italia il 37% della ricchezza & oggi
controllato dalle donne. La costituzione di patrimoni
controllati da donne stanno infatti registrando una rapida
crescita e questo trend & destinato a proseguire grazie alla
loro notevole capacita d'impresa. Gli sviluppi demografici
dimostrano, incltre, che le donne sono piu longeve e per questo motivo molte di loro stanno anche ereditando il
controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% & oggi controllato dalle donne, la cui capacita di guadagno a livello globale secondo
Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila miliardi in piQ di quello che & oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «ll Salone del Lusso di Roma"
organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure”, sottolinea che la ricchezza

percentuale controllata oggi in Italia dalle donne & pari al 37%, contro una media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne & pari al 33%, in Australia-
Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllanc il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono invece I'America Latina
(18%), il Giappone (14%) e I'Africa (11%).

In Europa la situazione & assai differenziata: se in ltalia la ricchezza percentuale controllata dalle donne & pari al
37%, la percentuale scende al 22% nell'Europa Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell'Europa dell'Est.
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Roma, 18/05/2011 - In Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne &
oggi pari al 37%. La capacita di guadagno femminile ¢ in crescita e secondo
una ricerca di Expo Luxe - II Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it)
) nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24 mila miliardi di euro.

+ L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe

(www .expoluxe.it) rivela che in Italia il 37% della ricchezza & oggi controllato

dalle donne. La costituzione di patrimoni controllati da donne stanno infatti registrando una rapida
crescita e questo trend & destinato a proseguire grazie alla loro notevole capacita d'impresa. Gli sviluppi
demografici dimostrano, inoltre, che le donne sono piu longeve e per questo motivo molte di loro
stanno anche ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% ¢ oggi controllato dalle donne, la cui capacita di guadagno a livello
globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila miliardi in piu di
quello che ¢ oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di
Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso
"World & Pleasure", sottolinea che la ricchezza percentuale controllata oggi in Italia dalle donne ¢ pari
al 37%, contro una media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne & pari al 33%,
in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllano il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono invece
I'America Latina (18%), il Giappone (14%) e 1'Africa (11%).

In Europa la situazione & assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne
¢ pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell'Europa Centrale, al 21% in Russia e al 19%

nell'Europa dell'Est. (fonte CertineWs)
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18 maggio 2011
Eventi & Fiere, News

Cresce la ricchezza percentuale controllata dalle donne

In Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne ¢ oggi pari al 37%. La capacita di guadagno
femminile ¢ in crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma
(www .expoluxe.it) nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24 mila miliardi di euro

L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www .expoluxe.it) rivela che in
Italia il 37% della ricchezza ¢ oggi controllato dalle donne. La costituzione di patrimoni controllati da
donne stanno infatti registrando una rapida crescita e questo trend ¢ destinato a proseguire grazie alla
loro notevole capacita d’impresa. Gli sviluppi demografici dimostrano, inoltre, che le donne sono piu
longeve e per questo motivo molte di loro stanno anche ereditando il controllo di ingenti somme di
denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% ¢ oggi controllato dalle donne, la cui capacita di guadagno a livello
globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila miliardi in piu di
quello che & oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di
Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso
“World & Pleasure”, sottolinea che la ricchezza percentuale controllata oggi in Italia dalle donne & pari
al 37%, contro una media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne ¢ pari al 33%,
in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllano il 29% della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono invece
I’ America Latina (18%), il Giappone (14%) e 1’ Africa (11%).

In Europa la situazione ¢ assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne
¢ pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell’Europa Centrale, al 21% in Russia e al 19% nell’Europa
dell’Est. (www.expoluxe.it)
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Agenda
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Fiere
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Anticipata al 14 settembre l'inaugurazione del Salone del Lusso

[Expo Luxe
</ ‘ i‘ anticipa a mercoledi 14 settembre I'apertura

. . -‘ dei presti Palazzo Ferrajoli

EXPO LUXE Piazza Ce
‘- " alle autor
N\ | /4
) Luxe Roma

. 18 Settembre 2011

dalle ore :
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Presiosa

Agenda

Eventi
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Qﬂ WE

Roma

dal 14 settembre 2011
a

18 settembre 2011

accedervi (I'ingresso & gratuito) da giovedi 15 a sabato 17 dalle ore 10,00 alle ore 21,00 ¢ domen

ore 13,00.
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Donne Ruggenti

Cresce la ricchezza percentuale controllata dalle donne
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i

il

d
-
=
=1
-
-
0y
-
-
2 =
-
-
- pu—
- ——
—
i
nlE._._

In Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne ¢ oggi pari al 37%. La capacita
diguadagno femminile ¢ in crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe — Il Salone
del Lusso di Roma nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24 mila miliardi di euro.

L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che in Italia il
37% della ricchezza € oggi controllato dalle donne. La costituzione di patrimoni controllati
da donne stanno infatti registrando una rapida crescita e questo trend & destinato a
proseguire grazie alla loro notevole capacita d'impresa. Gli sviluppi demografici dimostrano,
inoltre, che le donne sono piu longeve e per questo motivo molte di loro stanno anche
ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% € oggi controllato dalle donne, la cui capacita di guadagno
a livello globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila miliardi di euro: 13 mila
miliardi in piu di quello che ¢ oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del
Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al
mondo del lusso “World & Pleasure”, sottolinea che la ricchezza percentuale controllata oggi
in Italia dalle donne ¢ pari al 37%, contro una media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne &
pari al 33%, in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllano il 29%
della ricchezza.

Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista economico sono
invece ’America Latina (18%), il Giappone (14%) e I'’Africa (11%).

In Europa la situazione ¢ assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale controllata
dalle donne é pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell’ Europa Centrale, al 21% in
Russia e al 19% nell’Europa dell’Est.

Topics: donne, Expo Luxe, guadagno femminile, ricchezza
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In Italia ricchezza percentuale controllata dalle donne pari al 37%

News - Donne protagoniste

In Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne & oggi pari al 37%. La capacita di guadagno femminile &
in crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma nel 2015 raggiungera a livello
mondiale i 24 mila miliardi di euro.
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Il lusso su misura in scena all'Expo Luxe di Roma

Altre News 30/05/2011 - 13:10
" (Teleborsa) - Roma, 30 mag - Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma
giunge alla seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011
;-,J 4{ negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli. L'evento si riconferma
& r un'esperienza appassionante e coinvolgente sia per gli espositori che
) propongono prodotti e servizi del lusso piu esclusivo, che per il pubblico
., & amante dei luxury goods e della ricercatezza. L'obiettivo & quello di proporre
2 }-.5‘5' prodotti e servizi unici che rappresentino il meglio della creativita italiana ed
b oe internazionale.

L'edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura, esclusivo, con espositori che non si
trovano normalmente nei negozi: dalle maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le pilu belle
case del pianeta agli accessori di arredamento luxury-chic in cui trionfano i riflessi di migliaia di
Swarovski Elements, dai viaggi che diventano un'esperienza di lusso unica nel suo genere ai servizi di
lifestyle management, dalla camicia che diventa un'opera d'arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione
limitata alle essenze che non si trovano in profumeria, dai quadri arricchiti da elementi preziosi quali
foglie d'oro e cristalli Swarovski all'occhiale-gioiello.

Un lusso su misura che raccoglie un numero di estimatori sempre pil elevato.Organizzato da AJCOM e
da World & Pleasure magazine Expo Luxe rappresenta dunque per gli espositori un'importantissima ed
esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un'elevata propensione
all'acquisto e con una forte capacita di spesa: un luogo d'incontro per le aziende, investitori, operatori e
consumatori interessati al luxury lifestyle.
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NOTIZIE
30/05/2011 13.10

Il lusso su misura in scena all’'Expo Luxe di Roma

(Teleborsa) - Roma, 30 mag - Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma
giunge alla seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011
negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli. L'evento si riconferma un'esperienza
) appassionante e coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e
f servizi del lusso piu esclusivo, che per il pubblico amante dei luxury goods e
' della ricercatezza. L'obiettivo &€ quello di proporre prodotti e servizi unici che
rappresentino il meglio della creativita italiana ed internazionale.

L'edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura, esclusivo,
con espositori che non si trovano normalmente nei negozi: dalle maioliche
dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu belle case del pianeta agli
accessori di arredamento luxury-chic in cui trionfano i riflessi di migliaia di
Swarovski Elements, dai viaggi che diventano un'esperienza di lusso unica nel
suo genere ai servizi di lifestyle management, dalla camicia che diventa
un'opera d'arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione limitata alle essenze
che non si trovano in profumeria, dai quadri arricchiti da elementi preziosi quali foglie d'oro e cristalli Swarovski all'occhiale-gioiello.

Un lusso su misura che raccoglie un numero di estimatori sempre piu elevato.Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine
Expo Luxe rappresenta dunque per gli espositori un'importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un
pubblico con un'elevata propensione all'acquisto e con una forte capacita di spesa: un luogo d'incontro per le aziende, investitori,
operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.
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30 maggio 2011
Eventi & Fiere

Boom di visitatori per Expo Luxe

fuxe Roma

Expo Luxe alla sua seconda edizione si riconferma un’esperienza appassionante e coinvolgente sia
per gli operatori che per il pubblico, registrando nel mese di maggio 2011 oltre 15 mila visite on-line e pitt di 37 mila risultati su Google

Giunto alla sua seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011 negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli, Expo Luxe — Il Salone del
Lusso di Roma si riconferma un’esperienza appassionante e coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e servizi del lusso piut
esclusivo che per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza. L’obiettivo ¢ quello di proporre prodotti e servizi unici che rappresentino
il meglio della creativita italiana ed internazionale.

L’edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura, esclusivo, con espositori che non si trovano normalmente nei negozi: dalle
maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu belle case del pianeta agli accessori di arredamento luxury-chic in cui trionfano i riflessi
di migliaia di Swarovski Elements, dai viaggi che diventano un’esperienza di lusso unica nel suo genere ai servizi di lifestyle management, dalla
camicia che diventa un’opera d’arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione limitata alle essenze che non si trovano in profumeria, dai quadri
arricchiti da elementi preziosi quali foglie d’oro e cristalli Swarovski all’occhiale- gioiello.

Un lusso su misura che raccoglie un numero di estimatori sempre pil elevato. L’interesse per la manifestazione espositiva dedicata al mondo del
lusso & infatti sempre maggiore: il sito ufficiale www.expoluxe.it registra 15.873 visitatori negli ultimi 30 giorni, con una media di oltre 529 visite al
giorno, di cui il 64% provenienti dall’Italia e il resto da ben 31 Paesi, con molti click da quasi tutta 1’Europa (con in testa la Federazione Russa,
Francia e Austria, seguite da Spagna, Polonia, Svizzera, Olanda, Germania e Regno Unito) e anche dal resto del mondo: dall’ Argentina alla Nuova
Zelanda, dall’ Australia al Brasile, con in testa la Cina.

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine Expo Luxe rappresenta dunque per gli espositori un’importantissima ed esclusiva vetrina
per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un’elevata propensione all’acquisto e con una forte capacita di spesa: un luogo
d’incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle (info: 06 89.67.17.01).
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g blog di nome, giornale di fatto

Boom di visitatori per expo luxe

30 maggio 2011 - Giunto alla sua seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011
negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli, Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma si riconferma
un’esperienza appassionante e coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e servizi del
lusso pil esclusivo che per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza. L'obiettivo & quello di
proporre prodotti e servizi unici che rappresentino il meglio della creativita italiana ed internazionale.

L’edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura, esclusivo, con espositori che non si
trovano normalmente nei negozi: dalle maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu belle
case del pianeta agli accessori di arredamento luxury-chic in cui trionfano i riflessi di migliaia di Swarovski
Elements, dai viaggi che diventano un’‘esperienza di lusso unica nel suo genere ai servizi di lifestyle
management, dalla camicia che diventa un‘opera d’arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione limitata
alle essenze che non si trovano in profumeria, dai quadri arricchiti da elementi preziosi quali foglie d’oro e
cristalli Swarovski all’'occhiale-gioiello.

Un lusso su misura che raccoglie un numero di estimatori sempre piu elevato. L'interesse per la
manifestazione espositiva dedicata al mondo del lusso €& infatti sempre maggiore: il sito ufficiale
www.expoluxe.it registra 15.873 visitatori negli ultimi 30 giorni, con una media di oltre 529 visite al
giorno, di cui il 64% provenienti dall’Italia e il resto da ben 31 Paesi, con molti click da quasi tutta
I'Europa (con in testa la Federazione Russa, Francia e Austria, seguite da Spagna, Polonia, Svizzera,
Olanda, Germania e Regno Unito) e anche dal resto del mondo: dall’Argentina alla Nuova Zelanda,
dall’Australia al Brasile, con in testa la Cina.

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine Expo Luxe rappresenta dunque per gli espositori
un‘importantissima ed esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con
un’elevata propensione all’acquisto e con una forte capacita di spesa: un luogo d’incontro per le aziende,
investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle (info: 06 89.67.17.01).
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May, 2011 Notizione.Net

MONDAY

Boom di visitatori per Expo Luxe

Scritto da admin il 30 May, 2011

Expo Luxe alla sua seconda edizione si riconferma
un’esperienza appassionante e coinvolgente sia per

P L PN s S v gli operatori che per il pubblico, registrando nel

j_‘— X )L} 4, _!_ muwxe __I (OT?IG B mese di maggio 2011 oltre 15 mila visite on-line e pit

di 37 mila risultati su Google

Giunto alla sua seconda edizione, che avra luogo dal
14 al 18 settembre 2011 negli splendidi saloni di
Palazzo Ferrajoli, Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma si riconferma un’esperienza appassionante e
coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e

(Continua...)
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Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma giunge alla
seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre
2011 negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli. L'evento si
riconferma un'esperienza appassionante e coinvolgente sia
per gli espositori che propongono prodotti € servizi del
lusso pill esclusivo, che per il pubblico amante dei luxury
goods e della ricercatezza. L'obiettivo € quello di proporre
prodotti e servizi unici che rappresentino il meglio della
creativita italiana ed internazionale.

L'edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su
misura, esclusivo, con espositori che non si trovano

normalmente nei negozi: dalle maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu belle case del pianeta agli

accessori di arredamento luxury-chic in cui trionfano i riflessi di migliaia di Swarovski Elements, dai viaggi che

diventano un'esperienza di lusso unica nel suo genere ai servizi di lifestyle management, dalla camicia che diventa
un'opera d'arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione limitata alle essenze che non si trovano in profumeria, dai
quadri arricchiti da elementi preziosi quali foglie d'oro e cristalli Swarovski all'occhiale-gioiello.

Un lusso su misura che raccoglie un numero di estimatori sempre piu elevato.Organizzato da AJCOM e da World &
Pleasure magazine Expo Luxe rappresenta dunque per gli espositori un'importantissima ed esclusiva vetrina per
presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un'elevata propensione all'acquisto e con una forte capacita
di spesa: un luogo d'incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.
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iIGiornale

= LUSSO

Vertu al Infinity &
carbonio Happiness

Ecco il Constellation Quest Diamani & pietre naturali per e
Carbon Fiber... Segue » nuove linee Chimento... Segue »

Aca rallo della moda

Anche Renzo Rosso, Maurizio
P ™ Marinella ed Ermenegiido Zegna
tra i nuovi cavalieri el lavoro.

Un‘eccallenza ialiana premiata
anche a livello isttuzionale Segue »

Cerca,

Un bolino di qualita per le
aziende del fashion, cui

assegnare un rating in base al
loro impegno per la sostenibilta
Lo propongono fUniversita Bocconi e la
provincia di Milano Segue »

ste
senza pari

Peri lettori di

*Forbes Traveller’

& hotel pid bello
2 del mondo. Con

buona pace del Buj Al Arab e
degli altri Segue »

Destinazione paradiso

settembre la
apitale dltalia
venta per 5
glomi Capitale del
lusso e dellesclusivita pid
raffinata

Diamonds Athuruga Beach &

Maldive Seque »

[ 5 stelle

F Aleccela
Fiunione delltalian
Chapter Ehma, per
o valorizzare I

turismo d'éite e le sue strutture

nel Meridione d'ltaia Segue »

Expo Luxe a Roma

Pubblicato il 31 maggio 2011 da Redazione | Bien Vivre

A settembre la Capitale d’Ttalia diventa per 5 giorni Capitale del lusso e dell’esclusivita pitt raffinata

Palazzo Ferrajoli a Roma ospitera, dal 14 al 18 settembre 2011, la seconda edizione di , il salone del lusso della Capitale. Organizzato da
AJCOM e da World & Pleasure magazine, Expo Luxe €&, da un lato una preziosa occasione per i brand per presentare il meglio della propria offerta a
un pubblico altospendente; dall’altro una piazza di incontro per investitori, aziende, operatori e appassionati interessati al luxury e al bien vivre.

Il salone si presenta dunque come I'ennesimo appuntamento in cui toccare con mano e sognare di possedere i prodotti e servizi del lusso piu
esclusivo, realizzazioni che rappresentino il top della creativita italiana e internazionale. Si va dagli accessori di arredamento e design al travel di
lusso, dai servizi di lifestyle management all’alta gioielleria, dagli occhiali gioiello alla profumeria selettiva, dalle opere d’arte impreziosite da ori e pietre
alle maioliche in pezzo unico. Il trionfo del lusso su misura, della ricercatezza, dell’esclusivita.
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Viajeros he.com

Revista de Viajes, Gastronomia, Ocio y Life&Style

Roma

Ferias

Il edicion de Expo Luxe, el Salon Internacional del Lujo (14 al 18 de septiembre)

La ciudad de Roma sera la anfitriona de la segunda edicion de Expo Luxe, el Salén Internacional del Lujo de Roma. La nueva edicion
nace en un clima favorable, con una tendencia de los mercados del sector del lujo que prevee para el 2011 un incremento del 5% con
respecto a las ventas de luxury goods. La ediciéon 2011 de Expo Luxe, ademas, presenta importantes novedades con respecto a la
precedente, con nuevos criterios que responden a las exigencias de los expositores y visitadores en un sector en continua evolucion.
El evento, que promueven AJCOM (www.ajcom.biz) y la revista dedicada al mundo del lujo World & Pleasure (www.wap-mag.com),
tendra lugar del 14 al 18 de septiembre 2011 en el Palazzo Ferrajoli, justo en frente a Palazzo Chigi, sede del Gobierno Italiano. El
acontecimiento celebrara el lujo como motor de la economia y como sector que genera cientos de miles de puestos de trabajo y atrae
millones de consumidores.

La misién de Expo Luxe es de hecho la promover, favorecer y valorar a nivel nacional e internacional las condiciones de desarrollo econédmico y social a través de
la promocién del lujo como multiplicador del bienestar. La exposicion durara dos dias mas respecto a la edicién precedente, con ceremonia de apertura fijada
para el 14 de septiembre 2011 y cierre para el 18 de septiembre 2011.

Expo Luxe abrira al publico con entrada libre y gratuita a partir del jueves 15 de septiembre al sabado 17 de septiembre de 10:00 a 21:00 horas y el domingo 18
de septiembre de 10:00 a 13:00 horas. Durante estos dias continuaran a desarrollarse ulteriores intercambios B2B para intensificar las oportunidades de business

y de relacion.

«Expo Luxe es un evento inspirado al amor por la belleza y por el lujo made in Italy. Un proyecto italiano con reflejos internacionales que se propone de promover
el desarrollo econémico,

la cultura, el arte y el italian style» comentan los organizadores.

Entre los principales expositores (www.expoluxe.it/espositori.html) se pueden encontrar aquellas empresas que tratan productos o servicios del segmento lujo.
Para ellos Expo Luxe se convierte en un escaparate unico y prestigioso que consiente acceder a una realidad de alto perfil en el corazén de Roma, en el Palacio
Ferrajoli, en la centralisima Plaza Colonna, en un elegante escenario enteramente dedicado al variegado mundo del lujo en cada sector, de los muebles al
wellness, del turismo a la moda. Un evento en el cual concederse el lujo de tocar, admirar, vestir, acariciar y poseer el objeto deseado.

www.expoluxe.it
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La ciudad de Roma sera la anfitriona de la
segunda edicion de Expo Luxes

Publicado el 2 de junio de 2011 13:03:48

La nueva edicion del evento surge en un clima favorable, con una tendencia de los mercados del sector
del lujo que prevee para el 2011 un incremento del 5% con respecto a las ventas de luxury goods El
evento, que promueven AJCOM vy la revista dedicada al mundo del lujo World & Pleasure , tendré
lugar del 14 al 18 de septiembre 2011, en el Palazzo Ferrajoli, justo en frente a Palazzo Chigi, sede del
Gobierno Italiano. El acontecimiento celebrara el lujo como motor de la economia y como sec...
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o Web  desde 2000

La ciudad de Roma serd la anfitriona de la segunda edicién de Expo Luxe

Exterior

La nueva edicion del evento surge en un clima favorable, con una tendencia de los mercados del sector del lujo que
prevee para el 2011 un incremento del 5% con respecto a las ventas de luxury goods

Expo Luxe

Roma

Palazzo Ferrajoli

14 - 18 Settembre 2011

www.expoluxe.it

El evento, que promueven AJCOM vy la revista dedicada al mundo del lujo World & Pleasure , tendra lugar del 14 al
18 de septiembre 2011, en el Palazzo Ferrajoli, justo en frente a Palazzo Chigi, sede del Gobierno ltaliano. El
acontecimiento celebrara el lujo como motor de la economia y como sector que genera cientos de miles de puestos
de trabajo y atrae millones de consumidores.

La misidon de Expo Luxe es de hecho la promover, favorecer y valorar a nivel nacional e internacional las condiciones
de desarrollo econdmico y social a través de la promocién del lujo como multiplicador del bienestar.

La exposicion durara dos dias mas respecto a la edicién precedente, con ceremonia de apertura fijada para el 14 de
septiembre 2011 y cierre para el 18 de septiembre 2011. El 14 de septiembre 2011 el acceso a Expo Luxe estara
reservado a las autoridades, a la prensa y a una seleccionada top list que participara al B2B y a la Gala Dinner.

La mision del evento es enfatizar el sentido del lujo como promotor de la economia, valorizar el italian style y
confirmar la importancia de los placeres de la vida y de las tradiciones. Expo Luxe pretende promover y valorizar la
imagen del made in Italy y favorecer a nivel nacional e internazional las condiciones del desarrollo econémico y social
a través de la promocion del lujo como multiplicador del bienestar.

Entre los principales expositores se pueden encontrar aquellas empresas que tratan productos o servicios del
segmento lujo. Para ellos Expo Luxe se convierte en una “vidriera” Unica y prestigiosa que consiente acceder a una
realidad de alto perfil en Roma, en el Palacio Ferrajoli, en la Plaza Colonna, en un elegante escenario dedicado al
mundo del lujo en cada sector, de los muebles al wellness, del turismo a la moda.
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Expofairs

Expo Luxe 2011 ha scelto Palazzo Ferrajoli quale
prestigiosa location per la seconda edizione del salone
del lusso di Roma

Expo Luxe aprira i suoi saloni giovedi 15 settembre 2011
presso Palazzo Ferrajoli, di proprieta del Marchese Giuseppe
Ferrajoli, che grazie alla sua posizione unica in piazza
Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi sede del Governo
Italiano, & diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato
per i piu esclusivi eventi della Capitale.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole
d'ordine per i quattro giorni di durata dell'evento organizzato
da AJCOM e da World & Pleasure magazine, che per questa
seconda edizione di Expo Luxe hanno voluto una location
d'eccezione: l'antica e sfarzosa casa romana del Marchese
Giuseppe Ferrajoli.

Palazzo Ferrajoli in occasione di Expo Luxe 2011 ospitera
una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel
mondo dei luxury goods, dove anche gioielli, abiti, stoffe,
vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro
dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei
visitatori.

Gli spazi disponibili all'interno del Palazzo sono in numero
limitato e spaziano da 1 a 60 metri quadrati per ciascun
espositore.

Il Salone del Lusso di Roma rimarra aperto al pubblico per 4
giorni, dal 15 al 18 settembre 2011, durante i quali si
svolgeranno anche incontri B2B per massimizzare le
opportunita di business e di relazione.

Per ulteriori informazioni telefonare allo 06 89.67.17.01
oppure inviare una e-mail a: segreteria@expoluxe.it
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‘-:ul.;. Roma sera la anfitriona de Expo Luxe

“5 r.f' La segunda edicion del Salén Internacional del Lujo tendra lugar del 14 al 18 de

septiembre en el Palazzo Ferrajoli de Roma

La segunda edicion de Expo Luxe (www.expoluxe.it) nace en un clima favorable, con una

tendencia de los mercados del sector del lujo que prevee para el 2011 un incremento del
5% con respecto a las ventas de luxury goods. La edicion 2011 de Expo Luxe, ademas,

Il lone presenta importantes novedades con respecto a la precedente, con nuevos criterios que
responden a las exigencias de los expositores y visitadores en un sector en continua
evolucion.

El objetivo de Expo Luxe es la promover, favorecer y valorar a nivel nacional e
internacional las condiciones de desarrollo econémico y social a través de la promocién
del lujo como multiplicador del bienestar.

El evento, organizado por AJCOM (www.ajcom.biz) y la revista dedicada al mundo del
lujo World & Pleasure (www.wap-mag.com), tendra lugar del 14 al 18 de septiembre 2011 en el Palazzo Ferrajoli de
Roma. El acontecimiento celebrard el lujo como motor de la economia y como sector que genera cientos de miles de
puestos de trabajo y atrae millones de consumidores.

La exposicién durard dos dias mas que la edicién del afio pasado, con la ceremonia de apertura fijada para el 14 de
septiembre y cierre para el 18 de septiembre. El 14 de septiembre el acceso a Expo Luxe estara reservado a las
autoridades, a la prensa y a una seleccionada top list que participara al B2B y al Gala Dinner. Expo Luxe abrira al
publico con entrada libre y gratuita a partir del jueves 15 de septiembre al sabado 17 de septiembre de 10:00 a
21:00 horas y el domingo 18 de septiembre de 10:00 a 13:00 horas.

“Expo Luxe es un evento inspirado al amor por la belleza y por el lujo made in Italy. Un proyecto italiano con
reflejos internacionales que se propone de promover el desarrollo econémico, la cultura, el arte y el italian style”,
comentan los organizadores. La misién del evento es enfatizar el sentido del lujo como promotor de la economia,
valorizar el italian style y confirmar la importancia de los placeres de la vida y de las tradiciones.

Entre los expositores se pueden encontrar aquellas empresas que tratan productos o servicios del segmento del lujo.

Para ellos Expo Luxe se convierte en una oportunidad para acceder a una realidad de alto perfil en el corazén de
Roma.
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Expo Luxe, sulla nuova sezione tematica dedicata al lusso del
quotidiano "ll Giornale"

Sabato 04 Giugno 2011 09:12

Expo Luxe. Sulla nuova sezione tematica dedicata al lusso del quotidiano "Il Giornale". Expo Luxe alla sua seconda edizione si
riconfermaun'esperienza appassionante e coinvolgente sia per gli operatori che per il pubblico,

registrando nel periodo gennaio/maggio 2011 oltre 140 uscite stampa. Oltre 140 uscite stampa dedicate ad Expo Luxe - Il Salone
Internazionale del Lusso di Roma sono gia state pubblicate in questi primi 5 mesi dell'anno: da La Repubblica a La Stampa, da
Libero a Lux Revolution, da Affari Italiani a Marketing Journal e, last but not least, dalla nuova sezione tematica dedicata al mondo
del lusso e del bien vivre del quotidiano Il Giornale denominata Il Giornale del Lusso (www.ilgiornaledellusso.it/2011/05/31/expo-
luxe-a-roma/) con un importante richiamo anche in home-page.

Giunto alla sua seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011 negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli in Piazza
Colonna 355 di fronte a Palazzo Chigi, Expo Luxe - Il Salone Internazionale del Lusso di Roma si riconferma un'esperienza
appassionante e coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e servizi del lusso piu esclusivo che per il pubblico
amante dei luxury goods e della ricercatezza. L'obiettivo & quello di proporre prodotti e servizi unici che rappresentino il meglio
della creativita italiana ed internazionale.

L'edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura, esclusivo, con espositori che non si trovano normalmente nei
negozi: dalle maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu belle case del pianeta agli accessori di arredamento
luxury-chic in cui trionfano i riflessi di migliaia di Swarovski Elements, dai viaggi che diventano un'esperienza di lusso unica nel
suo genere ai servizi di lifestyle management, dalla camicia che diventa un'opera d'arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione
limitata alle essenze che non si trovano in profumeria, dai quadri arricchiti da elementi preziosi quali foglie d'oro e cristalli
Swarovski all'occhiale-gioiello.

Un lusso su misura che raccoglie un numero di estimatori sempre piu elevato. L'interesse per la manifestazione espositiva
dedicata al mondo del lusso € infatti sempre maggiore: il sito ufficiale www.expoluxe.it registra una media di oltre 529 visite al
giorno.

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine, Expo Luxe rappresenta per gli espositori un'importantissima ed
esclusiva vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un'elevata propensione all'acquisto e con una forte
capacita di spesa: un luogo d'incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle (info: 06
89.67.17.01).

www.ajcom.biz/expoluxephoto.html
www.expoluxe.it
www.ajcom.biz
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ultimo aggiornamento 06 Giugno 2011
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Affari & Finanza > RAPPORTO

| Paperoni riscoprono viaggi e fithess

il caso

| superricchi tornano a investire nel comparto lifestyle e in particolare nei settori dei viaggi e tempo
libero, categoria quest’ultima che comprende anche attivita come i soggiorni presso spa di fascia
alta e le installazioni di attrezzature per il fitness. E uno dei trend segnalati da Expo Luxe, il Salone
del Lusso di Roma, secondo il quale oltre la meta delle persone da alto reddito hanno raddoppiato
il loro budget per le spese per i viaggi di lusso e per quelli intrapresi per conoscere nuove localita e
culture.
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Arte e lusso investire per passione

Li chiamano passion investement, sono gli acquisti di grande valore fatti per passione, ma che
diventano anche un ancora di sicurezza in caso di andamenti negativi di Borsa. E la gioielleria, le
pietre preziose e gli orologi sono oggi il maggiore comparto di interesse, attestandosi al 23%, tra i
passion investment dei superricchi, secondo i parametri di mercato quelli con un patrimonio
finanziario netto superiore al milione di euro. Lo evidenzia I'indagine 2011 sulla ricchezza
individuale promossa da Expo Luxe, finalizzata a promuovere il luxury lifestyle attraverso Il Salone
del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) che quest’anno avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli dal
14 al 18 settembre 2011. | numeri raccolti ed elaborati da Expo Luxe evidenziano che, subito dopo
il comparto dei gioielli, le persone con un elevato patrimonio netto prediligono le opere d’arte che si
attestano al 20% delle preferenze. L’arte rimane infatti un comparto essenziale sia come passione
che come investimento. Un comparto, quello dell’arte, che nel 2011 secondo Expo Luxe sta dando
segnali di ripresa.

Ma anche le spese in beni di consumo di lusso (alta moda, borse e calzature firmate) hanno
messo a segno un aumento, collocandosi con il 17% al terzo posto nelle preferenze di chi dispone
di un patrimonio finanziario netto superiore al milione di euro.

Per quanto riguarda invece gli investimenti finanziari, secondo la ricerca di Expo Luxe, le persone
con un elevato patrimonio netto prediligono le gestioni patrimoniali e fondi di investimento (34%),
le obbligazioni bancarie e aziendali (29%), i titoli di stato (13%) e i titoli azionari (9%). E poi anche
gli immobili: '80% dei superricchi ne possiede almeno gia due, ma i loro acquisti di case e
appartamenti sono cresciuti nell’ultimo anno. (c. p)
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Confermata L'architetto Luisa Chiumenti Alla Programmazione
Degli Spazi Espositivi Del Salone Del Lusso Di Roma

Roma - «Sono molto onorata che per 1'edizione 2011 di Expo Luxe mi sia stato confermato l'incarico di
curarne la programmazione degli spazi espositivi nei prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli. Un incarico
particolarmente piacevole soprattutto per la suggestione del clima che circonda il palazzo. Nelle sue splendide
sale, in atmosfere che sembrano quasi ferme nel tempo dall'epoca in cui sorgeva, Expo Luxe continuera cosi a
rappresentare l'attualita e il futuro del Made in Italy, con quel gusto estetico di raffinatezza e uso di materiali
pregiati che lo hanno da sempre caratterizzato» cosi l'architetto Luisa Chiumenti commenta l'incarico che le ¢
appena stato confermato.

Progettista e direttore lavori per committenti pubblici e privati, I'architetto Luisa Chiumenti
(www.luisachiumenti.it) € ora nuovamente protagonista della programmazione degli spazi espositivi di Expo
Luxe 2011, che si terra dal 14 al 18 settembre nella prestigiosa ambientazione di Palazzo Ferrajoli in Piazza
Colonna 355 con l'obiettivo di valorizzare prodotti e servizi unici che rappresentano il meglio della creativita
italiana ed internazionale, riconfermando cosi il ruolo d'importanza di Expo Luxe (www.expoluxe.it) nel
fornire un'esperienza coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e servizi del lusso pit
esclusivo che per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza.

«L'ambientazione dove quest'anno si svolgera Expo Luxe ¢ suggestiva. Palazzo Ferrajoli si affaccia su una
piazza carica di significati storici ed architettonici, a partire dalla Colonna di Marco Aurelio che qui sorgeva
fin dall'antichita. Fatta costruire da Papa Sisto V verso la fine del Cinquecento, Piazza Colonna sorge sulla
centralissima Via del Corso. Il palazzo scelto quest'anno per ospitare Expo Luxe si affaccia quindi su un
contesto architettonico unico nel suo genere: dalle sue finestre si pud ammirare lo splendido Palazzo Bocconi,
costruito nel 1886 per 1 fratelli Ferdinando e Luigi Bocconi proprietari a Milano dei magazzini "Aux villes
d'Ttalie", recentemente restaurato e rimesso in luce ora che da storica sede romana de "La Rinascente" ¢
diventato il flag-ship store pitl grande al mondo di Zara» spiega l'architetto Chiumenti.

«Non ultimo -prosegue I'architetto- Palazzo Ferrajoli guarda con le sue finestre su un fulcro cittadino di grande
interesse: con Palazzo Chigi che lo fronteggia e poi ancora la Galleria Alberto Sordi e lo storico Palazzo
Wedekind acquistato nel 1879 dal banchiere Wedekind ed oggi sede dello storico quotidiano "Il Tempo",

fulcro di comunicazione del bello, del lusso e della quotidianita».

06-06-2011
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Salone del Lusso di Roma nelle
mani dell'architetta Luisa
Chiument

6/6/2011

ROMA - «Sono molto
onorata che per l'edizione
2011 di Expo Luxe mi sia
stato confermato l'incarico

di curarne la
programmazione degli
spazi espositivi nei

prestigiosi saloni di Palazzo
Ferrajoli. Un incarico
particolarmente piacevole
soprattutto per la
suggestione del clima che
circonda il palazzo. Nelle
sue splendide sale, in atmosfere che sembrano quasi ferme nel tempo dall'epoca
in cui sorgeva, Expo Luxe continuera cosi a rappresentare l'attualita e il futuro
del Made in Italy, con quel gusto estetico di raffinatezza e uso di materiali
pregiati che lo hanno da sempre caratterizzato» cosi l'architetta Luisa Chiumenti
commenta l'incarico che le & appena stato confermato.

Progettista e direttrice lavori per committenti pubblici e privati, Chiumenti
(www.luisachiumenti.it) ¢ ora nuovamente protagonista della programmazione
degli spazi espositivi di Expo Luxe 2011, che si terra dal 14 al 18 settembre nella
prestigiosa ambientazione di Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 con
l'obiettivo di valorizzare prodotti e servizi unici che rappresentano il meglio
della creativita italiana ed internazionale, riconfermando cosi il ruolo
d'importanza di Expo Luxe (www.expoluxe.it) nel fornire un'esperienza
coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e servizi del lusso
piu esclusivo che per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza.
«L'ambientazione dove quest'anno si svolgera Expo Luxe & suggestiva. Palazzo
Ferrajoli si affaccia su una piazza carica di significati storici ed architettonici, a
partire dalla Colonna di Marco Aurelio che qui sorgeva fin dall'antichita. Fatta
costruire da Papa Sisto V verso la fine del Cinquecento, Piazza Colonna sorge
sulla centralissima Via del Corso. Il palazzo scelto quest'anno per ospitare Expo
Luxe si affaccia quindi su un contesto architettonico unico nel suo genere: dalle
sue finestre si pué ammirare lo splendido Palazzo Bocconi, costruito nel 1886
per i fratelli Ferdinando e Luigi Bocconi proprietari a Milano dei magazzini
"Aux villes d'Ttalie", recentemente restaurato e rimesso in luce ora che da storica
sede romana de "La Rinascente" & diventato il flag-ship store piu grande al
mondo di Zara» spiega l'architetta.

«Non ultimo - prosegue Chiumenti - Palazzo Ferrajoli guarda con le sue finestre
su un fulcro cittadino di grande interesse: con Palazzo Chigi che lo fronteggia e
poi ancora la Galleria Alberto Sordi e lo storico Palazzo Wedekind acquistato nel
1879 dal banchiere Wedekind ed oggi sede dello storico quotidiano "Il Tempo",
fulcro di comunicazione del bello, del lusso e della quotidianita».

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine, Expo Luxe
rappresenta dunque per gli espositori un'importantissima vetrina per presentare
il top della propria offerta in un contesto unico ed esclusivo: un luogo d'incontro
per aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle.
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Eventi & Fiere

Expo Luxe 2011

CONFERMATA L’ARCHITETTO LUISA CHIUMENTI ALLA PROGRAMMAZIONE DEGLI SPAZI
ESPOSITIVI DEL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

«Sono molto onorata che per I’edizione 2011 di Expo Luxe mi sia stato confermato 1’incarico di curarne
la programmazione degli spazi espositivi nei prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli. Un incarico
particolarmente piacevole soprattutto per la suggestione del clima che circonda il palazzo. Nelle sue
splendide sale, in atmosfere che sembrano quasi ferme nel tempo dall’epoca in cui sorgeva, Expo Luxe
continuera cosi a rappresentare 1’attualita e il futuro del Made in Italy, con quel gusto estetico di
raffinatezza e uso di materiali pregiati che lo hanno da sempre caratterizzato» cosi 1’architetto Luisa
Chiumenti commenta ’incarico che le € appena stato confermato.

Progettista e direttore lavori per committenti pubblici e privati, I’architetto Luisa Chiumenti

(www luisachiumenti.it) &€ ora nuovamente protagonista della programmazione degli spazi espositivi di
Expo Luxe 2011, che si terra dal 14 al 18 settembre nella prestigiosa ambientazione di Palazzo Ferrajoli
in Piazza Colonna 355 con I’obiettivo di valorizzare prodotti e servizi unici che rappresentano il meglio
della creativita italiana ed internazionale, riconfermando cosi il ruolo d’importanza di Expo Luxe
(www expoluxe.it) nel fornire un’esperienza coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti
e servizi del lusso pill esclusivo che per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza.

«L’ambientazione dove quest’anno si svolgera Expo Luxe ¢ suggestiva. Palazzo Ferrajoli si affaccia su
una piazza carica di significati storici ed architettonici, a partire dalla Colonna di Marco Aurelio che qui
sorgeva fin dall’antichita. Fatta costruire da Papa Sisto V verso la fine del Cinquecento, Piazza Colonna
sorge sulla centralissima Via del Corso. Il palazzo scelto quest’anno per ospitare Expo Luxe si affaccia
quindi su un contesto architettonico unico nel suo genere: dalle sue finestre si pud ammirare lo splendido
Palazzo Bocconi, costruito nel 1886 per i fratelli Ferdinando e Luigi Bocconi proprietari a Milano dei
magazzini “Aux villes d’Italie”, recentemente restaurato e rimesso in luce ora che da storica sede romana
de “La Rinascente” & diventato il flag-ship store piu grande al mondo di Zara» spiega 1’architetto
Chiumenti.

«Non ultimo -prosegue I’architetto- Palazzo Ferrajoli guarda con le sue finestre su un fulcro cittadino di
grande interesse: con Palazzo Chigi che lo fronteggia e poi ancora la Galleria Alberto Sordi e lo storico
Palazzo Wedekind acquistato nel 1879 dal banchiere Wedekind ed oggi sede dello storico quotidiano “Il
Tempo”, fulcro di comunicazione del bello, del lusso e della quotidianita».

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine, Expo Luxe rappresenta dunque per gli
espositori un’importantissima vetrina per presentare il top della propria offerta in un contesto unico ed
esclusivo: un luogo d’incontro per aziende, investitori, operatori € consumatori interessati al luxury
lifestyle (info: 06 89.67.17.01).
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INDAGINE EXPO LUXE: SONO 250MILA | SUPER-RICCHI IN ITALIA - Clandesti...ol

\ S\
domenica 12 giugno 2011

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani con un
patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i super-ricchi con un
patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i super-ricchi che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i molto-ricchi (fino a 10 milioni
di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli ultra-ricchi (oltre 10 milioni di euro) che sono
circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de Il Salone del Lusso di Roma organizzato
da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta
italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione
comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un
elevato patrimonio netto.

Cos la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in
quella dei ricchi che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission é quella di promuovere il lusso quale
motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di
proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il
numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone. Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net
Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai molto-ricchi (da 1 a 10 milioni di euro) e
gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli ultra-ricchi (sopra i 10 milioni
di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei super-ricchi.
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15094 ORE

«In Italia 703mila super-ricchi». Ma al
Fisco non risulta

" Siamo un popolo di grandi risparmiatori, si sa. La conferma arriva

anche dai numeri, a patto di crederci. Una nuova indagine sulla

ricchezza degli italiani, promossa dal Salone del lusso di Roma

(Expo Luxe, che si terra a settembre), afferma che 703mila

[ connazionali possono vantare patrimonio finanziario personale

L, netto (esclusa quindi la casa di proprieta) superiore ai 500 mila

= euro, e fra questi ci sono anche 250mila persone che superano la

soglia di un milione di euro. In questa folla di benestanti, spicca poi
_ 7 =1 un gruppone di «molto ricchi» (sono 237mila, ognuno dei quali pud

«In ltalia 703mila super- contare su un patrimonio compreso fra il milione e i 10 milioni di

::EH';’ Ma al Fisco non euro) e un drappello nutrito di «ultra-ricchi» (14mila, e siedono su

un patrimonio superiore ai 10 milioni a testa).

Bene. Nonostante la crisi e un Pil che
zoppica a distanza dalle performance
dei concorrenti europei c'é chi pud
guardare con una certa tranquillita alla
propria economia personale. Peccato,
pero, che dalle dichiarazioni fiscali
emerga un'immagine del Paese
decisamente piu malinconica: nel
2010, meno di 72mila persone (in pratica, meno di un terzo dei
«molto ricchi») hanno dichiarato al Fisco di guadagnare piu di
200mila euro, e anche abbassando l'asticella dei redditi dichiarati a 100mila euro all'anno non
si incontrano piu di 394mila persone.
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16:45 - Sono 250 mila i «<super-ricchi» in
[talia: € quanto emerge da una ricerca di Expo
Luxe - Il Salone del Lusso di Roma

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela
che gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e
tra questi i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i
«molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237
mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «ll Salone del
Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al
mondo del lusso "World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le
variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI),
espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per
indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa)
confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di
promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto
superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in ltalia sono appunto 703 mila. Ma se
si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il
milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari)
diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net
Worth Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i
10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-
ricchi». (www.expoluxe.it)
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ITALIA

Super ricchi

In 250mila

con un patrimonio
di oltre un milione

Sono 703mila gli italiani
con un patrimonio finanziario
netto superiore ai 500mila
euro. Di questi, 250 mila
possono dirsi “super-ricchi”:
possiedono oltre un milione
di euro. Tra i “super-ricchi”
che, casa di proprieta
esclusa, superano il milione
di euro, vi sono poi i “molto-
ricchi”: quasi 237 persone
con fino a 10 milioni di euro,
e gli “ultra-ricchi”, il cui
patrimonio & di oltre 10
milioni di euro. Questi ultimi
sono circa 14mila. | dati
provengono da un’indagine
promossa da Expo Luxe, il
salone del lusso che si
svolgera a Roma dal 14 al
18 settembre. Levento &
organizzato dal gruppo
Ajcom e dal magazine
“World & Pleasure”. (CiTy)

CITY

13 GIUGNO 2011
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Fondatore e Direttore Angelo Maria Perrino

Sono 250 mila i «<super-ricchi» in Italia
Lunedi 13.06.2011 08:00

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che gli italiani con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un
patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi»
(fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi»
(oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di
Roma» organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha
ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net
Worth Individual (HNWTI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza
internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa)
confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, |la cui mission & quella di
promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore
ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il
valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual
(sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le
due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
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Lunedi 13 Giugno 2011 11:40

SONO 250.000 I SUPER-RICCHI D'ITALIA
SECONDO EXPO-LUXE - SALONE DEL LUSSO DI
ROMA

ROMA - L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale
promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che
gli italiani con un patrimonio finanziario netto
superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi
i «super-ricchi» con un patrimonio superiore al milione
di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa,
superano il milione di euro vi sono poi i «molto-
ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la
ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli
«ultra-ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de
«Il Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e
dal magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure", ha
ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a
livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione
comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per
indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari
negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la
cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono
quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di
proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si considerano
anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il
milione e 600 mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (soprai 5
milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10
milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni di
dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le
due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
(www.expoluxe.it)

Lunedi 13 Giugno 2011 11:40
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Sono 250 mila i «super-ricchi» in Italia: & quanto emerge da
una ricerca di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe

(www.expoluxe.it) rivela che gli italiani con un patrimonio finanziario
netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-
ricchi» con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il
milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro)
che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-
ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda
edizione de «Il Salone del Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01)
organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso
"World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana
le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth
Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del
lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che
possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di
dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell'indagine di
Expo Luxe, la cui mission € quella di promuovere il lusso quale
motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto
superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono
appunto 703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili
il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila
persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual
(sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai «molto-
ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth
Individual (sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli
«ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe
insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
(www.expoluxe.it)

www.ajcom.biz
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INDAGINE DI EXPO LUXE: 250 MILA I SUPER RICCHI IN ITALIA

LUNEDI 13 GIUGNO 2011 18:11

ROMAI\ aise\ - Sono 250 mila i "super-ricchi" in Italia: € quanto emerge da una ricerca di Expo Luxe (Il Salone del Lusso di Roma).

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela infatti che gli italiani con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono
703 mila e, tra questi, i "super-ricchi" con un patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i "super-ricchi" che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i "molto-ricchi" (fino a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237
mila e gli "ultra-ricchi” (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de "Il Salone del Lusso di Roma", organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso
"World & Pleasure", ha ricategorizzato, adattandole alla realta italiana, le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione
comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

Cosi, la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei "ricchi" che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di
promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703
mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila persone.

Nello studio i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano equivalenti in Italia ai "molto-ricchi" (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual
(sopra i 50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme costituiscono la categoria dei "super-ricchi”. (aise)
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La regione Lazio patrocina Expo Luxe 2011

Le istituzioni sono sempre pit sensibili al lusso: un comparto che genera centinaia di migliaia di posti di
lavoro e contribuisce a migliorare la qualita della vita delle persone

Dal 14 al 18 settembre 2011 torna I’appuntamento con Expo Luxe: il Comune di Roma, la Provincia di
Roma e la Regione Lazio hanno gia confermato la loro adesione

La Regione Lazio ha espresso il significativo apprezzamento per la manifestazione Expo Luxe

(www .expoluxe.it) che, giunta alla sua seconda edizione, andra in scena dal 14 al 18 settembre 2011 a
Palazzo Ferrajoli, scelto per la sua posizione unica in piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi,
sede del Governo Italiano, che da ormai alcuni anni & diventato luogo privilegiato per i pilt esclusivi
eventi della Capitale.

La Regione Lazio con Expo Luxe 2011 si ripropone dunque quale punto di riferimento per chi ¢ alla
continua ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. Il Lazio con i suoi magnifici
monumenti & infatti un punto di riferimento a livello mondiale dell’arte, ma lo & anche del buon gusto,
del senso estetico e dello shopping esigente.

11 lusso oggi interessa anche il grande pubblico e le istituzioni sono sempre pitl sensibili a questo
comparto che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi
che la Regione Lazio ha deciso di confermare anche quest’anno il suo patrocinio al Salone del Lusso di
Roma — Expo Luxe 2011, la cui mission & quella di promuovere la cultura, I’arte e I’ «italian style»,
contribuendo a favorire e valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo
economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere.

Organizzato da Ajcom (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), Expo
Luxe (www.expoluxe.it) propone una nuova frontiera del lusso che non sta solo in beni materiali costosi,
ma soprattutto in prodotti che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non solo ¢ da
sempre un potente motore dell’apparato produttivo e del sistema di comunicazione, ma contribuisce
anche a migliorare la qualita della vita delle persone.

11 successo gia raccolto nella precedente edizione dimostra I’esigenza e la volonta dei protagonisti del
settore del lusso di entrare in relazione e creare sinergie positive, moltiplicando le proprie opportunita di
business. Dal 14 al 18 settembre 2011 si accenderanno dunque i riflettori sulla seconda edizione di Expo
Luxe e Roma diventera ancora una volta Capitale del Lusso.

Expo Luxe 2011 ospitera una carrellata d’eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei luxury
goods, che saranno al centro dell’attenzione degli operatori del settore e dei visitatori nella splendida
cornice dell’antico e sfarzoso Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355, con 1’obiettivo di valorizzare
prodotti e servizi unici che rappresentano il meglio della creativita italiana ed internazionale,
riconfermando cosi il ruolo d’importanza di Expo Luxe (www.expoluxe.it) nel fornire un’esperienza
coinvolgente sia per gli espositori che propongono prodotti e servizi del lusso pill esclusivo che per il
pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza.

Per ulteriori informazioni telefonare allo 06 89.67.17.01 oppure inviare una e-mail a:
segreteria@expoluxe.it
Expo Luxe 2011 a Palazzo Ferrajoli
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Travel

www. travelguotidiano com W

Expo Luxe, appuntamento a settembre
Martedi, 14 Giugno 2011

Dal 14 al 18 settembre 2011 torna a Roma l'appuntamento con Expo Luxe, alla sua
seconda edizione, ospitata a Palazzo Ferrajoli in piazza Colonna, proprio davanti a
Palazzo Chigi. La Regione Lazio ha deciso di confermare anche quest'anno il suo
patrocinio alla manifestazione, organizzata da Ajcom e da World & Pleasure
magazine.
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Expo Luxe study precedes Rome exhibition

Image via expoluxe.it

people.

BY MARIO MASCIULLO, ETN | JUN 14, 2011

(eTN) - The 2011 survey on individual wealth promoted
by Expo Luxe reveals that with net financial assets of
more than 500,000 euro are 703,000, and among
these, the "super rich" with assets of over one million
euro are 250,000.

Among the super-rich, which excluding home
ownership, exceeds one million euro, there are the
"very-rich" (up to 10 million euro) that, according to
the search completed by Expo Luxe, are almost
237,000. And, the “ultra-rich" (over 10 million euro)
are about 14,000.

Expo Luxe, from September 14-18, 2011, will celebrate
the second edition of "The Fair of Luxury in Rome"
(info: 06 89.67.17.01) organized by AJCOM and the
magazine dedicated to the world of luxury, "World &
Pleasure," has recategorized, adapting to the Italian
realities, the variables that define at international
standard of the High Net Worth Individual (HNWI) - an
expression commonly used in the world of luxury and
international finance to refer to people who have a
high net worth capital.

So the category of High Net Worth Individual (over one
million US dollars in the USA) flows into the category of
the "rich" that the investigation of Luxe Expo, whose
mission is to promote luxury to drive the economy, are
those with net financial assets of more than 500,000
euro, excluding home ownership, and in Italy counts at
703,000.

But if we take into account the value of the property,
the total number of the rich in Italy is over 1.6 million

In the study by Expo Luxe, the Very High Net Worth individual (over 5 million dollars) becomes
the equivalent in Italy to the “very rich" (1 to 10 million euro), and the Ultra High Net Worth
individual (over 50 million dollars) becomes the equivalent to the “ultra rich” (over 10 million
euro). The two categories combined constitute the category of “super rich."

BUSINESSTRAVEL| EUROPE & ISRAEL| EXPO LUXE| ITALY| LUXURY TRAVEL| ROME EXHIBITION| SUPER RICH
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Anche il Consiglio Regionale del Lazio patrocina Expo Luxe 2011

a4k

EXPO LUXE

Expo Luxe

Con la «mission» di promuovere la cultura, I’arte e I’italian style, Expo Luxe riconosce proprio nel Lazio
una Regione storicamente e culturalmente votata al lusso: il sistema produttivo laziale si & infatti
affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una struttura economica composta da filiere
di eccellenze produttive che vanno dall’Alta Moda alle Tecnologie, dalla Nautica alla Gioielleria e
proprio nel settore dell’oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che impiegano oltre 3 mila
addetti

«Sono lieto di conferire il patrocinio morale della Presidenza del Consiglio Regionale del Lazio alla
manifestazione culturale, di imprenditoria e del lavoro Expo Luxe, in programma a Roma dal 14 al 18
settembre 2011. Nell’esprimere migliori auguri per la buona riuscita dell’evento, mi & gradita I’occasione
per porgere vive cordialita» con queste parole Mario Abbruzzese, Presidente del Consiglio Regionale del
Lazio, esprime il suo apprezzamento per Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma.

Dopo il Comune di Roma, la Provincia di Roma e la Regione Lazio, anche il Consiglio Regionale del
Lazio ha deciso di conferire il suo patrocinio a questo importante evento che vede il Lazio protagonista.
Nata con la «mission» di promuovere la cultura, I’arte e 1’italian style, Expo Luxe riconosce infatti
proprio nel Lazio una Regione storicamente e culturalmente votata al lusso.

11 sistema produttivo laziale si ¢ affermato nel mondo come modello di alta qualita grazie a una struttura
economica composta da filiere di eccellenze produttive che vanno dall’ Alta Moda alle Tecnologie, dalla
Nautica alla Gioielleria. E proprio nel settore dell’oreficeria, nel Lazio risultano oltre 1.300 imprese che
impiegano oltre 3 mila addetti, con un export che ammonta ad oltre 41 milioni di euro.

Nell’ambito della trasformazione dell’oro e nella produzione di gioielli 1a Regione Lazio si colloca ai
primi posti in Italia: qui storia e tradizione hanno inciso significativamente sullo sviluppo del sistema
orafo, tanto apprezzato nel mondo grazie anche all’abilita degli artigiani, all’accuratezza della
lavorazione, all’originalita del manufatto, allo stile, alla qualita e alla tecnologia impiegata.

Con Expo Luxe (www .expoluxe.it) il Lazio si ripropone oggi quale punto di riferimento per chi & alla
continua ricerca dell’eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere. La Regione Lazio & un
territorio dove il passato si fonde con il presente e con il futuro. Le tracce di una storia lunga e ricca
sono ovunque: a Roma, dove sono custodite alcune meraviglie famose in tutto il mondo, come il
Colosseo e la Cappella Sistina, ma anche nel resto della Regione, con le sue antiche necropoli, i suoi
grandi palazzi nobiliari o i suoi borghi medievali ancora intatti.

Ma il Lazio & anche un punto di riferimento a livello mondiale per il buon gusto, il senso estetico, lo
shopping esigente e per i sapori e i profumi pil antichi della tradizione italiana che si esaltano in alcuni
prodotti di grande livello. Proprio questa & la chiave del successo della Regione Lazio : un misto di
tradizione e modernita che esprime ai suoi massimi livelli quell’italian style che Ajcom
(www.ajcom.biz) e World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com), organizzatori di Expo Luxe
2011, vogliono promuovere.

A settembre si accenderanno dunque i riflettori sulla seconda edizione di Expo Luxe proprio nel Lazio
che diventera la Regione del Lusso e non solo per i beni materiali costosi, ma soprattutto per i prodotti -
come quelli di eccellenza della Regione Lazio- che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il
lusso non solo & da sempre un potente motore dell’apparato produttivo e del sistema di comunicazione,
ma contribuisce anche a migliorare la qualita della vita delle persone.

L’appuntamento ¢ dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli, scelto per la sua posizione unica in
piazza Colonna, proprio davanti a Palazzo Chigi, sede del Governo Italiano, che da ormai alcuni anni &
diventato luogo privilegiato per i pili esclusivi eventi della Capitale, una scelta che vuole valorizzare
maggiormente I’immagine di Roma e del Lazio.
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15 giugno 2011
Eventi & Fiere

La woir — World organization for international relations
patrocina Expo Luxe 2011

Anche le organizzazioni internazionali sono sensibili al lusso:un comparto che genera centinaia di
migliaia di posti di lavoro

Il lusso oggi interessa molto le istituzioni, sempre piu sensibili a questo comparto che genera centinaia di
migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che anche il WOIR — World
Organization for International Relations ha conferito il suo patrocinio al Salone del Lusso di Roma —
Expo Luxe 2011, un riconoscimento morale con il quale il WOIR esprime la propria simbolica adesione
a un’iniziativa di importanza internazionale, la cui mission ¢ quella di promuovere la cultura e 1’italian
style valorizzando a livello nazionale ed internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere.

Dal 14 al 18 settembre 2011 si accenderanno dunque i riflettori sulla seconda edizione di Expo Luxe.
Haute couture, gioielli, accessori, luxury travel, arte e profumi sono solo alcune delle categorie in mostra
al prestigioso salone del lusso che conta con la presenza di ospiti vip, ma aperto anche ai consumatori e
al grande pubblico.

Expo Luxe si inaugura mercoledi 14 settembre 2011 alle ore 11 presso Palazzo Ferrajoli con una
cerimonia ufficiale di apertura e con una conferenza stampa che, oltre ai giornalisti delle testate
accreditate, prevede anche la presenza delle autorita invitate, degli sponsor e degli espositori. La giornata
inaugurale ¢ dunque dedicata alle autorita e ad una selezionata top list e si concludera con un gala
dinner.

Expo Luxe sara poi aperta al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre
dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Ma anche durante i giorni di
apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le
opportunita di business e di relazione con 1’obiettivo di valorizzare prodotti e servizi unici che
rappresentano il meglio della creativita italiana ed internazionale, riconfermando cosi il ruolo
d’importanza di Expo Luxe (www.expoluxe.it) nel fornire un’esperienza coinvolgente sia per gli
espositori che propongono prodotti e servizi del lusso piu esclusivo che per il pubblico amante dei luxury
goods e della ricercatezza.

Per ulteriori informazioni telefonare allo 06 89.67.17.01 oppure inviare una e-mail a:
segreteria@expoluxe.it
Expo Luxe 2011 a Palazzo Ferrajoli
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Testata: CYP

Data: 16 GIUGNO 2011

Expo Luxe, Lujo en Roma

es el mes dela

IExpo Lux

Roma
Palazzo Ferrajoli

14 - 18 Settembre 2011

WWW. luxe.it

La segunda edici6n del Salén Internacional del Lujo, Expo Luxe, tendrs lugar del 14 al 18 de
septiembre en Roma. Durante estos dfas la ciudad se convertird en el punto de encuentro de la
elegancia, lo més chic... capital mundial del buen gusto, de la estética, y de las compras de alto
nivel. Una ciudad en la que el visitante se queda i iabierto delante de un

que de una fuente de Bernini.

Expo Luxe, Feria Internacional del Lujo en Roma, Italia.

Las tendencias més exclusivas de viajes, hoteles, restaurantes...De objetos de alta artesana a la
joyerfa, de viajes taylor made a los perfumes més exclusivos, de obras de arte en oro 24 quilates al
wellness, desde Ia alta tecnologfa a la hotellerie. Todos los sectores del lujo estardn representados.

Expo Luxe, Feria Internacional del Lujo en Roma, Italia.

«Expo Luxe es un evento inspirado al amor por la belleza y por el lujo made in Italy. Un proyecto
italiano con reflejos internacionales que se propone promover el desarrollo econémico, la cultura, el
arte y el italian style» comentan los organizadores.

El evento, que promueven AJCOM y la revista dedicada al mundo del lujo World & Pleasure,
tendré lugar en el Palazzo Ferrajoli, justo en frente a Palazzo Chigi, sede del Gobierno Italiano.
Un escenario muy elegante acorde con la ocacién.

Expo Luxe se celebrd en el Palazzo Ferrajoli, en Roma.

Expo Luxe abrira al piblico con entrada libre y gratuita a partir del jueves 15 de septiembre hasta
el 17 de diez de la mafiana a nueve de la noche y el domingo 18, dia de clausura, solo abrird por la
maiiana de diez a una. El dfa 14 el acceso a Expo Luxe estara reservado a las autoridades, a la
prensa y a una seleccionada top list.

Si estas en Roma en estos dias ponte tus mejores galas y  la feria, a disfrutar de productos y
servicios exclusivos.
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PROGRESS .. i

domenica 19 giugno 2011
Expo Luxe: sono 250 mila i «super-ricchi» in Italia

L'indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da
=4 Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che gli italiani con
un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila
euro sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un
patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta

& esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i
«molto-ricchi» (fino a 10 milioni di euro) che secondo la
ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-
ricchi» (oltre 10 milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011
celebrera la seconda edizione de «I| Salone del
Lusso di Roma» (info: 06 89.67.17.01) organizzato da
AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso
"World & Pleasure", ha ricategorizzato adattandole alla
realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), espressione
comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale per indicare le persone che possiedono un
elevato patrimonio netto.

Cosi la categoria degli High Net Worth Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei
«ricchi» che nell'indagine di Expo Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore dell'economia, sono
quelli con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto
703 mila. Ma se si considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600
mila persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i 50 milioni
di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie messe insieme
costituiscono la categoria dei «super-ricchi». (www.expoluxe.it)
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Caserfg
24ore

Sono 250 mila i «super-ricchi» in Italia

L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe (www.expoluxe.it) rivela che gli italiani

con un patrimonio finanziario netto superiore ai 500 mila euro sono 703 mila e tra questi i «super-ricchi» con un
patrimonio superiore al milione di euro sono 250 mila.

Tra i «super-ricchi» che, casa di proprieta esclusa, superano il milione di euro vi sono poi i «molto-ricchi» (fino
a 10 milioni di euro) che secondo la ricerca di Expo Luxe sono quasi 237 mila e gli «ultra-ricchi» (oltre 10
milioni di euro) che sono circa 14 mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone del Lusso di Roma»
(info: 06 89.67.17.01) organizzato da AJCOM e dal magazine dedicato al mondo del lusso “World & Pleasure”,
ha ricategorizzato adattandole alla realta italiana le variabili che definiscono a livello internazionale gli High Net
Worth Individual (HNWI), espressione comunemente usata nel mondo del lusso e della finanza internazionale
per indicare le persone che possiedono un elevato patrimonio netto. Cosi la categoria degli High Net Worth
Individual (oltre un milione di dollari negli Usa) confluisce in quella dei «ricchi» che nell’indagine di Expo
Luxe, la cui mission & quella di promuovere il lusso quale motore dell’economia, sono quelli con un patrimonio
finanziario netto superiore ai 500 mila euro, casa di proprieta esclusa, e in Italia sono appunto 703 mila. Ma se si
considerano anche il valore degli immobili il numero totale dei ricchi in Italia supera il milione e 600 mila
persone.

Nello studio firmato Expo Luxe i Very High Net Worth Individual (sopra i 5 milioni di dollari) diventano
equivalenti in Italia ai «molto-ricchi» (da 1 a 10 milioni di euro) e gli Ultra High Net Worth Individual (sopra i
50 milioni di dollari) diventano equivalenti agli «ultra-ricchi» (sopra i 10 milioni di euro). Le due categorie

messe insieme costituiscono la categoria dei «super-ricchi».
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PONSORIZZA EXPO LUXE 2011

to stampa: Gold Opulence sponsorizza Expo Luxe 2011

Comunicati stampa recenti

sTam

Gold Opulence sponsorizza Expo
Luxe 2011

manzia

Categoria: Arredamento

NicQat

Confermata la partecipazione di "Gold Opulence" a Expo Luxe, I'appuntamento
dedicato al mondo del lusso durante il quale

| Profumi del Lusso presentera la nuova fragranza di fascia alta Gold Opulence,
elegante e raffinata, pensata nella sua duplice versione femminile e maschile per una
donna forte e passionale

e per un uomo classico ma nel contempo all'avant-garde

La linea "Gold Opulence" (www.goldopulence.com) composta da fragranze uniche come
I'odore che le identifica diventa profumo ufficiale di Expo Luxe (www.expoluxe.it) in
programma a Roma a Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011.Gold Opulence
Parfum pour Femme ha un sentore effervescente e raffinato, ma anche forte e passionale,
con note di testa di radioso Bergamotto e di fresco Fiore d'Arancio, cuore di Gelsomino e
tocchi di Vaniglia.

Gold Opulence Parfum pour Homme reinterpreta i nobili elementi della profumeria maschile
in una fragranza con note di testa di Chiodo di Garofano, cuore di Gelsomino, tocchi di
Foglia di Violetta, Sandalo e Muschio.Principale fonte d'ispirazione della linea Gold
Opulence ¢ il Lusso, attraverso una fusione tra know-how artigianale e talento artistico
contemporaneo che vuole catturare i cuori degli amanti dei profumi in cerca

di qualita, autenticita e artigianato, celebrazione del classicismo e dell'avant-garde.Prodotte
in una duplice versione femminile e maschile con eccezionali materie prime, immaginazione
ed originalita, queste nuove fragranze sono rivolte a una fascia di mercato molto alta.

"Gold Opulence" & infatti un esclusivo profumo d'élite a edizione limitata. | Profumi del
Lusso, produttrice dell'esclusiva linea di fragranze "Gold Opulence" € presente a Il Salone
del Lusso di Roma come sponsor e come espositore, presentando la sua esclusiva linea di
profumi nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna 355, che proprio
davanti a Palazzo Chigi, sede del Governo ltaliano, & diventato ormai da alcuni anni luogo
privilegiato per i piu esclusivi eventi della Capitale.Nello spazio espositivo di "Gold
Opulence", all'interno della prestigiose sale di Palazzo Ferrajoli, i visitatori potranno testare il
ricercato profumo nelle sue due sensuali fragranze:pour homme e pour femme.Le note
olfattive, audaci e sensuali, dalla spiccata personalita, irresistibile per lui, charmant per

lei, che contraddistinguono queste fragranze sono ispirate al Lusso ed esaltate dagli odori di
fiori, spezie e legni pregiati.

166



AJ Comunicazione Testata: CLASS WELLNESS

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 23 GIUGNO 2011
Mbob: 349.25.96.516

FIERE & EVENTI

Confermata la partecipazione di “Gold
Opulence” a Expo Luxe, I'appuntamento
dedicato al mondo del lusso durante il
quale | Profumi del Lusso presentera la
nuova fragranza di fascia alta Gold
Opulence, elegante e raffinata, pensata
nella sua duplice versione femminile e
maschile per una donna forte e
passionale e per un uomo classico ma nel
contempo all’avant-garde

IL SALONE DEL LU ) DIR . 2 linea “Gold Opulence”
(wwv.goldopulence.corn) composta da
fragranze uniche come I'odore che le identifica diventa profumo ufficiale di Expo Luxe
(wwwv.expoluxe.it) in programma a Roma a Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre
2011.

Gold Opulence Parfum pour Femme ha un sentore effervescente e raffinato, ma
anche forte e passionale, con note di testa di radioso Bergamotto e di fresco Fiore
d’Arancio, cuore di Gelsomino e tocchi di Vaniglia.

Gold Opulence Parfum pour Homme reinterpreta i nobili elementi della profumeria
maschile in una fragranza con note di testa di Chiodo di Garofano, cuore di Gelsomino,
tocchi di Foglia di Violetta, Sandalo e Muschio.

Principale fonte d’ispirazione della linea Gold Opulence & il Lusso, attraverso una
fusione tra know-how artigianale e talento artistico contemporaneo che vuole catturare
i cuori degli amanti dei profumi in cerca di qualita, autenticita e artigianato,
celebrazione del classicismo e dell’avant-garde.

Prodotte in una duplice versione femminile e maschile con eccezionali materie prime,
immaginazione ed originalita, queste nuove fragranze sono rivolte a una fascia di
mercato molto alta. “Gold Opulence” ¢ infatti un esclusivo profumo d’élite a edizione
limitata.

I Profumi del Lusso, produttrice dell’esclusiva linea di fragranze “Gold Opulence” &
presente a Il Salone del Lusso di Roma come sponsor e come espositore, presentando
la sua esclusiva linea di profumi nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, in Piazza
Colonna 355, che proprio davanti a Palazzo Chigi, sede del Governo Italiano, &
diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato per i piu esclusivi eventi della
Capitale.

Nello spazio espositivo di “Gold Opulence”, all’interno della prestigiose sale di Palazzo
Ferrajoli, i visitatori potranno testare il ricercato profumo nelle sue due sensuali
fragranze: pour homme e pour femme.

Le note olfattive, audaci e sensuali, dalla spiccata personalita, irresistibile per lui,
charmant per lei, che contraddistinguono queste fragranze sono ispirate al Lusso ed
esaltate dagli odori di fiori, spezie e legni pregiati.
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/-, Camera di Commerdio [taliana in Cina
l(’ PERARIBHS
China—ltaly Chamber of Commerce

/ﬁ Camera di Commercio [taliana in Cina .
PEEARES
(/ China—Italy Chamber of Commerce Fal rS

2011 Expo Luxe - The Luxury show of Rome
Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355

Date:

September 14th, 2011 ~ September Dear Members,

18th, 2011

Time: the China-Italy Chamber of Commerce is glad to inform you that the Expo

00:00-00:00 Luxe - The luxury show of Rome will be held from 14th to 18th of September
2011 in Rome, at Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (in front of Palazzo

Rundown: Chigi), with the aim of promoting Made in Italy and facilitate international

conditions of economic and social development, promoting luxury as a
: multiplier of well being.
Venue: If you are interested in participating at Expo Luxe, you can participate as
Piazza Colonna 355 - . . - -
expositor or trade visitors with access to workshops and meetings B2B.

Price:

For more information please see the web site www.expoluxe.it

RSVP: . Best Regards,
For more information please see the
web site www.expoluxe.it

Language:
English and Italian
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/—, Camera di Commercio ltaliana in Cina
|[’ PERARES
China—ltaly Chamber of Commerce

/’ (ameradi Commercio ftaliana in Cina
MEEAHES Fiere

‘/ China-ttaly Chamber of Commerce

2011 Expo Luxe - The Luxury show of Rome
Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355

Date:

September 14th, 2011 ~ 18 Settembre

2011 Dear Members,

36%%:00:00 la Camera di Commercio Italiana in Cina é lieta di informarvi che Expo Luxe -
Il Salone del lusso di Roma si realizzera dal 14 al 18 settembre 2011 a Roma

Rundown: presso Palazzo Ferrajoli a Piazza Colonna 355 (difronte a Palazzo Chigi), con lo

scopo di promuovere e valorizzare |'immagine del Made in Italy e favorire a

livello internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso

Venue: la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere.

Piazza Colonna 355 L R N L - e .
Vi informiamo che é possibile partecipare ad Expo Luxe 2011 come espositori

Price: o anche come Trade Visitors con accesso ai workshop e agli incontri B2B.

Per maggiori informazioni consultate il sito www.expoluxe.it

RSVP: . Cordiali Saluti,
For more information please see the

web site

Language:
English and Italian
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uotidiano.com

Travel

Expo Luxe, aderiscono le camere di commercio italiane
all'estero

Giovedi, 30 Giugno 2011

Expo Luxe 2011, che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011, vedra la
partecipazione della camera di commercio italiana in Cina, della camera di
commercio italiana per la Svizzera, della camera di commercio italiana negli Emirati
Arabi Uniti, dell'ltalian chamber of commerce and industry in Australia, della
Camara de comercio italiana de Cile, della Camera di commercio italo-serba e di
quella italo-ceca. Ad avere aderito in qualita di sponsor di Expo Luxe 2011 ¢ la
griffe Gold Opulence, nuovo brand de "l profumi del lusso". L'inaugurazione
dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle
autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato,
solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione.
La giornata si concludera con un gala dinner.
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IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

AUMENTANO LE CAMERE DI COMMERCIO ITALIANE ALL'ESTERO CHE PROMUOVONO IL SALONE DEL LUSSO DI
ROMA

GIOVEDI 30 GIUGNO 2011 18:55

ROMAI\ aise\ - Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), la seconda edizione del prestigioso salone del lusso organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World &
Pleasure magazine (www.wap-mag.com) che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre prossimi nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna 355, davanti a
Palazzo Chigi.

Expo Luxe celebra il lusso quale motore dell'economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto che promuove il business,
genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che molte Camere di Commercio ltaliane all'Estero hanno deciso di collaborare con Il Salone
del Lusso di Roma, come ad esempio la Camera di Commercio ltaliana in Cina, la Camera di Commercio Italiana per la Svizzera, la Camera di Commercio ltaliana negli Emirati Arabi
Uniti, I'ltalian Chamber of Commerce and Industry in Australia Inc., la Camara de Comercio ltaliana de Cile A.G., la Camera di Commercio Italo-Serba, Camera di Commercio Italo-
Ceca.

Le Camere di Commercio, attive in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema produttivo italiano, hanno dunque voluto esprimere un riconoscimento ad Expo
Luxe 2011, conferendo la propria collaborazione nella promozione di un'iniziativa di importanza nazionale ed internazionale.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle 10 alle
21 e domenica 18 settembre dalle 10 alle 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le
opportunita di business e di relazione. (aise)
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30 giugno 2011
Eventi & Fiere, News

Anche la camera di commercio italiana in Cina collabora con
Expo 2011

Molte le Camere di Commercio Italiane all’Estero che promuovono Il Salone del Lusso di Roma

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www .expoluxe.it), la seconda edizione del prestigioso salone
del lusso organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (Www.wap-
mag.com) che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011 nella splendida cornice di Palazzo
Ferrajoli, in Piazza Colonna 355, davanti a Palazzo Chigi, sede del Governo Italiano.

Expo Luxe celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni
che sono sempre pil sensibili a questo comparto che promuove il business, genera centinaia di migliaia
di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che molte Camere di Commercio Italiane
all’Estero hanno deciso di collaborare con Il Salone del Lusso di Roma, come ad esempio la Camera di
Commercio Italiana in Cina (www.cameraitacina.com), la Camera di Commercio Italiana per la Svizzera,
la Camera di Commercio Italiana negli Emirati Arabi Uniti, I’Italian Chamber of Commerce and Industry
in Australia Inc., la Camara de Comercio Italiana de Cile A.G., la Camera di Commercio Italo-Serba,
Camera di Commercio Italo-Ceca.

Le Camere di Commercio, attive in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema
produttivo italiano, hanno dunque voluto esprimere un riconoscimento ad Expo Luxe 2011, conferendo la
propria collaborazione nella promozione di un’iniziativa di importanza nazionale ed internazionale.

La mission di Expo Luxe ¢ infatti quella di favorire e valorizzare le condizioni di sviluppo economico e
sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere. Al programma di
appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per
massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Ad avere aderito in qualita di sponsor di Expo Luxe 2011 ¢ la griffe “Gold Opulence”
(www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara presente a Il Salone del Lusso
di Roma con una nuova ed esclusiva linea di fragranze prodotte in una duplice versione femminile e
maschile con eccezionali materie prime, immaginazione ed originalita. Un nuovo esclusivo profumo
d’élite a edizione limitata.

L’inaugurazione dell’evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle
autorita, alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio di mercoledi 14 settembre sara inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione e la
giornata si concludera con un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre
dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di
apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le
opportunita di business e di relazione.

Per gli espositori essere presenti a Expo Luxe 2011 significa avere un’esclusiva vetrina per presentare il
top della propria offerta ad un pubblico con un’elevata propensione all’acquisto e con una forte capacita
di spesa (info: +39 06 89.67.17.01). L’evento mira a perseguire I’intento per cui ¢ stato ideato: coniugare
in un unico evento lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici un’occasione esclusiva per
proporre i propri prodotti e incontrare il proprio target di riferimento.

Per maggiori informazioni si puo accedere alla Brochure Expo Luxe 2011 in formato PDF alla url:
www .expoluxe.it/brochure online.pdf

172



AJ Comunicazione Testata: FACILE COMUNICARE

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 30 GIUGNO 2011
Mbob: 349.25.96.516

OMMERCIO ITALIANA IN CINA COLLABORA CON EXPO LUXE 2011
Jitato stampa: Anche la Camera di Commercio Italiana in Cina
ol con Expo Luxe 2011

Comunicati stampa recenti

i Anche la Camera di Commercio
Italiana in Cina collabora con
Expo Luxe 2011

A— By Aj Comunicazione

Categoria: Arredamento

Conto alla rovescia per Expo Luxe

2011 (www.expoluxe.it), la seconda edizione

del prestigioso salone del lusso organizzato
sica da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World &
Pleasure magazine (www.wap-mag.com) che
avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011
nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, in
Piazza Colonna 355, davanti a Palazzo Chigi,
sede del Governo ltaliano.

Expo Luxe celebra il lusso quale motore Il Salone I
dell'economia, interessando il grande pubblico e

le istituzioni che sono sempre piu sensibili a l

questo comparto che promuove il business, s s o
genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e

raggiunge milioni di consumatori. E cosi che
Expo Luxe

molte Camere di Commercio Italiane

all'Estero hanno deciso di collaborare con Il

Salone del Lusso di Roma, come ad esempio

la Camera di Commercio Italiana

in Cina(www.cameraitacina.com), la Camera di  Anche la Camera di Commercio Italiana

Commercio ltaliana per la Svizzera, la Camera = in Cina collabora con Expo Luxe 2011

di Commercio Italiana negli Emirati Arabi Uniti,

I'ltalian Chamber of Commerce and Industry in Australia Inc., la Camara de Comercio

Italiana de Cile A.G., la Camera di Commercioltalo-Serba, Camera di Commercio Italo-
ersita Ceca.

Le Camere di Commercio, attive in termini di promozione e sviluppo della competitivita del
sistema produttivo italiano, hanno dunque voluto esprimere un riconoscimento ad Expo
Luxe 2011, conferendo la propria collaborazione nella promozione di un'iniziativa di
importanza nazionale ed internazionale.

La mission di Expo Luxe & infatti quella di favorire e valorizzare le condizioni di sviluppo
economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere. Al
programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e
anche informali per massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Ad avere aderito in qualita di sponsor di Expo Luxe 2011 ¢ la griffe "Gold

Opulence" (www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara
presente a Il Salone del Lusso di Roma con una nuova ed esclusiva linea di fragranze
prodotte in una duplice versione femminile e maschile con eccezionali materie prime,
immaginazione ed originalita. Un nuovo esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata

dedicata alle autorita, alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio di mercoledi 14

settembre sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita
la di business e di relazione e la giornata si concludera con ungala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a
sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle
ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree
riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Per gli espositori essere presenti a Expo Luxe 2011 significa avere un'esclusiva
vetrina per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un'elevata
propensione all'acquisto e con una forte capacita di spesa (info: +39 06 89.67.17.01).
L'evento mira a perseguire l'intento per cui & stato ideato: coniugare in un unico evento
lusso e mondanita, offrendo alle aziende espositrici un‘occasione esclusiva per proporre i
propri prodotti e incontrare il proprio target di riferimento.

Per maggiori informazioni si pud accedere alla Brochure Expo Luxe 2011 in formato PDF
alla url: www.expoluxe.it/brochure_online.pdf
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30 giugno 2011

Anche la Camera di Commercio Italiana in Cina collabora con Expo Luxe
Categoria: Aziende, Carriere e Mercati

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), la
seconda edizione del prestigioso salone del lusso organizzato da
AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine

4 b (www.wap-mag.com) che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre
ﬂ@ Eﬁ 2011 nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna
we u';g 355, davanti a Palazzo Chigi, sede del Governo ltaliano.
aqps Expo Luxe celebra il lusso quale motore dell'economia, interessando il
e I grande pubblico e le istituzioni che sono sempre piu sensibili a
LXpPO LUuxe noma questo comparto che promuove il business, genera centinaia di
14 - 18 Settembre 2011 migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi
Palazzo Ferrajoll - Plazaa Colonna, 355 - Roma che molte Camere di Commercio lItaliane all'Estero hanno deciso di

collaborare con Il Salone del Lusso di Roma, come ad esempio la
Camera di Commercio Italiana in Cina (www.cameraitacina.com), la
Camera di Commercio ltaliana per la Svizzera, la Camera di
Commercio Italiana negli Emirati Arabi Uniti, I'ltalian Chamber of Commerce and Industry in Australia Inc., la
Camara de Comercio ltaliana de Cile A.G., la Camera di Commercio Italo-Serba, Camera di Commercio ltalo-
Ceca.

Le Camere di Commercio, attive in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema produttivo
italiano, hanno dunque voluto esprimere un riconoscimento ad Expo Luxe 2011, conferendo la propria
collaborazione nella promozione di un'iniziativa di importanza nazionale ed internazionale.

La mission di Expo Luxe & infatti quella di favorire e valorizzare le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere. Al programma di appuntamenti prefissati si
alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per massimizzare le opportunita di business
e di relazione.

Ad avere aderito in qualita di sponsor di Expo Luxe 2011 € la griffe "Gold Opulence" (www.goldopulence.com),
nuovo brand de | Profumi del Lusso che sara presente a Il Salone del Lusso di Roma con una nuova ed
esclusiva linea di fragranze prodotte in una duplice versione femminile e maschile con eccezionali materie
prime, immaginazione ed originalita. Un nuovo esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla
stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio di mercoledi 14 settembre sara inoltre dedicato, ma solo su
invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con un
gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle
ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al
pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di
business e di relazione.

Per gli espositori essere presenti a Expo Luxe 2011 significa avere un'esclusiva vetrina per presentare il top
della propria offerta ad un pubblico con un'elevata propensione all'acquisto e con una forte capacita di spesa.
L'evento mira a perseguire l'intento per cui € stato ideato: coniugare in un unico evento lusso e mondanita,
offrendo alle aziende espositrici un'occasione esclusiva per proporre i propri prodotti e incontrare il proprio target
di riferimento.
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Cresce il ruolo strategico
del mondo assicurativo

Gli strumenti di private in-
surance non si fermano al-
le polizze unit linked di di-

ritto estero

I dati raccolti evidenziano
come le persone con un

elevato patrimonio netto

luglio /agosto 2011 41
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04 luglio 2011
Eventi & Fiere

I1 ministro del turismo patrocina Expo Luxe 2011

‘\! h’

Txpo Lluxe

IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA
Lo comunica il Ministro Michela Vittoria Brambilla in una lettera inviata al Presidente di AJCOM,
augurando il successo dell’iniziativa in programma a Roma, a Palazzo Ferrajoli, dal 14 al 18 Settembre
2011

Dopo il patrocinio della World Organization for International Relations e di numerose altre istituzioni,
arriva anche il patrocinio del Ministro del Turismo: un altro riconoscimento importante per la seconda
edizione di Expo Luxe — II Salone del Lusso di Roma.

I1 Ministro Michela Vittoria Brambilla ha voluto cosi dimostrare il suo interesse per Expo Luxe, la
manifestazione che si realizzera dal 14 al 18 settembre 2011 a Roma presso Palazzo Ferrajoli a Piazza
Colonna 355 con lo scopo di promuovere la cultura, I’arte, I’'imprenditoria e il turismo «italian style» e
favorire e valorizzare a livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e di cultura.

«Quello del Ministro del Turismo & un riconoscimento prestigioso per Expo Luxe, un evento espositivo
piu che rappresentativo dell’Italia che vuole crescere a livello internazionale in ambito economico,
turistico e culturale» commenta il presidente di Expo Luxe.

Grazie al prezioso contributo morale delle Istituzioni, Il Salone del Lusso di Roma & andato
arricchendosi di nuove importanti collaborazioni con le amministrazioni comunali, provinciali e
regionali, ma anche nazionali ed internazionali: un ulteriore riconoscimento del lavoro svolto in questi
primi due anni del nuovo prestigioso salone del lusso organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da
World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione, per I’edizione 2011, della
griffe “Gold Opulence” (www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara
presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione limitata.

L’evento celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che
sono sempre pill sensibili a questo comparto, quello del lusso, che genera centinaia di migliaia di posti di
lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che, I'Onorevole Michela Vittoria Brambilla nella sua
qualita di Ministro del Turismo, il dipartimento di riferimento per la valorizzazione e lo sviluppo
competitivo del sistema turistico italiano, ha conferito il Patrocinio ad Expo Luxe 2011.

I1 Ministro del Turismo, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema
turistico nazionale che in termini di armonizzazione e monitoraggio delle iniziative di incentivazione in
favore del settore turistico, ha dunque voluto esprimere un riconoscimento morale ad Expo Luxe,
conferendo la propria adesione a un’iniziativa di importanza nazionale ed internazionale, con finalita di
sviluppo economico, culturale, turistico e sociale.

L’inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle
autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito,
agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con un
gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre
dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di
apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le
opportunita di business e di relazione.

Expo Luxe 2011 a Palazzo Ferrajoli
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giocare

il mio nuovo blog

Il Ministro del Turismo patrocina Expo Luxe 2011

Dopo il patrocinio della World Organization for International Relations e di numerose altre istituzioni,
arriva anche il patrocinio del Ministro del Turismo: un altro riconoscimento importante per la seconda

edizione di Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma.

Il Ministro Michela Vittoria Brambilla ha voluto cosi dimostrare il suo interesse per Expo Luxe,la
manifestazione che si realizzera dal 14 al 18 settembre 2011 a Roma presso Palazzo Ferrajoli a Piazza
Colonna 355 con lo scopo di promuovere la cultura, 1’arte, I’imprenditoria e il turismo «italian style» e
favorire e valorizzare a livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e di cultura.

«Quello del Ministro del Turismo é un riconoscimento prestigioso per Expo Luxe, un evento espositivo
piu che rappresentativo dell’Italia che vuole crescere a livello internazionale in ambito economico,
turistico e culturale» commenta il presidente di Expo Luxe.

Grazie al prezioso contributo morale delle Istituzioni, Il Salone del Lusso di Roma ¢ andato
arricchendosi di nuove importanti collaborazioni con le amministrazioni comunali, provinciali e
regionali, ma anche nazionali ed internazionali: un ulteriore riconoscimento del lavoro svolto in questi
primi due anni del nuovo prestigioso salone del lusso organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e
daWorld & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione, per 1’edizione 2011,
della griffe “Gold Opulence” (www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara
presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione limitata.
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Il Ministro del Turismo patrocina
Expo Luxe 2011

Categoria: Arredamento

Dopo il patrocinio della World Organization for
International Relations e di numerose altre
istituzioni, arriva anche il patrocinio del
Ministro del Turismo: un altro riconoscimento
importante per la seconda edizione di Expo
Luxe - Il Salone del Lusso di Roma.

Il Ministro Michela Vittoria Brambilla ha
voluto cosi dimostrare il suo interesse per Expo
Luxe, la manifestazione che si realizzera dal
14 al 18 settembre 2011 a Roma presso
Palazzo Ferrajoli a Piazza Colonna 355 con lo
scopo di promuovere la cultura, l'arte,
I'imprenditoria e il turismo «italian style» e
favorire e valorizzare a livello nazionale e
internazionale le condizioni di sviluppo
economico e sociale attraverso la promozione
del lusso quale moltiplicatore di benessere e di
cultura.

Expo Luxe

«Quello del Ministro del Turismo é un Il Ministro del Turismo patrocina Expo
riconoscimento prestigioso per Expo Luxe, un Luxe 2011

evento espositivo pit che rappresentativo

dell'ltalia che vuole crescere a livello internazionale in ambito economico, turistico e
culturale» commenta il presidente di Expo Luxe.

Grazie al prezioso contributo morale delle Istituzioni, Il Salone del Lusso di Roma & andato
arricchendosi di nuove importanti collaborazioni con le amministrazioni comunali, provinciali
e regionali, ma anche nazionali ed internazionali: un ulteriore riconoscimento del lavoro
svolto in questi primi due anni del nuovo prestigioso salone del lusso organizzato

da AJCOM (www.ajcom.biz) e daWorld & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la
sponsorizzazione, per l'edizione 2011, della griffe "Gold

Opulence" (www.goldopulence.com), nuovo brand de | Profumi del Lusso che sara
presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.

L'evento celebra il lusso quale motore dell'economia, interessando il grande pubblico e le
istituzioni che sono sempre piu sensibili a questo comparto, quello del lusso, che genera
centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che,
I'Onorevole Michela Vittoria Brambilla nella sua qualita di Ministro del Turismo, il
dipartimento di riferimento per la valorizzazione e lo sviluppo competitivo del sistema
turistico italiano, ha conferito il Patrocinio ad Expo Luxe 2011.

Il Ministro del Turismo, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della competitivita del
sistema turistico nazionale che in termini di armonizzazione e monitoraggio delle iniziative di
incentivazione in favore del settore turistico, ha dunque voluto esprimere

un riconoscimento morale ad Expo Luxe, conferendo la propria adesione a un'iniziativa di
importanza nazionale ed internazionale, con finalita di sviluppo economico, culturale,
turistico e sociale.

L'inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata
dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di
relazione e la giornata si concludera con un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato
17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate
ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di business e di relazione.
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Expo Blog Network

11 Magazine dedicato al settore fieristico ed espositivo

Expo Luxe 2011: arriva il patrocinio del
Ministero del Turismo

July 4,2011 by admin
Filed under: Accordi e partnership

Dopo il patrocinio della World Organization for International Relations e di numerose altre istituzioni,
arriva anche il patrocinio del Ministro del Turismo: un altro riconoscimento importante per la seconda
edizione di Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma.

11 Ministro Michela Vittoria Brambilla ha voluto cosi dimostrare il suo interesse per Expo Luxe, la
manifestazione che si realizzera dal 14 al 18 settembre 2011 a Roma presso Palazzo Ferrajoli a Piazza
Colonna 355 con lo scopo di promuovere la cultura, 1’arte, I’imprenditoria e il turismo «italian style» e
favorire e valorizzare a livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e di cultura.

«Quello del Ministro del Turismo & un riconoscimento prestigioso per Expo Luxe, un evento espositivo
pill che rappresentativo dell’Italia che vuole crescere a livello internazionale in ambito economico,
turistico e culturale» commenta il presidente di Expo Luxe.

Grazie al prezioso contributo morale delle Istituzioni, Il Salone del Lusso di Roma & andato
arricchendosi di nuove importanti collaborazioni con le amministrazioni comunali, provinciali e
regionali, ma anche nazionali ed internazionali: un ulteriore riconoscimento del lavoro svolto in questi
primi due anni del nuovo prestigioso salone del lusso organizzato da AJTCOM e da World & Pleasure
magazine con la sponsorizzazione, per I’edizione 2011, della griffe “Gold Opulence” , nuovo brand de I
Profumi del Lusso che sara presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione
limitata.

L’evento celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che
sono sempre piul sensibili a questo comparto, quello del lusso, che genera centinaia di migliaia di posti di
lavoro e raggiunge milioni di consumatori. E cosi che, I'Onorevole Michela Vittoria Brambilla nella sua
qualita di Ministro del Turismo, il dipartimento di riferimento per la valorizzazione e lo sviluppo
competitivo del sistema turistico italiano, ha conferito il Patrocinio ad Expo Luxe 2011.

Il Ministro del Turismo, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema
turistico nazionale che in termini di armonizzazione e monitoraggio delle iniziative di incentivazione in
favore del settore turistico, ha dunque voluto esprimere un riconoscimento morale ad Expo Luxe,
conferendo la propria adesione a un’iniziativa di importanza nazionale ed internazionale, con finalita di
sviluppo economico, culturale, turistico e sociale.

L’inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle
autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito,
agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con un
gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre
dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di
apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le
opportunita di business e di relazione.
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MODA, IL MINISTRO DEL TURISMO BRAMBILLA
PATROCINA EXPO LUXE 2011

;fm Y

PO L. l[l R anmus

- Rorma

Roma - Dopo il patrocinio della World Organization for International Relations e di numerose altre istituzioni,
arriva anche il patrocinio del ministro del Turismo: un altro riconoscimento importante per la seconda edizione di
Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma. II ministro Michela Vittoria Brambilla ha voluto cosi dimostrare il
suo interesse per Expo Luxe, la manifestazione che si realizzera dal 14 al 18 settembre 2011 a Roma presso
Palazzo Ferrajoli a Piazza Colonna 355 con lo scopo di promuovere la cultura, I'arte, 1'imprenditoria e il turismo
“italian style” e favorire e valorizzare a livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e
sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e di cultura. “Quello del ministro del
Turismo ¢ un riconoscimento prestigioso per Expo Luxe, un evento espositivo pill che rappresentativo dell'Italia
che vuole crescere a livello internazionale in ambito economico, turistico e culturale» commenta il presidente di
Expo Luxe.Grazie al prezioso contributo morale delle Istituzioni, Il Salone del Lusso di Roma & andato
arricchendosi di nuove importanti collaborazioni con le amministrazioni comunali, provinciali e regionali, ma
anche nazionali ed internazionali: un ulteriore riconoscimento del lavoro svolto in questi primi due anni del
nuovo prestigioso salone del lusso organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione, per l'edizione 2011, della griffe "Gold Opulence"
(www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara presente ad Expo Luxe con un nuovo ed
esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.

L'evento celebra il lusso quale motore dell'economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono
sempre pil sensibili a questo comparto, quello del lusso, che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e
raggiunge milioni di consumatori. E cosi che, Michela Vittoria Brambilla nella sua qualitd di ministro del
Turismo, il dipartimento di riferimento per la valorizzazione e lo sviluppo competitivo del sistema turistico
italiano, ha conferito il Patrocinio ad Expo Luxe 2011.I1 Ministro del Turismo, attivo sia in termini di
promozione e sviluppo della competitivita del sistema turistico nazionale che in termini di armonizzazione e
monitoraggio delle iniziative di incentivazione in favore del settore turistico, ha dunque voluto esprimere un
riconoscimento morale ad Expo Luxe, conferendo la propria adesione a un'iniziativa di importanza nazionale ed
internazionale, con finalita di sviluppo economico, culturale, turistico e sociale.L'inaugurazione di Expo Luxe
avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata
top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di
business e di relazione e la giornata si concludera con un gala dinner. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con
entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre
dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree
riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di business e di relazione.

(com/cos) 04 Luglio 2011 11:14
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LUXSTYLE.»

LIFESTYLE - Cultura e Spettacoli
Cresce la ricchezza controllata dalle donne

-—

nel mondoln Italia la ricchezza percentuale controllata dalle donne é oggi pari al
37%. La capacita di guadagno femminile & in crescita e secondo una ricerca di Expo Luxe,
il Salone del Lusso di Roma, nel 2015 raggiungera a livello mondiale i 24 mila miliardi
di euro

L’indagine 2011 sulla ricchezza individuale promossa da Expo Luxe rivela che in Italia il
37% della ricchezza ¢ oggi controllato dalle donne. La costituzione di patrimoni
controllati da donne stanno infatti registrando una rapida crescita e questo
trend é destinato a proseguire grazie alla loro notevole capacita d impresa. Gli
sviluppi demografici dimostrano, inoltre, che le donne sono pit longeve e per questo motivo

molte di loro stanno anche ereditando il controllo di ingenti somme di denaro.

Della ricchezza mondiale il 30% & oggi controllato dalle donne, la cui capacita di
guadagno a livello globale secondo Expo Luxe raggiungera nel 2015 i 22 mila
miliardi di euro: 13 mila miliardi in piu di quello che & oggi.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 celebrera la seconda edizione de «Il Salone
del Lusso di Roma», sottolinea che la ricchezza percentuale controllata oggi in Italia dalle
donne & pari al 37%, contro una media europea del 22%.

Alto il tasso anche negli Stati Uniti dove la ricchezza percentuale controllata dalle donne &
pari al 33%, in Australia-Nuova Zelanda (31%) e in Asia dove le donne controllano il 29%
della ricchezza.

= Le aree geografiche nelle quali le donne contano di meno da punto di vista
economico sono invece 1’America Latina (18%), il Giappone (14%) e 1" Africa
(11%).

In Europa la situazione ¢ assai differenziata: se in Italia la ricchezza percentuale controllata
dalle donne ¢ pari al 37%, la percentuale scende al 22% nell’ Europa Centrale, al 21% in
Russia e al 19% nell” Europa dell” Est.
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agentia ti viaggl

Giornale del 11 Luglio 2011

Expo Luxe ha il patrocinio

del ministro del Turismo
FIERE

NUMERO: Giornale Online

Dopo aver ottenuto il sostegno della World Organization for International Relations, arriva il patrocinio del
ministero del Turismo per Expo Luxe 2011, la seconda edizione del Salone del Lusso di Roma, in programma dal
14 al 18 settembre a Palazzo Ferrajoli (Piazza Colonna, 355).

A comunicarlo e il responsabile del dicastero, Michela Brambilla, con una lettera inviata al presidente Alejandro G.
Jantus. Il salone del lusso & organizzato da Ajcom (www.ajcom.biz) e World & Pleasure magazine (www.wap-
mag.com) con la sponsorizzazione, per I'edizione 2011, della griffe "Gold Opulence" (www.goldopulence.com),
nuovo brand dei “Profumi del Lusso” che presentera a Expo Luxe un’essenza d’élite a edizione limitata.

“L’evento celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono
sempre piu sensibili a questo comparto, che genera centinaia di migliaia di posti di lavoro e raggiunge milioni di
consumatori”. E questa la motivazione con la quale il ministro Brambilla ha conferito il patrocinio alla rassegna.

L'inaugurazione di Expo Luxe & in programma il 14 settembre con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa
e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le
opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con un gala dinner. Il Salone del lusso sara poi
aperto al pubblico con entrata libera e gratuita dal 15 al 17 settembre dalle 10 alle 21 e domenica 18 settembre
dalle 10 alle 13.

www.expoluxe.it
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Nuovo patrocinio di Roma Capitale per Expo Luxe
Categoria: Sponsorship, Eventi e Award

Dopo il patrocinio dell'Assessorato delle Attivita Produttive, arriva
anche quello dell'Assessorato alle Politiche Culturali e Centro
Storico di Roma Capitale: un altro riconoscimento del Comune di
Expo Prxe Roma per la sgconda edizione di Expo Luxe - Il Salone del Lusso di
el Ve Roma che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011 presso Palazzo
Roma Ferrajoli a Piazza Colonna 355 con lo scopo di promuovere la

azzo Terrajoli cultura, l'arte, I'imprenditoria e il turismo «italian style» e favorire e
valorizzare a livello nazionale ed internazionale le condizioni di
_ sviluppo economico e sociale attraverso la promozione del lusso
expolwxe il quale moltiplicatore di benessere e di cultura.

embre 2001

L'Assessore alle Politiche Culturali di Roma Capitale Dino Gasperini
ha voluto cosi dimostrare il suo interesse per Expo Luxe, un evento
espositivo e culturale piu che rappresentativo di una Roma Capitale
che vuole crescere a livello internazionale.

E proprio nell'antica Roma che il lusso ha trovato la sua prima espressione come emblema di cultura, bellezza,
buon gusto e sobrieta. Un'espressione che si riconduce ai fasti dell'lmpero e che si ripropone nella bellezza
delle cattedrali medioevali, per poi trionfare nel Rinascimento e diventare uno dei motori della civilta industriale.

Dal 14 al 18 settembre 2011 si accenderanno dunque i riflettori sulla seconda edizione di Expo Luxe e Roma
diventera ancora una volta Capitale del Lusso, proponendosi per il secondo anno consecutivo quale punto di
riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere.

Expo Luxe (www.expoluxe.it) propone una nuova frontiera del lusso che non sta solo in beni materiali costosi
ma vuole proporre soprattutto prodotti e servizi che rimandano a uno stile di vita autentico, perché il lusso non
solo & da sempre un potente motore dell'apparato produttivo, ma contribuisce anche a migliorare la qualita della
vita.

Organizzato da Ajcom (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la
sponsorizzazione dell'esclusivo profumo d'élite a edizione limitata "Gold Opulence" (www.goldopulence.com),
I'evento si inaugurera mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una
selezionata top list. La giornata inaugurale sara inoltre dedicata, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le
opportunita di business e di relazione e si concludera poi con un gala dinner (www.gala.expoluxe.it).

Expo Luxe sara aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore
10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. E anche durante i giorni di apertura al
pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di
business e di relazione.
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Expo Luxe Roma

Expo Lusen 2011 la seconda edizions del Salone del Lusso di Rema s svolgend

» » Visitatori ¥ » Gala Dinner b Stampa  » Contatti
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LPONGCT Bice

WORLD & PLEASURE magazine annuncia un'edizione speciale
dedicata a Expo Luxe

I magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure" (www.wap-
mag.com) annuncia per la sua edizione di settembre 2011 la programmazione di
un numero speciale dedicato al Salone del Lusso di Roma "Expo Luxe" e
propone una tariffa promozionale (Promo Expo Luxe) per quelle aziende che
vogliano pubblicizzare i loro prodotti e servizi su un numero che sara
anche distribuito gratuitamente a tutti i visitatori del Salone del Lusso di Roma a
Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011. "World & Pleasure" si conferma
cosi ancora una volta una prestigiosa "vetrina" che consente di accedere ad una
realta di alto profilo. Ad accompagnare l'edizione di settembre del magazine
anche la griffe "Gold Opulence" (www.goldopulence.com), nuovo brand de |
Profumi del Lusso che ha scelto "World & Pleasure" per il lancio del suo nuovo ed
esclusivo profumo d'élite a edizione limitata. Per ricevere maggiori informazioni
sull'edizione di Settembre 2011 di World & Pleasure e sulla tariffa speciale "Expo
Luxe" & possibile inviare una e-mail a promoexpoluxe@wap-mag.com oppure
contattare direttamente il numero di telefono 06 83.76.81.53. Tra i principali
inserzionisti si possono trovare tutte quelle aziende che trattano prodotti e servizi
delsegmento lusso e che per farlo scelgono un magazine che si conferma
presente agli eventi vip in tutt'ltalia. Cosi ogni inserzionista ha l'opportunita di
essere visibile e distribuito ad ogni evento al quale World & Pleasure prende
parte, come in questo caso ad Expo Luxe, rendendosi uno strumento di pubblicita
ancora piu dinamico. World & Pleasure & un magazine ispirato dall'amore per la
bellezza e per il lusso made in Italy. Un progetto italiano con riflessi internazionali
basato su un prodotto editoriale che rispecchia le richieste attuali per la ricerca di
un piacere-benessere globale. La mission del magazine & quella di enfatizzare il
senso del lusso quale motore dell'economia, valorizzare l'italian style e riaffermare
l'importanza dei piaceri della vita e delle tradizioni. Contemporaneo e
internazionale ma con un'anima essenzialmente italiana, World &
Pleasure vuolefotografare il Mondo e raccontarlo dando i suggerimenti giusti
per vivere con piu Piacere, anticipando le ultime tendenze e occupandosi di
moda, arte, design, stile di vita, ma anche di eventi, personaggi, attualita, cultura,
viaggi e reportage alla scoperta di terre lontane. Attraverso una perfetta
organizzazione distributiva, World & Pleasure raggiunge un pubblico di oltre 100
mila lettori a numero. |l magazine viene spedito a numerosi e
selezionati personaggi del jet-set, politici, imprenditori, manager e opinion leader.
World & Pleasure € inoltre diffuso in scelti e valutati punti di distribuzione
quali Ambasciate, manifestazioni ed eventi ad alto target, fitness e wellness
center, luoghi di tendenza, grandi alberghi ed importanti circoli.

Fonte: Filippo Testini
Notizia del: 11/07/2011 16:00 !
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World & Pleasure annuncia un'edizione speciale Expo Luxe
Categoria: Tv, altri Mezzi e Concessionarie

Il magazine dedicato al mondo del lusso "World & Pleasure"
(www.wap-mag.com) annuncia per la sua edizione di settembre
2011 la programmazione di un numero speciale dedicato al Salone
del Lusso di Roma "Expo Luxe" e propone una tariffa promozionale
(Promo Expo Luxe) per quelle aziende che vogliano pubblicizzare i
loro prodotti e servizi su un numero che sara anche distribuito
gratuitamente a tutti i visitatori del Salone del Lusso di Roma a
Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011.

uryLiebile Italia 'ﬁp-‘-ﬂn& : "World & Pleasure" si conferma cosi ancora una volta una
www.wap-mag-cort prestigiosa "vetrina" che consente di accedere ad una realta di alto
. profilo. Ad accompagnare l'edizione di settembre del magazine
anche la griffe "Gold Opulence" (www.goldopulence.com), nuovo
brand de | Profumi del Lusso che ha scelto "World & Pleasure" per il
lancio del suo nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.

Per ricevere maggiori informazioni sull'edizione di Settembre 2011 di World & Pleasure e sulla tariffa speciale
"Expo Luxe" & possibile inviare una e-mail a promoexpoluxe@wap-mag.com oppure contattare direttamente il
numero di telefono 06 83.76.81.53.

Tra i principali inserzionisti si possono trovare tutte quelle aziende che trattano prodotti e servizi del segmento
lusso e che per farlo scelgono un magazine che si conferma presente agli eventi vip in tutt'ltalia. Cosi ogni
inserzionista ha I'opportunita di essere visibile e distribuito ad ogni evento al quale World & Pleasure prende
parte, come in questo caso ad Expo Luxe, rendendosi uno strumento di pubblicita ancora piu dinamico.

World & Pleasure & un magazine ispirato dall'amore per la bellezza e per il lusso made in ltaly. Un progetto
italiano con riflessi internazionali basato su un prodotto editoriale che rispecchia le richieste attuali per la ricerca
di un piacere-benessere globale.

La mission del magazine & quella di enfatizzare il senso del lusso quale motore dell'economia, valorizzare
l'italian style e riaffermare I'importanza dei piaceri della vita e delle tradizioni.

Contemporaneo e internazionale ma con un'anima essenzialmente italiana, World & Pleasure vuole fotografare il
Mondo e raccontarlo dando i suggerimenti giusti per vivere con piu Piacere, anticipando le ultime tendenze e
occupandosi di moda, arte, design, stile di vita, ma anche di eventi, personaggi, attualita, cultura, viaggi e
reportage alla scoperta di terre lontane.

Attraverso una perfetta organizzazione distributiva, World & Pleasure raggiunge un pubblico di oltre 100 mila
lettori a numero. Il magazine viene spedito a numerosi e selezionati personaggi del jet-set, politici, imprenditori,
manager e opinion leader.

World & Pleasure €& inoltre diffuso in scelti e valutati punti di distribuzione quali Ambasciate, manifestazioni ed
eventi ad alto target, fitness e wellness center, luoghi di tendenza, grandi alberghi ed importanti circoli.
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fx__po Luxe

IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA
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Expo Lfuxe Roma

Dal 14 al 18 settembre 2011 a Roma -

Expo Luxe, Il Salone del Lusso di Roma, ha condotto una ricerca, da cui e
emerso che in Italia i «super-ricchi», coloro che possiedono un patrimonio
finanziario netto superiore al milione di euro, sono 250mila.

Expo Luxe, che dal 14 al 18 settembre 2011 realizzera la seconda edizione de
«Il Salone del Lusso di Roma», ha condotto tale ricerca per orientare
ulteriormente i propri obiettivi volti a promuovere il lusso come motore
dell’'economia.

L'indagine ha ricategorizzato, adattandole alla realta italiana, le variabili che
definiscono a livello internazionale gli High Net Worth Individual (HNWI), le
persone che possiedono un elevato patrimonio netto.

In Italia quindi esistono 703 mila persone che hanno un conto in banca superiore
ai 500 mila euro, tra questi i «super-ricchi», con un patrimonio di oltre un
milione di euro, sono 250 mila e di questi ultimi, non considerando il valore della
casa di proprieta, esistono 237 mila «molto-ricchi», con un patrimonio da 1
milione fino a 10 milioni di euro e gli «ultra-ricchi» con oltre 10 milioni di euro
che sono circa 14 mila.

Se la ricerca avesse incluso nei dati anche il valore degli immobil, il numero
totale dei ricchi in Italia supererebbe il milione e 600 mila persone.
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"Expo Luxe 2011": Roma a tutto sfarzo di Redazione 21

Dal 14 al 18 settembre 2011
a Roma -

Crisi? Quale crisi? L'indagine
2011 sulla ricchezza individuale
promossa da Expo Luxe rivela
che gli italiani con un
dpatrimonio finanziario netto
superiore ai 500 mila euro
sono 703 mila. Tra questi i
«super-ricchi» con un patrimonio
eMsuperiore al milione di euro sono
250 mila.

Ecco perché il pubblico che dal
14 al 18 settembre celebrera la
seconda edizione de «Il Salone
del Lusso di Roma» sara
piuttosto cospicuo.

Giunto alla sua seconda
edizione, "Expo Luxe" mira a
perseguire l'intento per cui &
stato ideato: coniugare in un
unico evento lusso e mondanita, proponendo una "vetrina" prestigiosa che
consente di accedere a una realta di alto profilo.
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Expo Luxe

Roma
Palazzo Ferrajoli

14 - 18 Settembre 2011
www.expoluxe.it
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Il §§1lone
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Accreditate a Expo Luxe 2011 le maggiori testate italiane e
internazionali

Amni

EXPO LUXE onns

‘\1 | /4 4

EFxpo Luxe Roma

Dalla Cina arrivera una troupe del canale Hantang Culture per uno speciale della prestigiosa trasmissione
The Ultimate Luxury, poi ancora dalla Svizzera, dalla Russia, dalla Spagna, da altri Paesi e naturalmente
dall’Italia: oltre 100 giornalisti si sono accreditati per la seconda edizione di Expo Luxe in programma
dal 14 al 18 Settembre 2011 a Roma nei prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355

Un successo stampa anticipato per la seconda edizione di Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma che
gia ad oggi ha accreditato oltre 100 giornalisti che saranno presenti all’inaugurazione del 14 Settembre
2011. A parteciparvi non solo i giornalisti delle principali testate italiane, dal Corriere della Sera a La
Repubblica, ma anche molta stampa specializzata, da Class Luxury a Lux Style, nonche i corrispondenti
di diverse testate estere ed alcuni operatori che giungeranno da Paesi lontani a Roma appositamente per
questo evento, come nel caso del canale televisivo cinese Hantang Culture che inviera una troupe per
realizzare uno speciale della trasmissione The Ultimate Luxury.

Per ben cinque giorni Roma sara dunque sotto i riflettori della stampa internazionale, come si conviene a
una vera Capitale del Lusso. Oltre 100 giornalisti accreditati per le maggiori testate italiane e
internazionali hanno gia dimostrato un particolare entusiasmo per potere vivere in presa diretta 1’ aspetto
piu “luxury” di una Roma Capitale che ha saputo cogliere al meglio I’occasione per mettersi in vetrina,
grazie anche ai preziosi patrocini del Ministro del Turismo, del Comune di Roma, della Regione Lazio e
della Provincia di Roma.

Dall’inizio di quest’anno ad oggi Expo Luxe 2011 ¢ stata continuamente sotto i riflettori della stampa
internazionale. Ultima uscita quella sul mensile “La Rivista” edito dalla Camera di Commercio Italiana
per la Svizzera che al Salone del Lusso di Roma ha dedicato un servizio speciale sul numero di
Luglio/Agosto.

In totale le uscite stampa di quest’anno sono state 191, includendo testate patinate come Vogue, 18
Karati, Preziosa Magazine, Lux Revolution e poi ancora stampa quotidiana da La Repubblica a Libero e
perfino freepress come City, solo per fare qualche esempio. E su Internet anche 1i un successo strepitoso:
oltre 28.700 risultati

per le parole esatte “Expo Luxe” su Google.

Alla manifestazione ha aderito con il patrocinio la World Organization for International Relations e
numerose altre istituzioni. Non da ultimo anche il patrocinio del Ministro del Turismo: un altro
riconoscimento importante per la seconda edizione di Expo Luxe.

I1 Ministro Michela Vittoria Brambilla ha voluto dimostrare il suo interesse per la manifestazione nata
con lo scopo di promuovere la cultura, 1’arte, I'imprenditoria e il turismo «italian style» e favorire e
valorizzare a livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso
la promozione del lusso quale moltiplicatore di benessere e di cultura.
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M am

LUNEDI 18 LUGLIO 2011

Expo Luxe in programma dal 14 al 18 Settembre 2011 a Roma

LE MAGGIORI TESTATE
ITALIANE E
INTERNAZIONALI

Dalla Cina arrivera una troupe
del canale Hantang Culture
per uno speciale

della prestigiosa trasmissione
The Ultimate Luxury, poi
ancora dalla Svizzera,

dalla Russia, dalla Spagna,
da altri Paesi e naturalmente
dall'ltalia: oltre 100 giornalisti
si sono accreditati per la
seconda edizione di Expo
Luxe in programma dal 14 al 18 Settembre 2011 a Roma nei prestigiosi saloni di Palazzo
Ferrajoli in Piazza Colonna

355

Un successo stampa anticipato per la seconda edizione di Expo Luxe - Il Salone

del Lusso di Roma che gia ad oggi ha accreditato oltre 100 giornalisti che saranno
presenti all'inaugurazione del 14 Settembre 2011. A parteciparvi non solo i giornalisti delle
principali testate

italiane, dal Corriere della Sera a La Repubblica, ma anche molta stampa specializzata,
da Class Luxury a Lux Style, nonché i corrispondenti di diverse testate estere ed

alcuni operatori che giungeranno da Paesi lontani a Roma appositamente per questo
evento, come nel caso del canale televisivo cinese Hantang Culture che inviera una
troupe per realizzare uno speciale della trasmissione The Ultimate Luxury.

Per ben cinque giorni Roma sara dunque sotto i riflettori della stampa internazionale,
come si conviene a una vera Capitale del Lusso. Oltre 100 giornalisti accreditati

per le maggiori testate italiane e internazionali hanno gia dimostrato un particolare
entusiasmo per potere vivere in presa diretta I'aspetto pit "luxury" di una Roma
Capitale che ha saputo cogliere al meglio I'occasione per mettersi in vetrina,

grazie anche ai preziosi patrocini del Ministro del Turismo, del Comune di Roma,

della Regione Lazio e della Provincia di Roma.

Dall'inizio di quest'anno ad oggi Expo Luxe & stata continuamente sotto i riflettori della
stampa internazionale. Ultima uscita quella sul mensile "La Rivista" edito dalla Camera di
Commercio ltaliana per la

Svizzera che al Salone del Lusso di Roma ha dedicato un servizio speciale sul numero
di Luglio/Agosto.

In totale le uscite stampa di quest'anno sono state 191, includendo testate patinate
come Vogue, 18 Karati, Preziosa Magazine, Lux Revolution e poi ancora stampa
quotidiana

da La Repubblica a Libero e perfino freepress come City, solo per fare qualche esempio.
E su Internet anche li un successo strepitoso: oltre 28.700 risultati

per le parole esatte "Expo Luxe" su Google.

Alla manifestazione ha aderito con il patrocinio la World Organization for International
Relations e numerose altre istituzioni. Non da ultimo anche il patrocinio del Ministro

del Turismo: un altro riconoscimento importante per la seconda edizione di Expo

Luxe

Il Ministro Michela Vittoria Brambilla ha voluto dimostrare il suo interesse per

la manifestazione nata con lo scopo di promuovere la cultura, I'arte, I'imprenditoria

e il turismo «italian style» e favorire e valorizzare a livello nazionale e internazionale

le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la promozione del lusso

quale moltiplicatore di benessere e di cultura.

La manifestazione, organizzata da AJCOM e da World & Pleasure magazine

con la sponsorizzazione di Gold Opulence (www.goldopulence.com

nuovo brand de | Profumi del Lusso che sara presente ad Expo Luxe con un nuovo ed
esclusivo profumo d'élite a edizione limitata, si realizzera dal 14 al 18 settembre

2011 a Roma presso Palazzo Ferrajoli a Piazza Colonna 355.

L'inaugurazione di Expo Luxe si terra mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata
dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre
dedicato,

ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di

relazione e la giornata si concludera con un gala dinner

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15

a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore

10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a

svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita

di business e di relazione. 195
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Ultimo aggicrnamento: mercoledi, 3 agosto 2011

Internet: aumenta la ricerca del lusso on-line

di Redazione

Negli ultimi 30 giorni su Internet hanno cercato la parola lusso oltre 450.000 italiani, in proporzione
una percentuale molto piu alta della media mondiale. Le ricerche della parola “luxe” a livello globale
ammontano infatti a 11 milioni.

Il lusso sul web in Italia raccoglie un numero di estimatori sempre piu elevato, con ricerche pro capite
che, secondo i dati raccolti da Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma, sono 47 volte maggiori
rispetto alla media mondiale.

Anche linteresse verso i saloni del lusso sono in crescita e Internet & diventato il canale privilegiato per
informarsi, per registrarsi e per organizzare le visite ai “luoghi del lusso” nella vita reale. L'interesse verso
le manifestazioni espositive dedicate al lusso & sempre maggiore e in particolare quello verso ilSalone
del Lusso di Roma il cui sito ufficiale www.expoluxe.it ha registrato oltre 21.000 visite negli ultimi 30
giorni, con un incremento del 28% rispetto all’analogo periodo del mese precedente.

Giunto alla sua seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18 settembre 2011 negli splendidi saloni di
Palazzo Ferrajoli a Piazza Colonna 355 nella Capitale, Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Romasi
riconferma cosi un’esperienza coinvolgente non solo per gli espositori che propongono prodotti e servizi
del lusso piu esclusivo, ma anche per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza che si
informa e si aggiorna sul web.

L'edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura, esclusivo, con espositori che non si
trovano normalmente nei negozi: dalle maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu belle
case del pianeta agli accessori di arredamento luxury-chic in cui trionfano i riflessi di migliaia di Swarovski
Elements, dai viaggi che diventano un’esperienza di lusso unica nel suo genere ai servizi di lifestyle
management, dalla camicia che diventa un’opera d’arte ai gioielli araldici, dalle borse in edizione limitata
alle essenze che non si trovano in profumeria, dai quadri arricchiti da elementi preziosi quali foglie d’'oro e
cristalli Swarovski agli occhiali-gioiello.

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine Expo Luxe rappresenta dunque per gli
espositori un’importantissima ed esclusiva vetrina, che si estende anche nell’ambito virtuale di
Internet, per presentare il top della propria offerta ad un pubblico con un’elevata propensione all'acquisto
e con una forte capacita di spesa (info: 06 89.67.17.01).
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Costume e Societa
Boom di visitatori

Lusso on line.
Successo Expo Luxe su Google

Negli ultimi 30 giorni su Internet hanno cercato la
parola lusso oltre 450.000 italiani, in proporzione una
percentuale molto pilu alta della media mondiale. Oltre
21 mila visite al sito www.expoluxe.it negli ultimi 30
giorni e 8 milioni di risultati per Expo Luxe su Google.

Le ricerche della parola "luxe" a livello globale ammontano infatti a
11 milioni. Il lusso sul web in Italia raccoglie un numero di
estimatori sempre pill elevato, con ricerche pro capite che, secondo i
dati raccolti da Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma, sono 47
volte maggiori rispetto alla media mondiale.

Anche l'interesse verso i saloni del lusso sono in crescita e Internet &
diventato il canale privilegiato per informarsi, per registrarsi e per
organizzare le visite ai "luoghi del lusso" nella vita reale. L'interesse
verso le manifestazioni espositive dedicate al lusso ¢ sempre
maggiore e in particolare quello verso il Salone del Lusso di Roma il
cui sito ufficiale www .expoluxe.it ha registrato oltre 21.000 visite
negli ultimi 30 giorni, con un incremento del 28% rispetto
all'analogo periodo del mese precedente.

Giunto alla sua seconda edizione, che avra luogo dal 14 al 18
settembre 2011 negli splendidi saloni di Palazzo Ferrajoli a Piazza
Colonna 355 nella Capitale, Expo Luxe - Il Salone del Lusso di
Roma si riconferma cosi un'esperienza coinvolgente non solo per gli
espositori che propongono prodotti e servizi del lusso pil esclusivo,
ma anche per il pubblico amante dei luxury goods e della
ricercatezza che si informa e si aggiorna sul web.

L'edizione 2011 di Expo Luxe portera in scena un lusso su misura,
esclusivo, con espositori che non si trovano normalmente nei negozi:
dalle maioliche dipinte a mano che sono veri capolavori per le piu
belle case del pianeta agli accessori di arredamento luxury-chic in
cui trionfano i riflessi di migliaia di Swarovski Elements, dai viaggi
che diventano un'esperienza di lusso unica nel suo genere ai servizi
di lifestyle management, dalla camicia che diventa un'opera d'arte ai
gioielli araldici, dalle borse in edizione limitata alle essenze che non
si trovano in profumeria, dai quadri arricchiti da elementi preziosi
quali foglie d'oro e cristalli Swarovski agli occhiali-gioiello.
Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine Expo
Luxe rappresenta dunque per gli espositori un'importantissima ed
esclusiva vetrina, che si estende anche nell'ambito virtuale di
Internet.

4/8/2011
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Federamone laliana Distnbuton Bevande

Sei in: Eventi | Fiere

Torna Expo Luxe 2011

Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it) il prestigioso
salone del lusso organizzato da AJCOM
(www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione di Gold
Opulence (www.goldopulence.com), giunto alla sua
seconda edizione, avra luogo a Roma dal 14 al 18
settembre 2011.

L evento espositivo ha come mission alimentare il
business per le aziende che operano nel settore del
lusso e di tutte le sue sfaccettature. Roma apre cosi
nuovamente le porte al lusso con Expo Luxe 2011
cheportera nella Capitale italiana tutte le novita dei
settori che appassionano gli amanti del bello.

Non € un semplice salone, non & solo una vetrina
espositiva: & un evento che trasformera la Capitale in
un vero e proprio ritrovo per tutti coloro che amano il
lusso e la ricercatezza.

italgrob.o‘t

P

xprpege
‘«1?:’

Expo Luxe 2011

IL SALONE DEL LUSSO DI ROMA

Seconds ediTione

Qualita, stile e lusso saranno le parole d " ordine per i cinque giorni di durata dell evento che ospitera una
carrellata d’ eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il
quale le piu antiche tradizioni si accosteranno all” hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con

ineguagliabile maestria per una committenza raffinata.

Un luogo dove trovare un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre
dal lusso piu esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e dall* amore per i particolari.

Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro per massimizzare le
opportunita di business e di relazione. L" evento contera con la presenza di molti ospiti vip e vuole essere
un punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell” eccellenza come espressione di sé e del proprio

vivere,

04/08/2011
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Raffaella di Montalban Luxury Frame a
settembre al salone del lusso di Roma

Posted on ago 4,2011 in Fashion, Press message

Dal 14 al 18 Settembre — Palazzo Ferrajoli, Roma.

Belli, originali, preziosi, studiati per una donna che ama valorizzare il proprio stile con dettagli di classe.
Sono gli occhiali gioiello Raffaella di Montalban — Luxury Frame, pezzi unici interamente fatti a mano
che quest’anno entreranno a pieno titolo a far parte dei brand in esposizione a Palazzo Ferrajoli, a Roma,
in occasione del Salone Internazionale del Lusso.

Ed ¢ proprio “lusso” la parola chiave che sta alla base del concetto di queste preziose opere d’arte. Un
lusso che parte dall’idea libera ed eclettica della designer Raffaella Montalban per spingersi oltre, verso la
manifattura artigianale, la meticolosa scelta delle pietre, I’etichetta 100% Made in Italy, la produzione di
tutti pezzi unici, la distribuzione selezionata. Perché lusso per la designer non ¢ ostentazione, non ¢
sempre e semplicemente costo bensi, caratteristica ben pil ambiziosa, capacita di creare vera esclusivita.
Un’esclusivita che in Luxury Frame si respira in ogni minimo dettaglio.

Gli occhiali gioiello Raffaella di Montalban — Luxury Frame sapranno conquistare le migliaia di visite
attese dal 15 al 18 settembre all’Expo Luxe 2011 per il fascino magnetico donato a chi li indossa e la loro
incredibile versatilita. I pezzi unici in esposizione a Roma saranno caratterizzati, come tutti i Luxury
Frame, dalla particolarita delle aste destrutturate ricomposte in fili di pietre preziose che scendono liberi
dietro ai lobi di chi li indossa creando 1’effetto di un orecchino con pendente o, se posati dietro la nuca, di
un meraviglioso collier.

Il concetto del lusso su misura, esclusivo, sara il leitmotiv della manifestazione romana che godra
quest’anno della partecipazione di brand non comunemente noti: dalle maioliche dipinte agli accessori di
arredamento luxury-chic composti da migliaia di Swarovski, dai viaggi Luxury Experience ai servizi di
lifestyle management, dalla camicia — opera d’arte ai gioielli araldici, dalle essenze ricercate ai quadri
impreziositi da foglie d’oro fino agli indescrivibili occhiali — gioiello Raffaella di Montalban — Luxury
Frame, appunto.

Organizzato da AJCOM e patrocinato da WOIR — World Organization for International Relations e dal
Ministro del Turismo Vittoria Brambilla per I’interesse che il lusso riesce a richiamare in termini di
indotto economico, cultura, arte e imprenditoria Italian Style, Expo Luxe rimarra aperto al pubblico con
ingresso libero da giovedi 15 a sabato 17 dalle 10:00 alle 21:00 e la domenica dalle 10:00 alle 13:00.

www.raffaelladimontalban.com
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EXPO LUXE 2011

EVENTI

Conto alla rovescia per Expo Luxe

L'evento espositivo ha come mission alimentare il business per le aziende che operano nel settore del lusso e di tutte le sue sfaccettature

Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011 (www.expoluxe.it), il prestigioso salone del lusso organizzato da AJCOM
(www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione di Gold Opulence
(www.goldopulence.com), che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011.

L'evento espositivo ha come mission alimentare il business per le aziende che operano nel settore del lusso e di tutte le sue
sfaccettature. Roma apre cosi nuovamente le porte al lusso con Expo Luxe 2011 che, giunto alla sua seconda edizione,
portera nella Capitale italiana tutte le novita dei settori che appassionano gli amanti del bello declinato in tutte le sue
sfaccettature.

Non ¢ un semplice salone, non ¢ solo una vetrina espositiva: & un evento che trasformera la Citta Eterna in un vero e
proprio ritrovo per tutti coloro che amano il lusso e la ricercatezza.

Qualita, stile e naturalmente lusso saranno le parole d'ordine per i cinque giorni di durata dell'evento che ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un
viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le pi antiche tradizioni si accosteranno all'hi-tech, con prodotti di grande qualita realizzati con
ineguagliabile maestria per una committenza raffinata.

Un luogo dove trovare un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piti esclusivo che nasce dalla ricerca della qualita e
dall'amore per i particolari.

Al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro per massimizzare le opportunita di business e di relazione. L'evento contera con
la presenza di molti ospiti vip e vuole essere un punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell'eccellenza come espressione di sé e del proprio vivere.
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Il ministero dello sviluppo economico patrocina Expo Luxe 2011

Expo Luxe

D’ordine del Ministro Paolo Romani, il dicastero dello Sviluppo Economico conferma anche per il 2011 il proprio patrocinio a Expo Luxe
(www .expoluxe.it)

Expo Luxe 2011, il prestigioso salone del lusso che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011 presso Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355,
celebra il lusso quale motore dell’economia, interessando il grande pubblico e le istituzioni che sono sempre pill sensibili a questo comparto che
raggiunge milioni di consumatori e genera centinaia di migliaia di posti di lavoro.

E cosi che, d’ordine dell’On. Paolo Romani nella sua qualita di Ministro dello Sviluppo Economico, il dicastero di riferimento per i settori portanti
dell’economia italiana ha conferito il patrocinio ad Expo Luxe 2011, rinnovando per il secondo anno consecutivo 1’apprezzamento verso una
manifestazione nata con ’obiettivo di valorizzare le condizioni di sviluppo economico e sociale attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore
di benessere, favorendo e valorizzando a livello nazionale e internazionale la cultura, I’arte, I’imprenditoria e il turismo italian style.

11 Ministero, attivo sia in termini di promozione e sviluppo della competitivita del sistema produttivo nazionale che in termini di armonizzazione e
monitoraggio del mercato interno, ha dunque voluto esprimere un ulteriore riconoscimento morale a Expo Luxe.

Grazie al sempre maggiore contributo morale delle Istituzioni, Il Salone del Lusso di Roma ¢ andato cosi arricchendosi di nuove preziose
collaborazioni con le amministrazioni comunali, provinciali e regionali, ma anche nazionali e internazionali: un ulteriore riconoscimento del lavoro
svolto in questi primi due anni del nuovo prestigioso salone del lusso organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione della griffe “Gold Opulence” (www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara
presente a questo salone del lusso con un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione limitata.

L’inaugurazione dell’evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione. La giornata si concludera con
un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre

dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare
le opportunita di business e di relazione.

Expo Luxe 2011 a Palazzo Ferrajoli
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to eccitato unsistema di pseudo-
valori moralisti che fondati sul
principiosecondo cuinonsoltan-
to chi ha di piit contribuisce di
piit, ma che chi spende in manie-
ravoluttuaria debba pagare due
volte.
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Expo Luxe all'insegna del lusso
come cultura del bello e
dell'esclusivita

16/8/2011

ROMA - Cinque giorni
all'insegna del lusso come
cultura del Dbello e
dell'esclusivita, ma anche
come motore dell'economia
italiana. Con il patrocinio
del Ministero dello
Sviluppo Economico e del
Ministro del Turismo, a
Roma si inaugurera la
seconda edizione del salone
del lusso "Expo Luxe" in
scena a Palazzo Ferrajoli
(Piazza Colonna 355 - primo piano) dal 14 al 18 settembre 2011. Cinque giorni
all'insegna del lusso come cultura del bello e dell'esclusivita, ma anche e
soprattutto come motore dell'economia italiana: lusso fonte di centinaia di
migliaia di posti di lavoro.

Expo Luxe (www.expoluxe.it) propone al pubblico oggetti di lusso di nicchia che
prevalentemente non si trovano sul mercato, dai gioielli alle opere d'arte, per il
piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode.
L'allestimento dei saloni di Palazzo Ferrajoli € armonico con la naturale bellezza
del Palazzo. La regia dell'exposition plan é stata affidata, come I'anno precedente,
all'Arch. Luisa Chiumenti.

Gli espositori presenti, provenienti da tutt'Italia con qualche presenza anche
straniera, si danno quindi appuntamento in un territorio come il Lazio, capace di
valorizzare l'eccellenza produttiva del made in Italy. Expo Luxe conta infatti con
il patrocinio della Regione Lazio e del Consiglio Regionale del Lazio.

Un evento in costante crescita, con l'adesione di espositori e di enti anche
internazionali, come il WOIR - World Organization for International Relations,
entusiasti di dare il loro patrocinio a un evento che valorizza 1'italian style.

Alla parte espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e
anteprime di prodotti speciali che animeranno Il Salone del Lusso di Roma
organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine
(www.wap-mag.com).

Amore per il bello nelle numerose proposte di abbigliamento, pelletteria e
accessori con molte collezioni maschili e femminili in anteprima e, fiore
all'occhiello di Expo Luxe come nella precedente edizione, il settore d'arredo dove
trionfano la creativita, i materiali pregiati, i decori in oro, Swarovski e pietre
preziose. E ancora arte contemporanea, complementi d'arredo, moda, accessori e
viaggi di lusso.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono tutto cio che si pud
desiderare, dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence
(www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso -fragranza
ufficiale e sponsor del salone del lusso- che sara presente ad Expo Luxe con un
nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.

L'inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. 1l
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare
le opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con un gala
dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a
sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10
alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di
business e di relazione.

www.expoluxe.it

www.ajcom.biz
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Fiere / Roma

Testata: MONDO IN TASCA

Data: 17 AGOSTO 2011
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MAGAZINE DI TURISMO E CULTURA DEL VIAGGIARE

Il ministro del turismo da il patrocinio a Expo

Luxe

Expo Luxe, salone del
lusso previsto a Roma dal
14 al 18 settembre
prossimi, ha ricevuto il
patrocinio del ministero del
Turismo. Gli organizzatori
della seconda edizione
della fiera - il debutto si &
svolto I'anno scorso, a
meta settembre - hanno
annunciato con una punta
di orgoglio il
riconoscimento offerto da
Michela Vittoria Brambilla
all'iniziativa, dedicata a una

nicchia specifica di mercato. Lusso fa rima, in molti casi, con “made in
Italy” e per la fiera che si terra a palazzo Ferrajoli, in piazza Colonna,
sono previsti espositori di arredi, oggetti di design, gioielli, alta moda e
tessuti. Expo Luxe sara aperto al pubblico, dal 15 al 18, con ingresso

libero.
(17/08/2011)
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I

Salone del Lusso

Fiere a Roma - RM

Approfondimenti:
Dove: Palazzo Ferrajoli
Data: mercoledi 14 settembre 2011,

dalle 00:00 alle 00:00

Intrattenimenti:

Info Sul Luogo: L'evento si svolge al coperto

Qui trovi i su questo evento

Organizzazione: Expo Luxe
Referente: Expo Luxe
E-Mail:

segreteria@expoluxe.it

Telefono: 0689671701

Descrizione evento:

Expo Luxe aprira i suoi saloni un giorno in anticipo,
mercoledi 14 settembre 2011, nei prestigiosi saloni di
Palazzo Ferrajoli , che grazie alla sua posizione unica in
Piazza Colonna, proprio davanti alla sede del Governo
Italiano, & diventato ormai da alcuni anni luogo privilegiato
per i pil esclusivi eventi della Capitale

NOVITA' - Una delle novita di questa nuova edizione del
Salone del Lusso di Roma & proprio la maggiore durata
dell'evento che si inaugurera il 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autorita, alla stampa e ad una
selezionata top list.

Il pomeriggio di mercoledi 14 settembre sara inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri B2B. La giornata di
inaugurazione si concludera poi con un pranzo di gala
nell'elegante cornice di Palazzo Ferrajoli.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e
gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10
alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore
13. Ma anche durante i giorni di apertura al pubblico
continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori
incontri B2B per massimizzare le opportunita di business e
di relazione. (Info: 06 89.67.17.01)

NUOVI SETTORI - Altro elemento di novita di questa
edizione 2011 di Expo Luxe € la presenza di marchi
internazionali. Dai complementi d'arredo preziosi agli
oggetti di alta artigianalita, dai gioielli all'alta moda, dai
viaggi su misura ai profumi pit esclusivi, dalle opere d'arte
a 24 carati ai servizi di lifestyle management, dall'alta
tecnologia all'enogastronomia a 5 stelle, i comparti del
lusso ad Expo Luxe 2011 ci saranno tutti.

Qualita, stile e naturalmente lusso, saranno le parole
d'ordine per i cinque giorni di durata dell'evento
organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine che
per questa seconda edizione di Expo Luxe hanno voluto una
location d'eccezione: I'antica e sfarzosa casa romana del
Marchese Giuseppe Ferrajoli.Expo Luxe 2011 ospitera una
carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel
mondo dei luxury goods, dove anche gioielli, abiti, stoffe,
vini, cibi, quadri e opere d'arte saranno al centro
dell'attenzione degli operatori del settore, dei buyer e dei
visitatori.

LA LOCATION - Gli spazi disponibili sono in numero
limitato e spaziano da 1 a 60 metri quadrati per ciascun
espositore. L'evento rappresenta per gli espositori e per gli
sponsor un'importantissima ed esclusiva vetrina per
presentare il top della propria offerta ad un pubblico con
un'elevata propensione all'acquisto ed una forte capacita di
spesa.

Oltre alle aziende, ad essere internazionali sono anche
molti degli ospiti di Expo Luxe 2011 che gia si sono
accreditati, da Montecarlo alla Svizzera, dalla Spagna alla
Russia, per partecipare agli incontri B2B e al pranzo di gala
durante il quale verranno anche assegnati i riconoscimenti
nelle varie categorie del Premio Internazionale Expo Luxe
2011. Ad essere premiati quest'anno non solo personalita
che si sono distinte

nell'ambito della moda, della cultura, dell'imprenditoria,
dello spettacolo, dello sport, della politica, delle professioni
e dell'impegno sociale: un premio speciale verra infatti
conferito anche alla diplomazia.

Per ulteriori informazioni telefonare allo 06 89.67.17.01

oppure inviare una e-mail a: segreteria@expoluxe.it
[mailto:segreteria@expoluxe.it]
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Roma, 19 ago. - (Adnkronos) - Cinque giorni all'insegna del lusso come cultura del

bello e dell'esclusivita', ma anche come motore dell'economia italiana. Con il

patrocinio del Ministero dello Sviluppo Economico e del Ministro del Turismo, a Roma si
inaugurera' la seconda edizione del salone del lusso "Expo Luxe" in scena a Palazzo
Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011.

Expo Luxe (www.expoluxe.it) - si legge in una nota - propone al pubblico oggetti di lusso
di nicchia che prevalentemente non si trovano sul mercato, dai gioielli alle opere d'arte,
per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode. Gli
espositori presenti, provenienti da tutt'ltalia con qualche presenza anche straniera, si
danno quindi appuntamento in un territorio come il Lazio, capace di valorizzare
l'eccellenza produttiva del made in ltaly. Expo Luxe conta infatti con il patrocinio della
Regione Lazio e del Consiglio Regionale del Lazio.

Un evento in costante crescita, con l'adesione di espositori e di enti anche internazionali,
come il Woir - World Organization for International Relations, entusiasti di dare il loro
patrocinio a un evento che valorizza l'italian style. Alla parte espositiva di Expo Luxe si
affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali che animeranno 'll
Salone del Lusso' di Roma organizzato da Ajcom e da World & Pleasure magazine.
(segue)

19/08/2011
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Roma, 19 ago. - (Adnkronos) - Amore per il bello dunque in mostra nelle numerose
proposte di abbigliamento, pelletteria e accessori con molte collezioni maschili e femminili
in anteprima. E - si legge ancora nella nota - fiore all'occhiello di Expo Luxe come nella
precedente edizione, il settore d'arredo dove trionfano la creativita', i materiali pregiati, i
decori in oro, Swarovski e pietre preziose. E ancora: arte contemporanea, complementi
d'arredo, moda, accessori e viaggi di lusso.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono infatti tutto cio' che si puo'
desiderare: dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence (www.goldopulence.com),
nuovo brand de 'l Profumi del Lusso' -fragranza ufficiale e sponsor del salone del lussoche
sara' presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d'e'lite a edizione
limitata.

L'inaugurazione di Expo Luxe avra' luogo mercoledi' 14 settembre 2011 con una giornata
dedicata alle autorita’, alla stampa e a 'invitati speciali'. Il pomeriggio sara' inoltre

dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita’ di business e di
relazione. Expo Luxe sara' poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi'
15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10
alle ore 13.

19/08/2011
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Economia

R oma, 19 ago. - ~ Cinque giorni all'insegna del lusso come cultura del

bello e dell'esclusivita’, ma anche come motore dell'economia italiana. Con il
patrocinio del Ministero dello Sviluppo Economico e del Ministro del Turismo, a Roma si
inaugurera' la seconda edizione del salone del lusso "Expo Luxe" in scena a Palazzo
Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011.

Expo Luxe (www.expoluxe.it) - si legge in una nota - propone al pubblico oggetti di lusso
di nicchia che prevalentemente non si trovano sul mercato, dai gioielli alle opere d'arte,
per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode. Gli
espositori presenti, provenienti da tutt'ltalia con qualche presenza anche straniera, si
danno quindi appuntamento in un territorio come il Lazio, capace di valorizzare
I'eccellenza produttiva del made in Italy. Expo Luxe conta infatti con il patrocinio della

Regione Lazio e del Consiglio Regionale del Lazio.

Un evento in costante crescita, con I'adesione di espositori e di enti anche internazionali,
come il Woir - World Organization for International Relations, entusiasti di dare il loro
patrocinio a un evento che valorizza l'italian style. Alla parte espositiva di Expo Luxe si
affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali che animeranno 'll
Salone del Lusso' di Roma organizzato da Ajcom e da World & Pleasure magazine.

(segue)

19/08/2011
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Economia

_ ~ Amore per il bello dunque in mostra nelle numerose proposte di
( abbigliamento, pelletteria e accessori con molte collezioni maschili e femminili in
anteprima. E - si legge ancora nella nota - fiore all'occhiello di Expo Luxe come nella
precedente edizione, il settore d'arredo dove trionfano la creativita', i materiali pregiati, i
decori in oro, Swarovski e pietre preziose. E ancora: arte contemporanea, complementi

d'arredo, moda, accessori e viaggi di lusso.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono infatti tutto cio' che si puo'
desiderare: dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence (www.goldopulence.com),
nuovo brand de 'l Profumi del Lusso' -fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso-
che sara' presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d'e'lite a edizione
limitata.

L'inaugurazione di Expo Luxe avra' luogo mercoledi' 14 settembre 2011 con una giornata
dedicata alle autorita', alla stampa e a 'invitati speciali'. || pomeriggio sara' inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita' di business e di
relazione. Expo Luxe sara' poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi'
15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10
alle ore 13.

19/08/2011
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Arredo, abbigliamento e viaggi: torna la fiera del lusso

Dal 14 al 18 settembre a palazzo Ferrajoli torna I'Expo Luxe, la manifestazione dedicata
alle tentazioni e all'esclusivita. Dai gioielli alle opere d'arte, proposte d'abbigliamento,
pelletteria e accessori. Infine gioielli, arredo e fantastici viaggi, tutti piccoli grandi sogni
che difficilmente si trovano sul mercato

Venerdi 19.08.2011 12:14

Torna a Roma la seconda edizione dell' Expo Luxe versione 2011. A palazzo Ferrajoli, dal 14 al 18
settembre infatti la citta offrira al pubblico i piccoli grandi oggetti di valore che difficilmente si trovano sul
mercato. Oggetti di nicchia che vanno dai gioielli alle opere d'arte; una cinque giorni insomma dedicata al
piacere di comprare e comprarsi qualcosa solo per il gusto di lasciarsi tentare dall'esclusivita.

Tra queste, numerose proposte di abbigliamento, pelletteria e accessori con molte collezioni maschili e
femminili in anteprima. Non sfugge sicuramente il fiore all'occhiello della manifestazione, che, come nella
precedente edizione, € rappresentato dal settore d'arredo, qui trionfano la creativita, i materiali pregiati, i
decori in oro, Swarovski e le pietre preziose.

Molta arte contemporanea, complementi d'arredo, moda, accessori e viaggi extra lusso.

Esclusivamente prodotti che soddisfano tutto cio che si pud desiderare: dalle crociere da sogno ai profumi
Gold Opulence (fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso- che sara presente ad Expo Luxe con un
nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione limitata).

L'inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle
autorita, alla stampa e a invitati speciali. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri
per incentivare le opportunita di business e di relazione. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata
libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre
dalle ore 10 alle ore 13.

Ci saranno venditori da tutt'Italia con qualche presenza anche straniera. Alla parte espositiva di Expo Luxe
si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali che animeranno Il Salone del
Lusso di Roma organizzato da Ajcom e da World & Pleasure magazine.
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iifattoonline.com

L altro modo di fare notizia
Televisioni di tutto il mondo
seguiranno Expo Luxe 2011
Scritto da Expo Luxe - Segreteria Organizzativa
Venerdi 19 Agosto 2011 11:22
ROMA - Dalla Cina arrivera una troupe del

canale Hantang Culture per uno speciale della prestigiosa
trasmissione The Ultimate Luxury, poi ancora
dalla Svizzera, dalla Russia, dalla Spagna, da altri Paesi e
naturalmente dall'ltalia: oltre 120 giornalisti si sono
accreditati per la seconda edizione di Expo Luxe in
programma dal 14 al 18 Settembre 2011 a Roma nei
prestigiosi saloni di Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna
355 che gia ad oggi ha raccolto ben 207 uscite sugli organi
d'informazione, con un successo stampa gia da ora per
l'edizione 2011 di Expo Luxe.A partecipare all'inaugurazione del 14 Settembre 2011 i
giornalisti delle principali testate italiane, dal Corriere della Sera a La Repubblica, ma
anche molta stampa specializzata, da Class Luxury a Lux Style, nonché i
corrispondenti di diverse testate estere e alcuni operatori che giungeranno da Paesi
lontani a Roma appositamente per questo evento, come nel caso del canale televisivo
cinese Hantang Culture che inviera una troupe per realizzare uno speciale della
trasmissione The Ultimate Luxury. Per ben cinque giorni Roma sara sotto i riflettori
della stampa nazionale e internazionale, come si conviene a una Capitale del Lusso. I
giornalisti accreditati per le maggiori testate italiane e internazionali hanno gia
dimostrato un particolare entusiasmo per potere vivere in presa diretta l'aspetto piu
"luxury" di una Roma Capitale che ha saputo cogliere al meglio l'occasione per
mettersi in vetrina, grazie anche ai preziosi patrocini del Ministero dello Sviluppo
Economico, del Ministro del Turismo, del Comune di Roma, della Regione Lazio e
della Provincia di Roma. Dall'inizio di quest'anno ad oggi Expo Luxe 2011 ¢ stata piu
volte oggetto di interesse della stampa internazionale: ultima uscita quella sul
mensile "La Rivista" edito dalla Camera di Commercio Italiana per la Svizzera che al
Salone del Lusso di Roma ha dedicato un servizio speciale sul numero di
Luglio/Agosto. Mentre in Italia le uscite sono pressoché giornaliere, ultima delle
quali il servizio su Il Fatto Quotidiano che al Salone del Lusso di Roma ha dedicato
una pagina nell'edizione del 18 agosto 2011. In totale le uscite stampa di quest'anno

sono state 207, includendo testate patinate come Vogue e Lux Revolution e poi
ancora stampa quotidiana da La Repubblica a Libero e perfino free-press come City,
solo per fare qualche esempio. E su Internet anche li un successo strepitoso: oltre
54.800 risultati per le parole esatte "Expo Luxe" su Google. Alla manifestazione ha
aderito con il patrocinio anche la World Organization for International Relations: un
altro riconoscimento importante per la seconda edizione di Expo Luxe, la cui
inaugurazione avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata
alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e
di relazione e la giornata si concludera con un gala dinner. Expo Luxe sara poi aperto
al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore
10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i
giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori
incontri per massimizzare le opportunita di business.Il programma di Expo Luxe
2011 si arricchisce infatti di piacevoli momenti di incontro formali e anche informali
per massimizzare le opportunita di relazione. Cosi durante il Salone del Lusso di
Roma a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), ogni giorno sono
previsti workshop e incontri specifici per ogni settore.Giovedi 15 settembre alle ore
11.00 avra luogo il Workshop Expo Luxe Lifestyle e alle ore 16.00 gli incontri di
questo settore che include viaggi, wellness, hotellerie e ristorazione, arte, editoria,
automobili e yacht.Per venerdi 16 settembre si terranno invece gli incontri dedicati a
moda, profumi, gioielli e accessori, con il Workshop Expo Luxe Fashion alle ore 11 e
con gli incontri del settore fashion alle ore 16.Poi ancora sabato 17 settembre &
previsto, alle ore 11, il Workshop Expo Luxe Design dedicato a design e
arredamento, a cui faranno seguito, alle ore 16, gli incontri di questo settore. (da: 11
Fatto Quotidiano di giovedi 8 agosto 2011)
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Televisioni di tutto il mondo seguiranno Expo Luxe
2011

ReggioCalabria News - Attualita Reggio Calabria

Venerdi 19 Agosto 2011 13:22
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ROMA - Dalla Cina arrivera una troupe del canale Hantang Culture per uno
speciale della prestigiosa trasmissione The Ultimate Luxury, poi ancora
dalla Svizzera, dalla Russia, dalla Spagna, da altri Paesi e naturalmente
dall'Italia: oltre 120 giornalisti si sono accreditati per la seconda edizione di Expo
Luxe in programma dal 14 al 18 Settembre 2011 a Roma nei prestigiosi saloni di
one Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 che gia ad oggi ha raccolto ben 207 uscite
S5 [sugli organi d'informazione, con un successo stampa gia da ora per I'edizione
2011 di Expo Luxe.A partecipare all'inaugurazione del 14 Settembre 2011 i
giornalisti delle principali testate italiane, dal Corriere della Sera a La Repubblica,
ma anche molta stampa specializzata, da Class Luxury a Lux Style, nonche i
corrispondenti di diverse testate estere e alcuni operatori che giungeranno da Paesi lontani a Roma
appositamente per questo evento, come nel caso del canale televisivo cinese Hantang Culture che
inviera una troupe per realizzare uno speciale della trasmissione The Ultimate Luxury. Per ben cinque
giorni Roma sara sotto i riflettori della stampa nazionale e internazionale, come si conviene a una
Capitale del Lusso. I giornalisti accreditati per le maggiori testate italiane e internazionali hanno gia
dimostrato un particolare entusiasmo per potere vivere in presa diretta I'aspetto piu "luxury" di
una Roma Capitale che ha saputo cogliere al meglio I'occasione per mettersi in vetrina, grazie anche
ai preziosi patrocini del Ministero dello Sviluppo Economico, del Ministro del Turismo, del Comune di
Roma, della Regione Lazio e della Provincia di Roma. Dall'inizio di quest'anno ad oggi Expo Luxe
2011 e stata piu volte oggetto di interesse della stampa internazionale: ultima uscita quella sul
mensile "La Rivista" edito dalla Camera di Commercio Italiana per la Svizzera che al Salone del Lusso
di Roma ha dedicato un servizio speciale sul numero di Luglio/Agosto. Mentre in Italia le uscite sono
pressoché giornaliere, ultima delle quali il servizio su Il Fatto Quotidiano che al Salone del Lusso di
Roma ha dedicato una pagina nell'edizione del 18 agosto 2011. In totale le uscite stampa di
quest'anno sono state 207, includendo testate patinate come Vogue e Lux Revolution e poi ancora
stampa quotidiana da La Repubblica a Libero e perfino free-press come City, solo per fare qualche
esempio. E su Internet anche Ii un successo strepitoso: oltre 54.800 risultati per le parole esatte
"Expo Luxe" su Google. Alla manifestazione ha aderito con il patrocinio anche la World Organization
for International Relations: un altro riconoscimento importante per la seconda edizione di Expo Luxe,
la cui inaugurazione avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita,
alla stampa e a una selezionata top list. I| pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli
incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con
un gala dinner. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a
sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori
incontri per massimizzare le opportunita di business.Il programma di Expo Luxe 2011 si arricchisce
infatti di piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per massimizzare le opportunita di
relazione. Cosi durante il Salone del Lusso di Roma a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo
piano), ogni giorno sono previsti workshop e incontri specifici per ogni settore.Giovedi 15 settembre
alle ore 11.00 avra luogo il Workshop Expo Luxe Lifestyle e alle ore 16.00 gli incontri di questo
settore che include viaggi, wellness, hotellerie e ristorazione, arte, editoria, automobili e yacht.Per
venerdi 16 settembre si terranno invece gli incontri dedicati a moda, profumi, gioielli e accessori, con
il Workshop Expo Luxe Fashion alle ore 11 e con gli incontri del settore fashion alle ore 16.Poi ancora
sabato 17 settembre ¢ previsto, alle ore 11, il Workshop Expo Luxe Design dedicato a design e
arredamento, a cui faranno seguito, alle ore 16, gli incontri di questo settore. (da: Il Fatto
Quotidiano di giovedi 8 agosto 2011)
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Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011

Non in Costa Smeralda o a Capri, non a Cortina o a Portofino, ma a Roma

Ancora una volta ¢ iniziato il conto alla rovescia per Expo Luxe, il prestigioso salone del lusso ideato da AJCOM e da World & Pleasure magazine che
avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011.

L’esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di riferimento del settore del lusso che vede un incremento nella
propensione all’acquisto dei «luxury good» da parte degli italiani, segno che anche in un periodo di crisi ai sogni non si rinuncia.

La seconda edizione del Salone del Lusso di Roma presenta delle importanti novita rispetto alla precedente: Expo Luxe 2011 (www .expoluxe.it),
infatti, durera due giorni in pill, con cerimonia di apertura fissata per il 14 settembre e con apertura giornaliera che verra intensificata fino alle ore
21.00.

Non in Costa Smeralda o a Capri, non a Cortina o a Portofino, ma a Roma. La Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti ¢ la Capitale mondiale
dell’arte, ma Roma ¢ anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una
vetrina come davanti a una fontana del Bernini. E proprio nel cuore di Roma si terra Expo Luxe 2011, la seconda esposizione capitolina del luxury
lifestyle che si propone come luogo di incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al mondo del lusso.

Per il 2011 al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per massimizzare le
opportunita di business e di relazione. Nel programma sono infatti inseriti giornaliermente workshop (www .expoluxe.it/workshop.html) e incontri
specifici per ogni settore.

Ma cosa vedremo nella cinque giorni consacrata al luxury lifestyle? Gioielli, abiti «haute couture», accessori, arte, profumi e arredamento «limited
edition», ma anche lifestyle manager, quei professionisti in grado di prenotare un jet privato o di noleggiare in esclusiva un’intera isola con la stessa
facilita con cui si chiama un taxi. Prodotti esclusivi e servizi «taylor made», tra i quali anche vacanze su misura in qualsiasi destinazione del mondo.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sara una cena extralusso, in un riuscito matrimonio tra il meglio dell’aristocrazia
romana e il gotha dei salotti milanesi che faranno da cornice alla consegna del prestigioso Premio Internazionale Expo Luxe.

Expo Luxe (www .expoluxe.it) propone al pubblico oggetti di lusso di nicchia che prevalentemente non si trovano sul mercato, dai gioielli alle opere
d’arte, per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode.

Alla parte espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali che animeranno Il Salone del Lusso di
Roma. Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono tutto cio che si puo desiderare, dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence
(www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso -fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso- che sara presente ad Expo Luxe con
un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione limitata.
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Torna a Roma "Expo Luxe": 5 giorni all'insegna dell'esclusivita

Cinque giorni all'insegna del lusso come cultura del bello e dell'esclusivita, ma anche come motore dell'economia
italiana. Con il patrocinio del Ministero dello Sviluppo Economico e del Ministro del Turismo, a Roma si inaugurera la
seconda edizione del salone del lusso "Expo Luxe" in scena a Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre 2011.

1\
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‘“ '[

Expo Luxe Roma

14, 15, 16, 17, 18 Settembre 2011

Palazro Ferrajoll - Paagra Colorna, #55 - Roma

FU AL LAND | G i

Expo Luxe (www.expoluxe.it) propone al pubblico oggetti di lusso di nicchia che prevalentemente non si trovano sul
mercato, dai gioielli alle opere d'arte, per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, hon soggetto alle mode.

Un evento in costante crescita, con I'adesione di espositori e di enti anche internazionali, come il Woir - World
Organization for International Relations, entusiasti di dare il loro patrocinio a un evento che valorizza l'italian style. Alla
parte espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali che animeranno
'Il Salone del Lusso' di Roma organizzato da Ajcom e da "World & Pleasure" magazine.
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Loﬁ /@gmgg la seconda edizione del salone del lusso Expo Luxe
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Dal 14 al 18 settembre 2011 si svolgera a Roma la seconda edizione di “Expo Luxe”, che
andra in scena a Palazzo Ferrajoli. Cinque giorni allinsegna del lusso come cultura del bello e
dell’esclusivita, ma anche e soprattutto come motore dell’economia italiana.

Il salone propone al pubblico oggetti di nicchia che prevalentemente non si trovano sul
mercato, dai gioielli alle opere d'arte, per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di
unico, non soggetto alle mode.

L’allestimento dei saloni sara in linea con la naturale bellezza della cornice espositiva. La
regia dell’exposition plan & stata affidata, come I'anno precedente, all’architetto Luisa
Chiumenti.

Gli stand saranno curati da operatori provenienti da tutta Italia, con qualche presenza anche
straniera. Expo Luxe conta sul patrocinio del Ministero dello Sviluppo Economico, del Ministro
del Turismo, della Regione Lazio e del Consiglio Regionale del Lazio.

Un evento in costante crescita, con I'adesione di espositori e di enti anche internazionali,
come il WOIR - World Organization for International Relations, entusiasti di dare il loro
sostegno a un evento che valorizza l'italian style.

Alla parte espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di
prodotti speciali che animeranno il Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM
(www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com).

Amore per il bello nelle numerose proposte di abbigliamento, pelletteria e accessori, con molte
collezioni maschili e femminili in anteprima. Fiore all'occhiello, come nella precedente
edizione, il settore arredo, dove trionfano la creativita, i materiali pregiati, i decori in oro,
Swarovski e pietre preziose. E ancora arte contemporanea, complementi d’arredo, moda,
accessori e viaggi di lusso.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono tutto cid che si pud desiderare,
dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence (www.goldopulence.com), nuovo brand de “|
Profumi del Lusso”, che sara presente con una nuova ed esclusiva proposta d’élite in edizione
limitata.

L’inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata
dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre
dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di
relazione. La giornata si concludera con un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17
settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche
durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori

incontri per massimizzare le opportunita di business e di relazione.
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Expo Luxe a Roma dal 14 al 18 settembre

Martedi, 23 Agosto 2011

Semaforo verde per Expo Luxe, il salone del lusso ideato da Ajcom e da World &
Pleasure magazine che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011.
L'esposizione 2011 nasce in un clima ideale, alimentato dalla tendenza all'incremento
nella propensione all'acquisto dei “luxury good” da parte degli italiani, segno che
anche in un periodo di crisi ai sogni non si rinuncia. La seconda edizione del salone
del lusso di Roma presenta delle importanti novita rispetto alla precedente: durera
due giorni in piu, con cerimonia di apertura fissata per il 14 settembre e con apertura
giornaliera che verra intensificata fino alle ore 21. Al programma di appuntamenti
prefissati si alterneranno momenti di incontro formali e anche informali per
massimizzare le opportunita di business e di relazione. Nel programma sono stati
inseriti giornaliermente workshop (www.expoluxe.it/workshop.html) e incontri specifici
per ogni settore.
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11 Magazine dedicato al settore fieristico ed espositivo

Expo Luxe 2011: inizia il conto alla rovescia

Ancora una volta ¢ iniziato il conto alla rovescia per Expo Luxe, il prestigioso salone del lusso ideato da
AJCOM e da World & Pleasure magazine che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011.

L’esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di riferimento del settore del lusso
che vede un incremento nella propensione all’acquisto dei «luxury good» da parte degli italiani, segno che
anche in un periodo di crisi ai sogni non si rinuncia.

La seconda edizione del Salone del Lusso di Roma presenta delle importanti novita rispetto alla precedente:
Expo Luxe 2011, infatti, durera due giorni in pit1, con cerimonia di apertura fissata per il 14 settembre e con
apertura giornaliera che verra intensificata fino alle ore 21.00.

Non in Costa Smeralda o a Capri, non a Cortina o a Portofino, ma a Roma. La Citta Eterna con i suoi magnifici
monumenti ¢ la Capitale mondiale dell’arte, ma Roma ¢ anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso
estetico, dello shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come davanti a una fontana del
Bernini. E proprio nel cuore di Roma si terra Expo Luxe 2011, la seconda esposizione capitolina del luxury
lifestyle che si propone come luogo di incontro per le aziende, investitori, operatori e consumatori interessati al
mondo del lusso.

Per il 2011 al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli momenti di incontro formali e
anche informali per massimizzare le opportunita di business e di relazione. Nel programma sono infatti inseriti
giornaliermente workshop e incontri specifici per ogni settore.

Ma cosa vedremo nella cinque giorni consacrata al luxury lifestyle? Gioielli, abiti «haute couture», accessori,
arte, profumi e arredamento «limited edition», ma anche lifestyle manager, quei professionisti in grado di
prenotare un jet privato o di noleggiare in esclusiva un’intera isola con la stessa facilita con cui si chiama un
taxi. Prodotti esclusivi e servizi «taylor made», tra i quali anche vacanze su misura in qualsiasi destinazione del
mondo.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sara una cena extralusso, in un riuscito
matrimonio tra il meglio dell’aristocrazia romana e il gotha dei salotti milanesi che faranno da cornice alla
consegna del prestigioso Premio Internazionale Expo Luxe.

Expo Luxe propone al pubblico oggetti di lusso di nicchia che prevalentemente non si trovano sul mercato, dai
gioielli alle opere d’arte, per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode.

Alla parte espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali
che animeranno Il Salone del Lusso di Roma. Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono tutto
cio che si puo desiderare, dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence , nuovo brand de I Profumi del
Lusso -fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso- che sara presente ad Expo Luxe con un nuovo ed
esclusivo profumo d’élite a edizione limitata.
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I Ci sara crisi, ma il ricco gode

di Luciana Grosso - Fps Media

Viaggi intorno al mondo da 100mila euro. Accesso da bagno a 5mila. Sono
alcune proposte dell'expo del lusso che sta per aprirsi a Roma. Non solo la
fiera delle vanita, ma il termometro delle capacita di spesa dei nuovi ricchi,
dalla Cina ai paesi Arabi. Che invece di soffrire per la per la recessione,

aumentano le spese

Profumi d'avanguardia realizzati con le
migliori materie prime disponibili sul
mercato, viaggi intorno al mondo da 100mila
euro, accessori da bagno a partire da 5mila.
Inutile richiedere ulteriori dettagli su
espositori e prodotti, qui la riservatezza e
massima. Benvenuti alla fiera del lusso.
Pochi e selezionatissimi marchi (e lo stesso
vale per gli avventori) si danno
appuntamento al Palazzo Ferrajoli di Roma
dal 14 al 18 settembre per la seconda
edizione di Expoluxe. E' l'evento per
eccellenza dello sfarzo e dell'opulenza, che
sembrano non conoscere crisi, ma anche del
nuovo lusso:_ quello che ci tiene a non
attirare troppo l'attenzione.

"Parliamo di una fascia di mercato che, oggi, ha caratteristiche diverse da quelle di pochi
anni fa: anche quando € estremo non ostenta, non esibisce”, spiega il presidente
Alejandro Jantus. E la formula € di sicuro successo, "tanto che, prima ancora di
cominciare, sono gia arrivate le prime adesioni per l'evento del 2012". La formula
vincente? "Un piccolo spazio, meno di mille metri quadrati e un numero limitato di
espositori, non piu di trenta, per un pubblico ristretto”. Piu che un expo nel senso
tradizionale del termine, un incontro per pochissimi privilegiati: gli sceicchi arabi o i
nuovi super ricchi delle rampanti India e Cina.

L'elenco degli espositori & ancora riservato, anche se qualcosa trapela: dai viaggi di
International Agency, che offre il pacchetto "Il giro del mondo in 90 mila euro”, alle
grucce per armadio con Swarovsky della svizzera Kristallang (500 euro a coppia), dai
gioielli di ferro a marchio Corona Ferrea disegnati dalla contessa Isabella del Bono, i cui
prezzi partono da 1500 euro, sino ad arrivare ai bijoux vintage esposti dalla collezionista
Silvana Venturini, quotati sopra i mille euro. Accanto all'esposizione vera e propria,
Expoluxe offre anche un ricco calendario di workshop e incontri. | temi piu gettonati?
Hotellerie, il termine chic per indicare le forniture degli alberghi di lusso, wellness,
gioielleria e arredamento.

Ma lo sfarzo ha anche un altro lato della medaglia. "Promuovere il lusso - continua Jantus
- significa attrarre investimenti da altri paesi, per alimentare l'economia e creare
lavoro”. Un esempio? "Se uno sceicco spende 50 milioni di euro per uno yacht significa
che mette in moto investimenti capaci di reggere un'intera regione. Il discorso non
cambia per gioielli, quadri e complementi d'arredo, che esponiamo qui". Un modo,

questo, per rendere accettabili le manifestazioni di opulenza che a prima vista possono
risultare urticanti, soprattutto in questo periodo, ma che in realta hanno un senso
economico utile per tenere acceso anche il motore delle eccellenze made in Italy.

“In base alla nostra percezione - chiude il patron della manifestazione - il mercato non &
in contrazione, perché anche se si riducono le vendite in Europa e Stati Uniti, altrove
sono in crescita”. E per altrove, ovvio, si intende la Cina. "A oggi Giappone e Usa sono
ancora il primo mercato per i beni di lusso, ma il loro posto & destinato a essere preso,
entro i prossimi tre anni, dalla Cina. Li i tassi di crescita sono esplosivi. Anche in
Occidente pero la crisi intacchera solo superficialmente i consumi di fascia alta e
altissima. La loro contrazione, anche per effetto della tassa sui redditi medio alti che ha
un forte rischio recessivo, riguardera i beni discrezionali, non quelli esclusivi. Se ci sara
crisi del lusso, a provocarla non sara certo una tassa patrimoniale, quanto lincertezza
finanziaria sui mercati”.

Teorie ed analisi che trovano conferma nei risultati del primo semestre 2011 di LVMH, il
supermarchio del lusso cui fanno capo decine di nomi quali Moét & Chandon, De Beers e
Dior: i profitti della multinazionale sono cresciuti del 13% nei primi sei mesi del 2011 e
del 22% rispetto allo stesso periodo del 2010. Anche i dati appena resi noti dalla Ferrari
fanno pensare che i super ricchi non smettono mai di comprare: nei primi sei mesi del
2011 il Cavallino Rampante ha visto crescere le proprie vendite in maniera vertiginosa,
con un piu 116% nel mercato asiatico, pit 50% nel Regno Unito e la ripresa in tutti gli
altri paesi, Stati Uniti compresi.

pagina 1 di 2 Pagina successiva

222



AJ Comunicazione Testata: L’ESPRESSO

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 24 AGOSTO 2011
Mbob: 349.25.96.516

BRI Ci sara crisi, ma il ricco gode

di Luciana Grosso - Fps Media
(24 agosto 2011)

Insomma, crisi 0 non crisi, il gusto per le spese folli non muore mai né rallenta: "Non c'é
recessione in grado di uccidere il lusso” spiega Mark Tungate, giornalista di lifestyle per
Cnn e autore del libro 'Luxury word'. "Fin dai tempi antichi i sovrani e i potenti hanno
sempre ostentato la loro ricchezza. E la cosa sorprendente é che il loro sfarzo viene
comunemente accettato anche dai piu umili, sui quali ha un effetto psicologico
paradossalmente positivo, come di sollievo e di speranza di poter migliorare la propria
condizione meschina". Ma anche se non muore, il lusso cambia. "Da qui ai prossimi dieci
anni - continua Tungate - il mercato dello sfarzo sfrenato sara diverso da quello che
conosciamo. Questo succedera in tre modi. Primo: dovra essere giustificato: dalla
manifattura, dai materiali, dalla qualita. | tempi in cui bastava metter la griffe su una
maglietta di semplice cotone sono finiti. Secondo: il lusso, in un mondo sempre piu
digitale, sara analogico, con il recupero del vinile per i dischi, della carta per i libri,
dell'artigianato per gli oggetti. Terzo: la Cina iniziera ad avere i suoi brand di luxury, che
in breve saranno in grado di competere con i nostri, anche i pit blasonati: gia ora sono
centinaia i giovani cinesi che studiano moda a Parigi". Le griffe sono avvisate: presto
dalla Cina arriveranno non piu solo copie contraffate ma la nuova concorrenza. Anche se
per ora restano rigorosamente escluse dalle sale del prestigioso Palazzo Ferrajoli.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

4 Pagina precedente pagina 2 di 2
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Conto alla rovescia per Expo Luxe 2011, il
salone del lusso

WORLD, PLEASURE

NES

EDIZIONE SPECIALE
EXPO LUXE 2011

IL TREND
DEL LUSSO

Non in Costa Smeralda o a Capri, non a Cortina 0 a Portofino, ma a Roma.

T iniziato il conto alla rovescia per Expo Luxe, il prestigioso salone del lusso
ideato da AJCOM e da World & Pleasure magazine che avra luogo a Roma
dal 14 a1 18 settembre 2011, L'esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di
riferimento del settore del lusso che vede un incremento nella propensione
all'acquisto dei «luxury good» da parte degli italiani, segno che anche in un
periodo di crisi ai sogni non si rinuncia.

La seconda edizione del Salone del Lusso di Roma presenta a Palazzo
Ferrajoli delle importanti novita rispetto alla precedente: Expo Luxe 2011,
infatti, durerd due giorni in pid, con cerimonia di apertura fissata per il 14
settembre e con apertura giornaliera che verr intensificata fino alle ore 21.00.
Non in Costa Smeralda o a Capri, non a Cortina o a Portofino, ma a Roma. La
Citta Eterna con i suoi magnifici monumenti & la Capitale mondiale dell'arte, ma
Roma ¢ anche la Capitale mondiale del buon gusto, del senso estetico, dello
shopping esigente, dove si resta incantati davanti a una vetrina come davanti a
una fontana del Bernini.

ravolbeyond your imaginaion

Expo Luxe propone al pubblico oggetti di Iusso di nicchia che prevalentemente
non si trovano sul mereato, dai gioielli alle opere d'arte, per il piacere di
gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode. Alla parte
espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime
di prodotti speciali che animeranno 1I Salone del Lusso di Roma.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono tutto cid che si pud
desiderare, dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence, nuovo brand de
"I Profumi del Lusso", fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso, che sara
presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione
limitata.

“Tra i nomi in programma KristalLang, Nartist, Sutnaj, Silvana Venturini,
Privilege Services, Eleonora Altamore, Raffaclla di Montalban,
Operazione Crociera, La Corona Ferrea, Isabella del Bono, Giovanni
De Maio, Exclusive Travel, 1528 PARFUMS e Barbara Abaterusso. E
tanti tanti altri...

OPERAZIONE
CROCIERA

COMUNICAZIONE

ROMA 2.0

24 AGOSTO 2011

Expo Luxe

E proprio nel cuore di Roma si terra Expo Luxe 2011, la seconda esposizione
capitolina del luxury lifestyle che si propone come luogo di incontro per le
aziende, inves operatori e consumatori interessati al mondo del lusso.
Per il 2011 al programma di appuntamenti prefissati si alterneranno piacevoli
‘momenti di incontro formali e anche informali per massimizzare le opportunita
di business e di relazione. Nel programma sono infatti inseriti giornaliermente
workshop e incontri specifici per ogni settore.

Ma cosa vedremo nella cinque giorni consacrata al luxury lifestyle?

Gioielli abiti «haute couture, accessori, arte, profumi e arredamento «limited
edition», ma anche lifestyle manager, quei professionisti in grado di prenotare
un jet privato o di noleggiare in esclusiva un'intera isola con la stessa facilité con
cui i chiama un taxi.

Prodotti esclusivi e servizi «taylor made», tra i quali anche vacanze su misura
in qualsiasi destinazione del mondo.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sar una cena
deluxe, in un riuscito matrimonio tra il meglio dell'aristocrazia romana e il
gotha dei salotti milanesi che faranno da cornice alla consegna del prestigioso
"Premio Internazionale Expo Luxe".
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Il portale della componentistica per il mobile per aziende e progettisti
Expo Luxe 2011

Roma
14/09/2011 - 18/09/2011

La nuova edizione di Expo Luxe nasce in un clima ideale, forte della tendenza dei mercati di riferimento del settore che vede nel 2011 un incremento
del 5% nella propensione all’acquisto dei luxury goods da parte degli italiani, segno che anche in un periodo di crisi ai sogni non si rinuncia.

Agli espositori si affiancheranno importanti partner che arricchiranno il Salone del Lusso di Roma con eventi collaterali. Grandi aziende che guardano
con interesse alla Capitale d’Italia ed allo sviluppo del settore del lusso in questa regione, consapevoli delle straordinarie bellezze e delle potenzialita
delle strutture.

La seconda edizione di Expo Luxe presenta delle importanti novita rispetto alla precedente edizione. I nuovi criteri rispondono alle esigenze di
espositori e visitatori in un settore in crescita e soprattutto in continua evoluzione.

L’esposizione durera due giorni in pil rispetto all’edizione precedente, con cerimonia di apertura fissata per il 14 settembre 2011 e chiusura il 18
settembre 2011.

11 14 settembre 2011 I’accesso ad Expo Luxe ¢ riservato alle autorita, alla stampa e ad una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma
solo su invito, agli incontri B2B e seguira poi un pranzo di gala.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18
settembre dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante questi giorni continueranno a svolgersi ulteriori incontri B2B per massimizzare le opportunita di
business e di relazione.

www expoluxe.it
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SPOT...WEB

GOLD OPULENCE PARFUM SPONSOR DI EXPO LUXE 2011

Pubblicato il 29 agosto 2011 da admin

Eleganti e raffinati, pensati per una donna forte e passionale e per un uomo
classico ma nel contempo all’avant-garde, Gold Opulence
(www.goldopulence.com) & la nuova fragranza di fascia alta a edizione limitata del
brand I Profumi del Lusso che in occasione di Expo Luxe 2011 lancia il nuovo
parfum in una duplice versione femminile e maschile.

Principale fonte d’ispirazione della nuova linea ¢ il Lusso attraverso una sapiente
fusione tra know-how artigianale e talento artistico contemporaneo, che vuole
catturare i cuori degli amanti dei profumi in cerca di qualita, autenticita e
artigianato. Prodotte con eccezionali materie prime, immaginazione e originalita,
queste nuove fragranze sono rivolte a una fascia di mercato molto alta.

Gold Opulence & un profumo d’élite, le cui note olfattive -audaci e sensuali, dalla spiccata personalita,
irresistibile per lui e charmant per lei- sono ispirate al Lusso ed esaltate dagli odori di piante esotiche, fiori,
spezie e legni pregiati.

Prodotti in edizione limitata a soli 100 esemplari da 100 ml, i «profumi dell’oro» Gold Opulence saranno
distribuiti in selezionatissimi punti vendita e debuteranno in anteprima al Salone del Lusso di Roma
(www.expoluxe.it) in programma a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano) dal 14 al 18 settembre
2011 a Roma.

I Profumi del Lusso ha aderito fin dall’inizio come sponsor di Expo Luxe e sara presente al Salone del Lusso di
Roma come sponsor e anche come espositore, presentando la sua esclusiva linea di profumi Gold Opulence
Parfum nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli.

Nello spazio espositivo di Gold Opulence (www.goldopulence.com), all’interno del prestigioso palazzo, i
visitatori potranno testare il ricercato profumo nelle sue due sensuali fragranze: la linea Gold Opulence & infatti
disponibile in due versioni: una femminile e una maschile.

Gold Opulence Parfum pour Femme, fiorito e fruttato, ha un sentore effervescente e raffinato, ma anche forte e
passionale, con note di testa di radioso bergamotto, arancio e mandarino, note di cuore di tuberosa, ciclamino e
garofano e note di fondo di ylang-ylang, vaniglia e sandalo.

Gold Opulence Parfum pour Homme, agrumato, aromatico, fiorito, legnoso e muschiato, reinterpreta i nobili
elementi della profumeria maschile in una fragranza con note di testa di limone, bergamotto, menta, artemisia e
cocco, note di cuore di violetta, mughetto, geranio e lavanda e note di fondo di cedro, patchouly, vetyver e legno

guaiaco.

Le pregiate fragranze verranno presentate nell’ambito del Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e da
World & Pleasure magazine che si inaugurera mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle
autorita, alla stampa e a una selezionata top list.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore
10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
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Expo Luxe riceve di nuovo il patrocinio del Ministero dello Sviluppo economico

Mestre ed eventi
Parole chiave: ajcom « luxury lifestyle « palazzo ferrajoli « piazza colonna
Paibblicato il: 31 agosto 2011

sl Di Alessandro Valentini.

=

Il Ministero dello Sviluppo economico, per mano del Ministro Paolo Romani, ha concesso il patrocinio ad Expo Luxe 2011, il prestigioso salone del
lusso di Roma giunto alla seconda edizione e che si terra dal 14 al 18 settembre prossimi presso Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna 355.

Expo Luxe, la fiera romana del lusso che si propone come luogo d’incontro per aziende, operatori e consumatori interessati al luxury lifestyle, si era
aggiudicato il patrocinio del Ministero anche nell’edizione 2010, e tale continuita nel sostegno da parte delle istituzioni costituisce un significativo
segnale di attenzione verso il settore, oltre che un importante riconoscimento verso ’impegno degli organizzatori dell’esposizione, il gruppo AJCOM,

e World&Pleasure Magazine.

Sponsor ufficiale di Expo Luxe 2011 sara Gold Opulence, una nuova ed esclusiva fragranza de | Profumi del lusso, disponibile in edizione limitata.

Come hanno tenuto a sottolineare gli stessi organizzatori, con la rinnovata concessione del patrocinio si & voluto premiare una manifestazione che intende valorizzare e
promuovere il lusso come uno dei motori dell’economia italiana: un comparto in grado di occupare centinaia di migliaia di lavoratori, un moltiplicatore di benessere, e in
definitiva una leva importante attraverso cui favorire sia a livello nazionale che internazionale assets strategici del sistema Italia come la cultura, I’arte, U'imprenditoria e il

Made in Italy.

La giornata inaugurale del 14 settembre sara dedicata ad incontri con le autorita, con la stampa e con una selezionata top list di vip; nel pomeriggio sono previsti incontri ad
invito per la valutazione di opportunita di business. La giornata si concludera con un Gala dinner. Il salone sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi

15 a sabato 17 dalle 10 alle 21, mentre domenica 18 dalle 10 alle 13.
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Exclusive Travel Destinations partecipa a
Expo Luxe 2011

EXCLUSIVE TRAVEL DESTINATIONS
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travel beyond your,imagination
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A Roma, a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna, dal 14 al 18 settembre 2011
(dalle ore 10.00 alle ore 21.00), andranno in scena i viaggi piu esclusivi con i
soggiorni e itinerari di Exclusive Travel Destinations.

Ogni viaggio diventa un'esperienza unica in cui ogni dettaglio € costruito su
misura per realizzare i desideri di chi vuol fare della propria vacanza un
soggiorno esclusivo in luoghi non convenzionali che si trasformano in emozioni
uniche. Con Exclusive Travel Destinations il viaggio inizia e finisce con la
Vostra immaginazione, per una vacanza perfetta, ovunque essa sia.

Le offerte che verranno presentate al Salone del Lusso di Roma includono le

piu prestigiose e lussuose strutture, dove accoglienza e servizi elitari
consentono di celebrare il proprio benessere mentale e fisico, immersi in luoghi
incantevoli e ricchi di fascino, trasformando ogni vacanza in emozioni e
sensazioni indimenticabili.

Le proposte sono innovative, creative e dinamiche, studiate per esaltare i colori,
i profumi e i suoni di ogni soggiorno. Che si tratti di un viaggio di piacere o di
lavoro, Exclusive Travel Destinations ¢ in grado di soddisfare le esigenze
dei viaggiatori piu sofisticati, approfondendo i desideri dei clienti per
confezionare una proposta di viaggio personalizzata.
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Newsletter dell'’ANS

31 agosto 2011, N. 10/2011 - anno nono

a cura di Pietro Zocconali
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Expo Luxe 2011

Con il patrocinio di World Organizzation for International Relations
Roma Capitale

Provincia di Roma

Riceviamo dal nostro illustre collega Alejandro G. Jantus.
Zocconali ha gia aderito all'invito e sara presente al Workshop del 15 settembre alle ore 11.

Chi di voi vorra partecipare all'inaugurazione del 14 settembre, alle ore 11, potra aderire al gentile invito del nostro
collega, chiamando al piu presto il presidente Zocconali (347.6197999. fino ad esaurimento inviti).

Ill.mo Presidente,

ci farebbe molto piacere un Suo intervento in occasione dell'edizione 2011 di Expo Luxe ed a tal fine Le trasmetto in
allegato PDF il relativo programma.

Quest'anno abbiamo inserito diversi workshop e se volesse partecipare ad uno o piu di essi con un Suo autorevole
intervento ne saremmo ben felici.

Speriamo inoltre possa Ella partecipare alla giornata inaugurale di Expo Luxe che avra luogo il 14 settembre 2011 p.v.
a partire dalle ore 11.00 a.m.

Rimaniamo aperti a proposte di argomenti che possono essere discussi nei seguenti giorni:
14 settembre - Tema: il lusso quale motore dell'economia
15 settembre - Temi: Viaggi, Wellness, Hotellerie & Ristorazione, Automobili
16 settembre - Temi: Moda, Profumi, Gioielli e Accessori

17 settembre - Temi: Design e Arredamento

Estendiamo inoltre l'invito per l'inaugurazione e per i diversi workshop a tutti gli iscritti allAssociazione Nazionale
Sociologi, previo accredito (gratuito) da richiedere (segnalando di essere soci ANS) via e-mail a:
segreteria@expoluxe.it o via web alla  URL: http://www.expoluxe.it/workshop.html

In attesa di un Suo cortese cenno di riscontro, La saluto con viva cordialita.

Alejandro G. Jantus

*kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkhkkkkkkkkhkkkkkkkhkkkkkkkkhkkkkkkkkkkkkkhkkkkkkkkhkkkkkkkkk
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CulturaNews

Settembre 2011 Anno II N.16
Cronache, commenti e critiche

a cura di Antonella Salerno e Renato Ribaud

Progetto grafico di
Pasquale Buccarelli
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NEL MESE

A Palazzo Ferrajoli Expo Luxe tra cultura e turismo

Palazzo Ferrajoli (al 355 di Piazza Colonna - Roma) ospita Expo
Luxe, manifestazione che ha lo scopo di promuovere la cultura, l'arte,
I'imprenditoria e il turismo '‘italian style', favorendo e valorizzando a
livello nazionale e internazionale le condizioni di sviluppo economico e
sociale. Cio, attraverso la promozione del lusso quale moltiplicatore di
benessere e di cultura. Da mercoledi 14.
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01 settembre 2011
Eventi & Fiere

A Expo Luxe la luce apre nuove porte e illumina inedite forme d’arredo
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KristalLang

In anteprima a Roma un’inedita gamma di accessori Swiss made

Nell’ambito del Salone del Lusso di Roma, KristalLang (www kristallang.com) & presente come espositore di Expo Luxe nel cuore di Roma a Piazza
Colonna 355, nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, vetrina esclusiva delle aziende haute de gamme che si danno appuntamento dal 14 al 18
settembre 2011.

Grazie all’intraprendenza e alla creativita della societa svizzera E. Lang SA, i riflessi di migliaia di Swarovski Elements impreziosiscono e rendono
unici complementi d’arredo fino a oggi rimasti nell’anonimato.

Assolutamente originali e certificati, gli Swarovski Elements sono infatti contenuti in maniglie e accessori d’arredamento le cui caratteristiche tecniche
ed estetiche sono in grado di fare la differenza tra un utensile che solitamente passa inosservato e un oggetto da ammirare.

I designer ed i tecnici Lang, forti di un’esperienza di oltre 70 anni nella lavorazione del metallo, si sono uniti in uno sforzo progettuale che li ha portati
a concepire e produrre maniglie per porte e accessori fino ad oggi sconosciuti.

I destinatari della nuova linea di maniglie e accessori KristalLang (www kristallang.com) sono progettisti e cantieri navali, boutique, gioiellerie, centri
wellness, produttori di mobili, di cucine e di arredo-bagno ma anche un pubblico pilt ampio di amanti di prodotti luxury chic e, pill in generale, di
chiunque voglia illuminare con un tocco unico I’ambiente in cui vive e in cui lavora.
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01 settembre 2011
Eventi & Fiere

KorE, oggetto d’arte della designer giapponese Tomoko Mizu

A EXPO LUXE 2011

Dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 — Roma, il Salone del Lusso “Expo Luxe” ospita KorE, oggetto d’arte e design
per ’arredamento, ultima creazione della designer giapponese Tomoko Mizu per la Giovanni De Maio, con I’intervento artigianale di Enzo Santoriello.

Tra gli oggetti limited edition che verranno presentati ad Expo Luxe 2011 anche 1’opera d’arte e design «KorE» (la Fanciulla), ultima realizzazione in
soli 3 esemplari della designer giapponese Tomoko Mizu. Tante le novita quindi di Expo Luxe 2011 che ospitera una carrellata d’eccellenza limited
edition per un viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le pili antiche tradizioni si accosteranno ai prodotti di grande qualita
realizzati con ineguagliabile maestria per una committenza raffinata.

Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce
dalla ricerca della qualita e dall’amore per i particolari.

Organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione della griffe “Gold
Opulence” (www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara presente a questo salone del lusso con un nuovo ed esclusivo
profumo d’élite a edizione limitata, Expo Luxe si inaugura mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una
selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione. La
giornata si concludera con un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre

dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare
le opportunita di business e di relazione.
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02 settembre 2011
Eventi & Fiere

Workshop e incontri di settore a Expo Luxe 2011

Lifestyle il 15 settembre (wellness, hotellerie, arte, editoria), Fashion il 16 settembre (moda, profumi, gioielli e accessori),Design il 17 settembre
(design e arredamento)

Expo Luxe, il prestigioso salone del lusso ideato da AJCOM e da World & Pleasure magazine con la sponsorizzazione dei profumi Gold Opulence, si
arricchisce di piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Cosi durante Il Salone del Lusso che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), ogni
giorno sono previsti workshop e incontri specifici per ogni settore.

Giovedi 15 settembre alle ore 11 avra luogo il Workshop Expo Luxe Lifestyle e alle ore 16 gli incontri di questo settore che include viaggi, wellness,
hotellerie e ristorazione, arte, editoria, automobili e yacht.

Venerdi 16 settembre si terranno invece gli incontri dedicati a moda, profumi, gioielli e accessori, con il Workshop Expo Luxe Fashion alle ore 11 e
con gli incontri del settore fashion alle ore 16.

Poi ancora sabato 17 settembre & previsto, alle ore 11, il Workshop Expo Luxe Design dedicato a design e arredamento, a cui faranno seguito, alle ore
16, gli incontri di questo settore.

11 programma completo di Expo Luxe 2011 ¢ accessibile alla pagina web www .expoluxe.it/programma.html oppure pud anche essere scaricato in
formato pdf al link www .expoluxe.it/programma2011.pdf

Per scaricare la brochure informativa 2011 il link ¢ invece il seguente: www .expoluxe.it/brochure_online.pdf mentre per la partecipazione ai workshop
del 15, 16 e 17 settembre 2011 si puo richiedere ’accredito alla seguente pagina web www .expoluxe.it/workshop.html o inviando una e-mail a:
segreteria@expoluxe.it

L’esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di riferimento del settore del lusso che vede un incremento nella
propensione all’acquisto dei «luxury good» da parte degli italiani. E i workshop saranno 1’occasione per fare il punto sulla situazione di ogni settore in
presa diretta con gli operatori presenti ad Expo Luxe.

L’occasione dei workshop, aperti anche alla stampa, saranno inoltre un ulteriore richiamo per continuare a visitare Expo Luxe durante tutti e 5 i giorni
di durata dell’evento dedicati al luxury lifestyle.

In esposizione gioielli, abiti, accessori, arte, profumi e arredamento «limited edition», ma anche lifestyle manager, quei professionisti in grado di
prenotare un jet privato o di noleggiare in esclusiva un’intera isola con la stessa facilita con cui si chiama un taxi. Prodotti esclusivi e servizi «taylor
made», tra i quali anche vacanze su misura in qualsiasi destinazione del mondo.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sara un gala dinner, in un riuscito matrimonio tra il meglio dell’aristocrazia romana e
il gotha dei salotti milanesi che faranno da cornice alla consegna del prestigioso Premio Internazionale Expo Luxe.
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A EXPO LUXE LA LUCE APRE NUOVE PORTE

In anteprima a Roma un'inedita gamma di accessori Swiss made

(GRTYV) - L'aziende svizzera KristalLang partecipera a Roma, al Salone del Lusso Expo
Luxe, previsto a Palazzo Ferrajoli dal 14 al 18 settembre. La societa presentera in anteprima
migliaia di Swarovski Elements made in Swiss, contenuti in maniglie e accessori
d'arredamento. I designer ed 1 tecnici Lang, forti di un'esperienza di oltre 70 anni nella
lavorazione del metallo, si sono infatti uniti in uno sforzo progettuale che li ha portati a
concepire e produrre maniglie per porte e accessori fino ad oggi sconosciuti. I destinatari
della nuova linea della KristalLang sono progettisti e cantieri navali, boutique, gioiellerie,
centri wellness, produttori di mobili, di cucine e di arredo-bagno ma anche tutti gli amanti di
prodotti luxury chic.

GRTV Redazione

2 settembre 2011
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di Sandra Rondini

@ Venerdi 2 Settembre 2011, 11:00 in eventi fashion

CHEAPE CHIC

02 SETTEMBRE 2011

o

Workshop di lifestyle, fashion e design a Expo

Luxe

2011

Expo Luxe, il prestigioso salone del lusso ideato da AJCOM e da World &
Pleasure magazine con la sponsorizzazione dei profumi Gold Opulence, si
arricchisce di piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per
massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Cosi durante II Salone del Lusso che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre
2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), ogni giorno
sono previsti workshop e incontri specifici per ogni settore.

Giovedi 15 settembre alle ore 11 avra luogo il Workshop Expo Luxe
Lifestyle e alle ore 16 gli incontri di questo settore che include viaggi, wellness,
hotellerie e ristorazione, arte, editoria, automobili e yacht.

Venerdi 16 settembre si terranno invece gli incontri dedicati a moda, profumi,
gioielli e accessori, con il Workshop Expo Luxe Fashion alle ore 11 e con gli
incontri del settore fashion alle ore 16.

Poi ancora sabato 17 settembre & previsto, alle ore 11, il Workshop Expo
Luxe Design dedicato a design e arredamento, a cui faranno seguito, alle ore
16, gli incontri di questo settore.

Qui trovate il programma completo di Expo Luxe 2011.

Per scaricare la brochure informativa 2011 cliccate su questo link, mentre per la
partecipazione ai workshop del 15, 16 e 17 settembre 2011 si puo richiedere
'accredito qui o inviando una e-mail segreteria@expoluxe.it

L'esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di
riferimento del settore del lusso che vede un incremento nella propensione
all'acquisto dei «luxury good» da parte degli italiani. E i workshop saranno
T'occasione per fare il punto sulla situazione di ogni settore in presa diretta con
gli operatori presenti ad Expo Luxe.

L'occasione dei workshop, aperti anche alla stampa, saranno inoltre un ulteriore
richiamo per continuare a visitare Expo Luxe durante tutti e 5 i giorni di durata
dell'evento dedicati al luxury lifestyle.

In esposizione gioielli, abiti, accessori, arte, profumi e arredamento «limited
edition», ma anche lifestyle manager, quei professionisti in grado di prenotare
un jet privato o di noleggiare in esclusiva un'intera isola con la stessa facilita con
cui si chiama un taxi. Prodotti esclusivi e servizi «taylor made», trai quali anche
vacanze su misura in qualsiasi destinazione del mondo.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sara un gala
dinner, in un riuscito matrimonio tra il meglio dell'aristocrazia romana e il
gotha dei salotti milanesi che faranno da cornice alla consegna del prestigioso
Premio Internazionale Expo Luxe.
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On-line l'edizione speciale di
World & Pleasure magazine
dedicata a Expo Luxe

IRE 3/9/2011
e — ROMA - On-line I'edizione

Jaw speciale di WORLD &
e PLEASURE magazine
dedicata a Expo Luxe. Il
magazine  dedicato  al
mondo del lusso "World &
1 - Pleasure”" annuncia per la
sua edizione di settembre
L 2011 l'uscita del numero
£ & e speciale dedicato al Salone
= m del Lusso di Roma "Expo
e = Luxe" che sara distribuito a
) tutti i visitatori di Expo
Luxe a Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna 355, dal 14 al 18 settembre 2011.
Il magazine ¢ attualmente in corso di distribuzione a numerosi e selezionati
personaggi del jet-set, politici, imprenditori, manager e opinion leader, nonché
Ambasciate, fitness e wellness center, luoghi di tendenza, grandi alberghi ed
importanti circoli.
Ma oltre al consueto circuito distributivo, questo numero speciale di World &
Pleasure dedicato a Expo Luxe ¢ sfogliabile anche on-line alla url: www.wap-
mag.com/wap44.html dalla quale il magazine pud anche essere scaricato in
formato pdf.
World & Pleasure si conferma cosi ancora una volta una prestigiosa "vetrina" che
consente di accedere ad una realta di alto profilo. Ad accompagnare l'edizione di
settembre del magazine anche la griffe Gold Opulence (www.goldopulence.com),
nuovo brand de I Profumi del Lusso che ha scelto World & Pleasure per il lancio
del suo nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.
Tra i principali inserzionisti si possono trovare tutte quelle aziende che trattano
prodotti e servizi del segmento lusso e che per farlo scelgono un magazine che si
conferma presente agli eventi vip in tutt'Italia. Cosi ogni inserzionista ha
l'opportunita di essere visibile e distribuito ad ogni evento al quale World &
Pleasure prende parte, come in questo caso ad Expo Luxe, rendendosi uno
strumento di pubblicita ancora piu dinamico.
World & Pleasure € un magazine ispirato dall'amore per la bellezza e per il lusso
made in Italy. Un progetto italiano con riflessi internazionali basato su un
prodotto editoriale che rispecchia le richieste attuali per la ricerca di un piacere-
benessere globale.
La mission del magazine & quella di enfatizzare il senso del lusso quale motore
dell'economia, valorizzare l'italian style e riaffermare l'importanza dei piaceri
della vita e delle tradizioni.
Contemporaneo e internazionale ma con un'anima essenzialmente italiana,
World & Pleasure vuole fotografare il Mondo e raccontarlo dando i suggerimenti
giusti per vivere con piu Piacere, anticipando le ultime tendenze e occupandosi di
moda, arte, design, stile di vita, ma anche di eventi, personaggi, attualita, cultura,
viaggi e reportage alla scoperta di terre lontane.
Attraverso una perfetta organizzazione distributiva, World & Pleasure raggiunge
un pubblico di oltre 100 mila lettori a numero, con una diffusione strategica
organizzata per raggiungere un pubblico ampio ma ipertargettizzato verso 1'alto,
che ama i piaceri della vita e che segue le tendenze, le novita e i cambiamenti.
L'appuntamento con 1'ultimo numero di World & Pleasure ¢ dunque a Expo Luxe
il 14 settembre per l'inaugurazione e poi, nei giorni successivi, da giovedi 15 a
sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10
alle ore 13.
www.expoluxe.it
www.ajcom.biz
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03 settembre 2011
Eventi & Fiere

Barbara Abaterusso design a expo luxe Roma

1

i) .'." i 3 .‘\. .“. Y
ROMA - PALAZZO FERRAJOLI - 14/18 SETTEMBRE 2011

Ispirazioni diverse ed equilibrio perfetto per creare I’inaspettato e sorprendere con gioielli che sono autentici pezzi di arte contemporanea che saranno
presentati da Barbara Abaterusso Design (ww.barbaraabaterusso.it) a Roma a EXPO LUXE (www .expoluxe.it), il Salone del Lusso che si svolgera dal
14 al 18 Settembre a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 primo piano.

Fortemente creativa, Barbara Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi e merletti nel disegno di sofisticati rivestimenti d’argento, complementi
d’arredo e gioielli che sono opere d’arte, attraverso 1’applicazione di processi tecnici sviluppati appositamente. Il suo stile ridefinisce cosi i confini tra
discipline diverse, in equilibrio tra arte, design e antiquariato, diventando 1’espressione di una tradizione antichissima che racconta secoli di storia
femminile.

Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi possiede un oggetto da lei creato o vive in un ambiente da lei progettato vede rinnovarsi continuamente. I

gioielli che crea con grande passione, sono disegnati con lo stesso stile unico, divenendo degli autentici pezzi di arte contemporanea proprio grazie al
loro suggestivo richiamo al passato. Le sue opere saranno esposte ad Expo Luxe. Info: www .expoluxe.it
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Barbara Abaterusso Design a Expo
Luxe, gioielli autentici pezzi di arte

4/9/2011

ROMA - Ispirazioni diverse
ed equilibrio perfetto per
creare  l'inaspettato e
sorprendere con gioielli che
sono autentici pezzi di arte
contemporanea che
saranno  presentati da
Barbara Abaterusso Design
(www.barbaraabaterusso.it)
a Roma a EXPO LUXE
(www.expoluxe.it), il Salone
del Lusso che si svolgera dal
14 al 18 Settembre a Palazzo
Ferrajoli in Piazza Colonna 355 primo piano. Fortemente creativa, Barbara
Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi e merletti nel disegno di sofisticati
rivestimenti d'argento, complementi d'arredo e gioielli che sono opere d'arte,
attraverso l'applicazione di processi tecnici sviluppati appositamente. Il suo stile
ridefinisce cosi i confini tra discipline diverse, in equilibrio tra arte, design e
antiquariato, diventando l'espressione di una tradizione antichissima che
racconta secoli di storia femminile.

Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi possiede un oggetto da lei creato o
vive in un ambiente da lei progettato vede rinnovarsi continuamente. I gioielli
che crea con grande passione, sono disegnati con lo stesso stile unico, divenendo
degli autentici pezzi di arte contemporanea proprio grazie al loro suggestivo
richiamo al passato. Le sue opere saranno esposte ad Expo Luxe.
www.expoluxe.it

www.ajcom.biz
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—— = Design

Barbara Abaterusso Design a Expo

ROMA - PALAZZO FERRAJOLI - 14/18 SETTEMBRE 2011

domenica 4 settembre 2011 di Redazione architettura & design

Ispirazioni diverse ed equilibrio perfetto per creare I’inaspettato e sorprendere con gioielli che sono
autentici pezzi di arte contemporanea che saranno presentati da Barbara Abaterusso Design

(www .barbaraabaterusso.it) a Roma a EXPO LUXE (www.expoluxe.it), il Salone del Lusso che si
svolgera dal 14 al 18 Settembre a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 primo piano.

I

Fortemente creativa, Barbara Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi e merletti
nel disegno di sofisticati rivestimenti d’argento, complementi d’arredo e gioielli che
sono opere d’arte, attraverso I’applicazione di processi tecnici sviluppati
appositamente. 11 suo stile ridefinisce cosi i confini tra discipline diverse, in equilibrio
tra arte, design e antiquariato, diventando 1’espressione di una tradizione antichissima
che racconta secoli di storia femminile.

o Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi

; ﬁ possiede un oggetto da lei creato o vive in un

: ambiente da lei progettato vede rinnovarsi

continuamente. I gioielli che crea con grande

passione, sono disegnati con lo stesso stile unico,

divenendo degli autentici pezzi di arte

’ L contemporanea proprio grazie al loro suggestivo
 richiamo al passato. Le sue opere saranno

esposte ad Expo Luxe. Info: www.expoluxe.it

Arredamenti di Design, Roma:
Arredamenti di Design, Roma Foto:
Barbara Abate Russo
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Turismolffelfeinews

in viaggio nei cinque continenti 1, web magazine preferito

Lunedi, 5 Settembre 2011 19:06:39

ROMA “Expo Luxe”, 5 giorni all’'insegna del lusso

Lunedi 05 Settembre 2011 06:00

(TurismoltaliaNews) Si chiama “Expo Luxe” ed € la seconda edizione del lusso in programma dal 14 al 18 settembre 2011 a palazzo
Ferrajoli a Roma. Cinque giorni all'insegna del lusso come cultura del bello e dell’esclusivita, ma anche come motore dell'economia
italiana.

Expo Luxe (www.expoluxe.it) propone al pubblico oggetti di lusso di nicchia che prevalentemente non si trovano sul mercato, dai
gioielli alle opere d’arte, per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode. Gli espositori presenti,
provenienti da tutt’ltalia con qualche presenza anche straniera, si danno quindi appuntamento in un territorio come il Lazio, capace di
valorizzare I'eccellenza produttiva del made in ltaly. Expo Luxe conta infatti con il patrocinio della Regione Lazio e del Consiglio
Regionale del Lazio.

Un evento in costante crescita, con I'adesione di espositori e di enti anche internazionali, come il Woir - World Organization for
International Relations, entusiasti di dare il loro patrocinio a un evento che valorizza l'italian style. Alla parte espositiva di Expo Luxe
si affiancheranno incontri, tavole rotonde e anteprime di prodotti speciali che animeranno il Salone del Lusso di Roma organizzato da
Ajcom e da World & Pleasure magazine.

Amore per il bello dunque in mostra nelle numerose proposte di abbigliamento, pelletteria e accessori con molte collezioni maschili e
femminili in anteprima. E fiore all’occhiello di Expo Luxe come nella precedente edizione, il settore d’arredo dove trionfano la
creativita, i materiali pregiati, i decori in oro, Swarovski e pietre preziose. E ancora: arte contemporanea, complementi d’arredo,
moda, accessori e viaggi di lusso.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono infatti tutto cid che si pud desiderare: dalle crociere esclusive ai profumi
Gold Opulence (www.goldopulence.com), nuovo brand de “I Profumi del Lusso” - fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso -
che sara presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione limitata.

L’inaugurazione di Expo Luxe mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a invitati speciali. Il
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione. Expo Luxe
sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18
settembre dalle ore 10 alle ore 13.
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Modern Art Company a Expo Luxe,
c'e Nartist di Francesco Nicastri

5/9/2011

ROMA - 11 progetto
NARTIST® -ideato da
Francesco Nicastri,
presidente di MODERN
ART COMPANY- & nato
esclusivamente per
diffondere l'arte in modo
alternativo. Questo
importante progetto sara
presentato a ROMA -
PALAZZO FERRAJOLI - a
EXPO LUXE che si svolgera
dal 14 al 18 Settembre.
NARTIST® promuove la pittura, il designer degli artisti, noti o emergenti, in una
galleria virtuale curata in ogni minimo dettaglio (www.nartistgallery.com).
NARTIST® -coperto dal brevetto d'Invenzione PCT Internazionale- costituisce
un modo importante ma, soprattutto, innovativo per la divulgazione dell'arte
attraverso canali nuovi, mai pensati fino ad oggi.

Le opere sono realizzate da ogni artista che aderisce al progetto NARTIST® su
inserti numerati, che possono essere applicati con l'esclusiva formula
dell'intercambiabilita.

L'opera di ogni artista che aderisce al progetto, scelto dal singolo cliente sulla
ricca Galleria Nartist®, viene inserita in una finestra realizzata appositamente su
qualsiasi capo di abbigliamento, accessorio moda, arredo o complemento
d'arredo.

NARTIST® non e solo un progetto rivolto ad aziende, italiane o estere, che
producono abbigliamento o accessori moda ma anche a quelle leader nel settore
dell'arredo (divani, poltrone, letti, sedute, tavoli, armadi, ecc.) o del complemento
d'arredo (lampade, oggettistica, pannelli decorativi, ecc.).

Al momento questo inserimento d'arte € proposto in una finestra realizzata
appositamente su un polsino di una camicia maschile o femminile.

IMPAT -consorzio senza scopo di lucro fondato da ENEA, Universita agli Studi di
Ferrara e Tecnopolis Parco Scientifico S.c.ar.l. e nato per sostenere la nascita e lo
sviluppo di imprese high tech a livello nazionale- ¢ partner di NARTIST® nella
qualita di supporto ai servizi strategici di sviluppo.

www.nartist.it

www.nartistgallery.com
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Barbara Abaterusso Design a Expo Luxe a

Lunedi 5 Settembre 2011, 16:30 in Accessori
di Sandra Rondini

Palazzo Ferrajoli

Ispirazioni diverse ed equilibrio perfetto per creare l'inaspettato e sorprendere
con gioielli che sono autentici pezzi di arte contemporanea che saranno
presentati da Barbara Abaterusso Design a Roma a EXPO LUXE, il
Salone del Lusso che si svolgera dal 14 al 18 Settembre a Palazzo Ferrajoli in
Piazza Colonna 355 primo piano.

Fortemente creativa, Barbara Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi
e merletti nel disegno di sofisticati rivestimenti d'argento, complementi
d'arredo e gioielli che sono opere d'arte, attraverso l'applicazione di processi
tecnici sviluppati appositamente. Il suo stile ridefinisce cosi i confini tra
discipline diverse, in equilibrio tra arte, design e antiquariato, diventando
l'espressione di una tradizione antichissima che racconta secoli di storia
femminile.

Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi possiede un oggetto da lei creato o
vive in un ambiente da lei progettato vede rinnovarsi continuamente. I gioielli
che crea con grande passione, sono disegnati con lo stesso stile unico,
divenendo degli autentici pezzi di arte contemporanea proprio grazie al loro

suggestivo richiamo al passato. Le sue opere saranno esposte ad Expo Luxe.
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Lotta all’evasione: i conti che non tornano

Il ministro dell'Economia, Giulio Tremonti, a Cernobbio in occasione della terza e
conclusiva giornata del Forum Ambrosetti, il 4 settembre 2011 (ANSA/DANIEL DAL
ZENNARO)

Intervenendo al forum Ambrosetti, il ministro del’lEconomia, Giulio Tremonti, ha detto che le misure contenute nella manovra, approvata dalla commissione Bilancio del
Senato, rappresentano “un cambiamento fondamentale nella strategia di contrasto all’evasione, in modo da convincere a dichiarare un po’ di pil, in un paese in cui chi
dichiara piu di 500.000 euro sono 3.641 persone e chi dichiara piu di un milione sono 796 persone”.

Ma qual’é la dimensione dell’evasione? | numeri dati dal ministro, per esempio, non combaciano con la fotografia della ricchezza in Italia emersa in una recente indagine
(quella realizzata da Expo Luxe 2011, il Salone del lusso che si terra a Roma).

A Tremonti infatti risultano 3.641 paperoni con un reddito superiore a mezzo milione di euro, mentre I'indagine di Expo Luxe ne conta 703.000.

Quelli con un patrimonio dichiarato sopra un milione di euro (meno di 1.000 per il ministro del’Economia) sarabbero 250.000 stando ai dati del Salone del lusso, suddivisi
a loro volta in «molto ricchi», che sono 237.000, con un patrimonio compreso fra il milione e i 10 milioni di euro, e «ultra-ricchi» (patrimonio superiore 10 milioni di euro)
che sono circa 14.000.

Stando a un’indagine del Sole 24 ore dello scorso marzo (qui) sulle dichiarazioni 2010, solo 71.989 italiani avrebbero dichiarato pit di 200.000 euro: rappresentano lo
0,17% del totale dei contribuenti, mentre quelli che dichiarano sotto i 35.000 euro sono il 90,2%. Insomma, se le cifre sono queste, a pagare sembrano essere sempre i
soliti noti.

® massimo morici
e Lunedi 5 Settembre 2011
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Testata:

Data:

Lunedi 5 Settembre 2011, 17:00 in Accessori
di sandra Rondini

Eleonora Altamore presenta le nuove
collezioni a Expo Luxe

In occasione del Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e da
World & Pleasure, la griffe Eleonora Altamore presentera la sua nuova linea
di borse e luxury accessory all'insegna dell'eleganza.

Borse gioiello superesclusive interamente realizzate a mano, utilizzando pietre
scolpite, pelli di pitone e altri materiali pregiati al Salone el Lusso di Roma che
si inaugura il 14 settembre.

nicchia pidl prestigiosi della

La griffe Eleonora Altamore, uno dei march
i ripropone in una nuova veste grazie

moda, fondata dall'omonima stilista,
all'originale collezione di borse dall'inconfondibile stile che verra presentata

nellambito del Salone del Lusso "Expo Luxe" in dal 14 al 18
settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma.

Pur rispettando le caratteristiche di uno stile elegante, con le nuove collezioni
Eleonora Altamore si propone di rispondere alla esigenze di un pubblico
femminile attento al particolare, che ama esprimere la propria personalitd
attraverso gli accessori che indossa, nella consapevolezza che & proprio la cura
dei dettagli a rendere unico uno stile.

Le borse sono caratterizzate da forme che si adattano bene alla donna attuale
che necessita di praticita e classe allo stesso tempo e sono tutte prodotte con
tessuti di alta qualit, realizzati artigianalmente in Italia e caratterizzati dal
tipico «life style» della stilista che con il suo genio creativo ha sempre cercato di
coniugare il suo gusto per la tradizione alle esigenze della donna
contemporanea, conferendo cosi un tocco di classe e di particolarit al look di
chile indossa.

Durante il Salone del Lu
15 al 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10

o0, aperto al pubblico con entrata libera ¢ gratuita dal

alle ore 13, si potra cosi conoscere a ammirare 'universo di Eleonora
Altamore, che affascina la fantasia con lo spirito audace della sua
intraprendenza.

Le sue collezioni di borse gioiello, realizzate con pregiate pellicce o con altri
materiali, sembrano uscite da una fiaba. Ogni capo e ogni accessorio che la
stilista disegna e realizza & pensato per una donna molto femminile, sofisticata,
seducente e al tempo stesso amante di una moda intramontabile.

Le sue ultime collezioni completano il sofisticato look Altamore, guadagnandosi
un'autonomia formale e concettuale che projetta un‘immagine di forza e
delicatezza, dinamismo e sensualitd senza tempo, non soggetta ai capricei dei
trend di stagione. Puro stile: esotico e raffinato, dai toni esuberanti a delineare
forme decise, per una donna dall'indole intraprendente e brillante.

CHEAPE CHIC

05 SETTEMBRE 2011
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Barbara Abaterusso Design a Expo Luxe a Palazzo Ferrajoli

Ispirazioni diverse ed equilibrio perfetto per creare 1’inaspettato e sorprendere con gioielli che sono
autentici pezzi di arte contemporanea che saranno presentati da Barbara Abaterusso Design a Roma a
EXPO LUXE, il Salone del Lusso che si svolgera dal 14 al 18 Settembre a Palazzo Ferrajoli in Piazza
Colonna 355 primo piano.

Fortemente creativa, Barbara Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi e merletti nel disegno di
sofisticati rivestimenti d’argento, complementi d’arredo e gioielli che sono opere d’arte, attraverso
I’applicazione di processi tecnici sviluppati appositamente. II suo stile ridefinisce cosi i confini tra
discipline diverse, in equilibrio tra arte, design e antiquariato, diventando 1’espressione di una tradizione
antichissima che racconta secoli di storia femminile.

Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi possiede un oggetto da lei creato o vive in un ambiente da lei
progettato vede rinnovarsi continuamente. I gioielli che crea con grande passione, sono disegnati con lo
stesso stile unico, divenendo degli autentici pezzi di arte contemporanea proprio grazie al loro suggestivo
richiamo al passato. Le sue opere saranno esposte ad Expo Luxe.
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TVI;)dern Art Company a Expo Luxe presenta
Nartist® il brevetto internazionale dedicato

all'Arte

11 progetto NARTIST® -ideato da Francesco Nicastri, presidente di
MODERN ART COMPANY- ¢ nato esclusivamente per diffondere I'arte in
modo alternativo.

Questo importante progetto sara presentato a ROMA - PALAZZO FERRAJOLI -
a EXPO LUXE che si svolgera dal 14 al 18 Settembre.

NARTIST® promuove la pittura, il designer degli artisti, noti o emergenti, in
una galleria virtuale curata in ogni minimo dettaglio.

NARTIST® -coperto dal brevetto d'Invenzione PCT Internazionale- costituisce
un modo importante ma, soprattutto, innovativo per la divulgazione dell'arte
attraverso canali nuovi, mai pensati fino ad oggi.

Le opere sono realizzate da ogni artista che aderisce al progetto NARTIST® su
inserti numerati, che possono essere applicati con l'esclusiva formula
dell'intercambiabilita.

L'opera di ogni artista che aderisce al progetto, scelto dal singolo cliente sulla
ricca Galleria Nartist®, viene inserita in una finestra realizzata
appositamente su qualsiasi capo di abbigliamento, accessorio moda, arredo o
complemento d'arredo.

NARTIST® non ¢é solo un progetto rivolto ad aziende, italiane o estere, che

producono abbigliamento o accessori moda ma anche a quelle leader nel settore

dell'arredo (divani, poltrone, letti, sedute, tavoli, armadi, ecc.) o del

complemento d'arredo (lampade, oggettistica, pannelli decorativi, ecc.).

Al momento questo inserimento d'arte ¢ proposto in una finestra realizzata

appositamente su un polsino di una camicia maschile o femminile.

IMPAT -consorzio senza scopo di lucro fondato da ENEA, Universita agli Studi

di Ferrara e Tecnopolis Parco Scientifico S.c.ar.l. e nato per sostenere la nascita

e lo sviluppo di imprese high tech a livello nazionale- é partner di NARTIST®

nella qualita di supporto ai servizi strategici di sviluppo. 249
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06 settembre 2011
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Raffaella Di Montalban Luxury frame al salone del lusso di Roma

Belli, originali, preziosi, studiati per una donna che ama valorizzare il proprio stile con dettagli di classe. Sono gli occhiali gioiello di Raffaella di
Montalban — Luxury Frame (www raffaelladimontalban.com), pezzi unici interamente fatti a mano che quest’anno entreranno a far parte dei brand in
esposizione a Expo Luxe — Il Salone del Lusso di Roma organizzato a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355, primo piano.

E proprio “Lusso” la parola chiave che sta alla base del concetto di queste preziose opere d’arte. Un lusso che parte dall’idea libera ed eclettica della
designer Raffaella di Montalban per spingersi oltre, verso la manifattura artigianale, la meticolosa scelta delle pietre, ’etichetta 100% made in Italy, la
produzione di tutti pezzi unici, la distribuzione selezionata.

Perché Lusso per la designer non ¢ ostentazione, non &€ sempre e semplicemente costo bensi, caratteristica ben piul ambiziosa, capacita di creare vera
esclusivita. Un’esclusivita che in Raffaella di Montalban — Luxury Frame si respira in ogni minimo dettaglio.

Gli occhiali gioiello Raffaella di Montalban — Luxury Frame (www raffaelladimontalban.com) sapranno conquistare il pubblico amante del luxury
lifestyle che dal 14 al 18 settembre visitera Expo Luxe 2011, per il fascino magnetico donato a chi li indossa e la loro incredibile versatilita.

1 pezzi unici in esposizione a Roma saranno caratterizzati, come tutti i Luxury Frame, dalla particolarita delle aste destrutturate ricomposte in fili di
pietre preziose che scendono liberi dietro ai lobi di chi li indossa, creando 1’effetto di un orecchino con pendente o, se posati dietro la nuca, di un
meraviglioso collier.

11 concetto del lusso su misura, esclusivo, sara il leit-motiv della manifestazione romana che godra quest’anno della partecipazione di brand non
comunemente noti: dalle maioliche dipinte agli accessori di arredamento luxury-chic Swiss made composti da migliaia di Swarovski, dai viaggi di
Exclusive Travel Destinations ai servizi di lifestyle management, dalla camicia opera d’arte ai gioielli araldici, dalle essenze ricercate ai quadri
impreziositi da foglie d’oro fino agli indescrivibili occhiali gioiello di Raffaella di Montalban — Luxury Frame.

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure e patrocinato da WOIR — World Organization for International Relations, dal Ministero dello Sviluppo
Economico e dal Ministro del Turismo Vittoria Brambilla per I’interesse che il lusso riesce a richiamare in termini di indotto economico, cultura, arte e
imprenditoria italian style, Expo Luxe rimarra aperto al pubblico con ingresso libero da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e
domenica 18 dalle ore 10 alle ore 13.
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A Expo Luxe i gioielli di Isabella Del Bono:preziosi e p

“Hard to get” ovvero di altissima nicchia, i gioielli della Contessa Isabella del Bono si distinguono per I"originalit del disegno e del materiale e per la
speciale unica fattura artigianale

Al Salone del Lusso di Roma che si inaugura il 14 settembre a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma vanno in scena i gioielli IdB di Isabella
del Bono (www lacoronaferrea.it): pezzi unici ma in ferro, fatti a mano con maestria.

La Contessa Isabella del Bono con il suo marchio IdB crea monili e anelli con stemma di famiglia, gemelli con blasoni  loghi personalizzati. La sua
clientela & molto di nicchia. I gioiclli IdB i distinguono per Ioriginalita del disegno e per la speciale fattura artigianale. Il materiale usato & il ferro,
materiale molto impegnativo da lavorare per la sua durezza.

Gli anelli sono realizzati e forgiati a mano su ordinazione e sono tutti diversi tra di loro anche se provenienti da uno stesso modello. I suoi pezzi non
sono nei negozi: Isabella del Bono (www lacoronaferrea.it) si avvale di mostre in location esclusive dove propone I’abbinamento del ferro a brillanti,
perle o smalti.

Preziosi, lucidi eppur di ferro, scuri e potenti, questi gioielli ricordano il Medio Evo. «Hard to get» ovvero di altissima nicchia i gioielli IdB di Isabella
del Bono (www lacoronaferrea.it) si distinguono per Ioriginalita el disegno e del materiale.

La IdB nasce nel 2005 con la Linea Araldica: anelli chevaliér e gemelli, anche con miniature di smalti. Il materiale usato & sempre il ferro, di grande
forza anche esoterica, in quanto il ferro & dentro di noi e nel centro della terra.

Da quest’anno la Contessa Isabella del Bono, di antica famiglia parmense -un del Bono ha messo la prima pietra del Battistero di Parma- propone
I"abbinamento del ferro a brillanti, perle o smalti: bracciali cesellati e incisi con stemmi o alberi, orecchini e catene di ferro e smalti.

Isabella del Bono ha avuto recensioni ¢ articoli sulle migliori testate, da Vogue Gioiello a Ville ¢ Giardini, da Libero a Style — Corriere della Sera ¢ ha
partecipato a importanti esposizioni quali la Mostra del Gioiello Italiano Contemporaneo (Catalogo Skira).

Alba Cappellieri, docente della Cattedra del Gioiello al Politecnico di Milano, I'ha citata tra i nuovi designer contemporanei nel suo libro Gioielli el
Novecento (2010). Poi nel 2011 Isabella del Bono ha creato un gioiello con Vhernier e con Marco Picciali per la mostra Gioielli per Milano alla
Triennale.

1 suoi pezzi non sono nei negozi. Isabella del Bono si avvale del passaparola o di mostre in esclusive come Expo Luxe. I suoi anelli di ferro sono al dito
di molta nobilta; dai Borromeo, ai Frescobaldi, dai Pacelli agli Orsini, dai Meli Lupi di Soragna ai Fiirstenberg, per citarne alcuni. E dal 14 al 18
settembre Isabella del Bono esporra a Expo Luxe, il salone del lusso di Roma. Info: www expoluxe.it
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expo luxe
are you ready to dream?

expo luxe
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A Expo Luxe i gioielli IdB di Isabella del Bono,
preziosi e potenti

"Hard to get" ovvero di altissima nicchia, i gioielli della Contessa Isabella del

Bono si distinguono per l'originalita del disegno e del materiale e per la speciale
unica fattura artigianale
Al Salone del Lusso di Roma che si inaugura il 14 settembre a Palazzo

Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma vanno in scena i gioielli IdB di Isabella
del Bono: pezzi unici ma in ferro, fatti a mano con maestria.

La Contessa Isabella del Bono con il suo marchio IdB crea monili e anelli con

stemma di famiglia, gemelli con blasoni e loghi personalizzati. La sua clientela &
molto di nicchia. I gioielli IdB si distinguono per I'originalita del disegno e per la
speciale fattura artigianale. 11 materiale usato & il ferro, materiale molto
impegnativo da lavorare per la sua durezza.

Gli anelli sono realizzati e forgiati a mano su ordinazione e sono tutti diversi tra
di loro anche se provenienti da uno stesso modello. I suoi pezzi non sono nei
negozi: Isabella del Bono si avvale di mostre in location esclusive dove
propone I'abbinamento del ferro a brillanti, perle o smalti.

Preziosi, lucidi eppur di ferro, scuri e potenti, questi gioielli ricordano il Medio

Evo. «Hard to get» ovvero di altissima nicchia i gioielli IdB di Isabella del

Bono si distinguono per l'originalita del disegno e del materiale.

La IdB nasce nel 2005 con la Linea Araldica: anelli chevaliér e gemelli, anche
con miniature di smalti. Il materiale usato & sempre il ferro, di grande forza
anche esoterica, in quanto il ferro ¢ dentro di noi e nel centro della terra.

Da quest'anno la Contessa Isabella del Bono, di antica famiglia parmen:

-un
del Bono ha messo la prima pietra del Battistero di Parma- propone
I'abbinamento del ferro a brillanti, perle o smalti: bracciali cesellati e incisi con
stemmi o alberi, orecchini e catene di ferro e smalti.

Isabella del Bono ha avuto recensioni e articoli sulle migliori testate, da Vogue
Gioiello a Ville e Giardini, da Libero a Style - Corriere della Sera e ha partecipato
a importanti esposizioni quali la Mostra del Gioiello Italiano Contemporaneo
(Catalogo Skira).

Alba Cappellieri, docente della Cattedra del Gioiello al Politecnico di Milano,
Tha citata tra i nuovi designer contemporanei nel suo libro Gioielli del
Novecento (2010). Poi nel 2011 Isabella del Bono ha creato un gioiello con
Vhernier e con Marco Picciali per la mostra Gioielli per Milano alla Triennale.

I suoi pezzi non sono nei negozi. Isabella del Bono si avvale del passaparola o di
mostre in es
nobilta: dai Borromeo, ai Frescobaldi, dai Pacelli agli Orsini, dai Meli Lupi di
Soragna ai Fiirstenberg, per citarne alcuni. E dal 14 al 18 settembre Isabella del

e come Expo Luxe. I suoi anelli di ferro sono al dito di molta

Bono esporrd a Expo Luxe, il salone del lusso di Roma.
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La guida piy completa ai trend ¢€' o

di Sandra Rondini

?g Mercoledi 7 Settembre 2011, 16:00 in lusso

Polvere d'oro e cristalli con Sutnaj a Expo

Luxe 2011

A Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), dal 14 al 18
settembre 2011 (dalle ore 10.00 alle ore 21.00) Sutnaj sara protagonista di una
mostra che celebra il luxury lifestyle con uno stile materico arricchito da
elementi preziosi quali foglie d'oro 24 carati, pigmenti in polvere, polveri d'oro,
cristalli Swarovski e altri materiali attraverso i quali l'artista riesce a creare un
perfetto dinamismo cromatico e a trasmettere all'osservatore lidea di un
movimento continuo di energia ed emozioni.

Gia a partire dal 1989 Sutnaj ha trovato nell'oro uno dei materiali prediletti per
le sue opere e oggi, insieme ai cristalli Swarovski, ¢ ancora 1'oro a trionfare nei
suoi dipinti. L'estrosa ricerca artistica di Sutnaj viene abilmente elaborata nelle
sue tele dove trovano ampio spazio soggetti che si caricano di valenze
simboliche e che conducono ad altri luoghi trascendentali, dando sostanza
visiva a concetti universali e creando un mondo immaginifico dove il patrimonio
espressivo comunica per mezzo di immagini, avvalendosi dei materiali piu
diversi che diventano essi stessi tema espressivo dei suoi quadri.

Le opere di Sutnaj esposte a Expo Luxe 2011 rappresentano un originale
incontro di tradizioni artistiche destinate a confluire in una serie di straordinari
dipinti dove materia e colore si uniscono dando luogo a una sensazionale idea di
movimento in un perenne mutamento.

11 Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e da World & Pleasure
magazine con la sponsorizzazione di Gold Opulence Parfum si ¢ cosi
arricchito di una ulteriore preziosa presenza, ulteriore riconoscimento del
lavoro svolto in questi primi due anni del prestigioso salone.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autoritd, alla stampa e a una selezionata top list. 11
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare
le opportunita di business e di relazione. La giornata si concludera con un
pranzo di gala.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15
a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita
di business e di relazione.

et
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Polvere d’oro e cristalli con Sutnaj a Expo Luxe 2011

A Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), dal 14 al 18 settembre 2011 (dalle ore 10.00
alle ore 21.00) Sutnaj sara protagonista di una mostra che celebra il luxury lifestyle con uno stile
materico arricchito da elementi preziosi quali foglie d’oro 24 carati, pigmenti in polvere, polveri d’oro,
cristalli Swarovski e altri materiali attraverso i quali I’artista riesce a creare un perfetto dinamismo
cromatico e a trasmettere all’osservatore 1’idea di un movimento continuo di energia ed emozioni.

Gia a partire dal 1989 Sutnaj ha trovato nell’oro uno dei materiali prediletti per le sue opere e oggi,
insieme ai cristalli Swarovski, ¢ ancora I’oro a trionfare nei suoi dipinti. L’estrosa ricerca artistica di
Sutnaj viene abilmente elaborata nelle sue tele dove trovano ampio spazio soggetti che si caricano di
valenze simboliche e che conducono ad altri luoghi trascendentali, dando sostanza visiva a concetti
universali e creando un mondo immaginifico dove il patrimonio espressivo comunica per mezzo di
immagini, avvalendosi dei materiali pil diversi che diventano essi stessi tema espressivo dei suoi quadri.
Le opere di Sutnaj esposte a Expo Luxe 2011 rappresentano un originale incontro di tradizioni artistiche
destinate a confluire in una serie di straordinari dipinti dove materia e colore si uniscono dando luogo a
una sensazionale idea di movimento in un perenne mutamento.
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Impatto Globale

Polvere d’oro e cristalli con Sutnaj a Expo Luxe 2011

7 settembre 2011

A Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), dal 14 al 18 settembre 2011 (dalle ore 10.00
alle ore 21.00) Sutnaj sara protagonista di una mostra che celebra il luxury lifestyle con uno stile materico
arricchito da elementi preziosi quali foglie d’oro 24 carati, pigmenti in polvere, polveri d’oro, cristalli
Swarovski e altri materiali attraverso i quali 1’artista riesce a creare un perfetto dinamismo cromatico e a
trasmettere all’osservatore 1’idea di un movimento continuo di energia ed emozioni.

Gia a partire dal 1989 Sutnaj ha trovato nell’oro uno dei materiali prediletti per le sue opere e oggi,
insieme ai cristalli Swarovski, ¢ ancora 1’oro a trionfare nei suoi dipinti. L estrosa ricerca artistica di
Sutnaj viene abilmente elaborata nelle sue tele dove trovano ampio spazio soggetti che si caricano di
valenze simboliche e che conducono ad altri luoghi trascendentali, dando sostanza visiva a concetti
universali e creando un mondo immaginifico dove il patrimonio espressivo comunica per mezzo di
immagini, avvalendosi dei materiali piul diversi che diventano essi stessi tema espressivo dei suoi quadri.
Le opere di Sutnaj esposte a Expo Luxe 2011 rappresentano un originale incontro di tradizioni artistiche
destinate a confluire in una serie di straordinari dipinti dove materia e colore si uniscono dando luogo a
una sensazionale idea di movimento in un perenne mutamento.
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Notiziario Marketpress di Mercoledi 07 Settembre 2011

L’ESCLUSIVA LINEA 1528 PARFUMS BY ZERO OTTO ANCHE QUEST’ANNO PROTAGONISTA AL
SALONE DEL LUSSO DI ROMA

Al Salone del Lusso di Roma (www.Expoluxe.it in programma dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli
in Piazza Colonna 355 (primo piano) 1528 Parfums by Zero Otto (www.Zero-otto.com) propone la sua linea di
profumi al top in Europa. La creativita di 1528 Parfums non conosce schemi, se non quello di non averne, mai.
1528 nasce attraversando un sentiero, con 1’idea di dare vita a qualcosa di gioioso che stimoli e parli ai sensi. Dai
quadri d’oro ai profumi: 1’arte si trasforma nella sua essenza. Vi ¢ molto di naturale e metafisico, di tradizionale e
innovativo, nella linea di profumi 1528, come sa esserlo la composizione di fragranze che evocano, racchiudono e
donano parte di quello spirito universale di cui sono portatrici. Tutto ha inizio nel doppio fondo di un cassetto,
segreto rifugio di preziosissimi fogli che il tempo ha ingiallito ma non cancellato, risparmiandone 1’antico
contenuto. Giovanni-battista, religioso erudito in alchimia di Genova, nel 1395 dettava gia le formule di profumi
in armonia con I’energia naturale delle cose e percio capaci di infondere una nuova percezione della realta intorno
a noi: nuove emozioni attraverso i sensi e in tutti i sensi. Queste sono le secolari semenze, muse ispiratrici di
fragranze che, oggi in 1528 Parfums, mantengono intatte le antiche essenze. La linea 1528 Parfums ¢ composta
da fragranze uniche come I’odore che le identifica ed immortala. Dalle spezie, piante, legni pregiati e fiori,
riportati a noi dai viaggiatori di un tempo lontano, nascono le sensazioni dei tre scrigni preziosi contenenti oro
giallo, oro bianco e oro rosa. Or Jaune (Erotique - Cuoio), ambrato e alla vaniglia, ¢ una essenza calda e
luminosa, che brilla fulgida come il sole che irradia la sua luce infondendo forza, coraggio e passione; Or Blanc
(Seduisant - Tabacco), con un cuore di lavanda, mughetto e patchouli, € un’inebriante fragranza che ispira una
sensazione di purezza e di bellezza; Or Rose (Aphrodisiaque - Cioccolato), elegante e ricercato, € onirica poesia a
base di geranio, gelsomino, iris e violetta. Queste le pregiate fragranze che verranno presentate nell’ambito del
Salone del Lusso di Roma organizzato da Ajcom e da World & Pleasure magazine che si inaugurera mercoledi 14
settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Expo Luxe sara
poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e

domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13
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Notiziario Marketpress di Mercoledi 07 Settembre 2011

GOLD OPULENCE PARFUM BY I PROFUMI DEL LUSSO SPONSOR DI EXPO LUXE 2011

Eleganti e raffinati, pensati per una donna forte e passionale e per un uomo classico ma nel contempo all’avant-
garde, i «profumi dell’oro» dell’esclusiva linea Gold Opulence sono sponsor profumi ufficiali del Salone del
Lusso di Roma organizzato da Ajcom e da World & Pleasure magazine. Gold Opulence ¢ la nuova fragranza di
fascia alta a edizione limitata del brand I Profumi del Lusso che in occasione di Expo Luxe 2011 lancia il nuovo
parfum in una duplice versione femminile e maschile. Principale fonte d’ispirazione della nuova linea ¢ il Lusso
attraverso una sapiente fusione tra know-how artigianale e talento artistico contemporaneo, che vuole catturare i
cuori degli amanti dei profumi in cerca di qualita, autenticita e artigianato. Prodotte con eccezionali materie
prime, immaginazione e originalita, queste nuove fragranze sono rivolte a una fascia di mercato molto alta. Gold
Opulence ¢ un profumo d’élite, le cui note olfattive -audaci e sensuali, dalla spiccata personalita, irresistibile per
Iui e charmant per lei- sono ispirate al Lusso ed esaltate dagli odori di piante esotiche, fiori, spezie e legni
pregiati. Prodotti in edizione limitata a soli 100 esemplari da 100 ml, i «profumi dell’oro» Gold Opulence
saranno distribuiti in selezionatissimi punti vendita e debuteranno in anteprima al Salone del Lusso di Roma
(www Expoluxe.it) in programma a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano) dal 14 al 18 settembre
2011 a Roma. I Profumi del Lusso ha aderito fin dall’inizio come sponsor di Expo Luxe e sara presente al Salone
del Lusso di Roma come sponsor e anche come espositore, presentando la sua esclusiva linea di profumi Gold
Opulence Parfum nella splendida cornice di Palazzo Ferrajoli. Nello spazio espositivo di Gold Opulence
(www.Goldopulence.com) i visitatori potranno testare il ricercato profumo nelle sue due sensuali fragranze: la
linea Gold Opulence ¢ infatti disponibile in due versioni: una femminile e una maschile. Gold Opulence Parfum
pour Femme, fiorito e fruttato, ha un sentore effervescente e raffinato, ma anche forte e passionale, con note di
testa di radioso bergamotto, arancio e mandarino, note di cuore di tuberosa, ciclamino e garofano e note di fondo
di ylang-ylang, vaniglia e sandalo. Gold Opulence Parfum pour Homme, agrumato, aromatico, fiorito, legnoso e
muschiato, reinterpreta i nobili elementi della profumeria maschile in una fragranza con note di testa di limone,
bergamotto, menta, artemisia e cocco, note di cuore di violetta, mughetto, geranio e lavanda e note di fondo di

cedro, patchouly, vetyver e legno guaiaco. Le pregiate fragranze verranno presentate nell’ambito del Salone del
Lusso di Roma che si inaugurera mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa
e a una selezionata top list. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a
sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13
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08 settembre 2011
Eventi & Fiere, News

Ajcom presente a Expo luxe 2011

Organizzatore del Salone del Lusso di Roma insieme al magazine
World & Pleasure, il gruppo AJCOM ¢ attivo nei servizi di
Comunicazione, Marketing, Uffici Stampa, Eventi,

Editoria, Lusso e Arte

A Expo Luxe 2011 AJCOM (www.ajcom.biz) presentera i suoi servizi di comunicazione fortemente orientati all’esclusivita. Dal 14 al 18 settembre a
Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (pnmo piano) il gruppo speciali in servizi di Cc icazione, Marketing, Uffici Stampa, Eventi, Editoria,
Lusso e Arte, sar2 presente con uno spazio espositivo ad hoc.
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AJCOM risponde a ogni esigenza di comunicazione in Italia e all’estero con una costante cura del particolare, distinguendosi per I’elevata qualita, per
I’altissimo contenuto creativo e per la predisposizione a soddisfare ogni aspettativa, generando notorieta attraverso una rete di solide relazioni.

Accanto alle piu tradizionali attivita dl Media & Public Relation, AICOM offre al committente quell’unicita del «su misura» gia a partire dalla
definizione delle politiche di i fino all’organi: ione e alla gestione dei flussi di informazione con le redazioni giornalistiche, con gli
enti pubblici e con gli opinion leader.

L’elevata personali ione della icazione e la fi rispetto alle esi del cliente sono tutti aspetti che uniti a un servizio attento e
puntuale di consulenza, partecipano al raggiungimento di un risultato ottimale. Ogni progetto viene studiato tenendo conto dell’identita e delle esigenze
del committente e viene affidato a esperti perfettamente a conoscenza delle problematiche specifiche di ogni settore.

L’appuntamento con AJCOM ¢ dunque a Expo Luxe il 14 settembre per 1’inaugurazione, con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una
selezionata top list. Il Salone del Lusso sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore
21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
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Operazione crociera a Expo luxe 2011

"OPERAZIONE

-CROCIERA

= e < v : S 1]
Crociere all’insegna del lusso e della privacy che ruotano intorno ai concetti di comfort assoluto e di servizio personalizzato

Operazione Crociera (www.yourbond007.com) in occasione del Salone del Lusso di Roma propone partenze verso le piu belle destinazioni attive sul
mercato mondiale: dal Mediterraneo ai Caraibi, dal Nord Europa a Tahiti, in collaborazione con i migliori operatori internazionali. Crociere per ogni meta,
su navi a cinque stelle all’insegna dello stile, dell’ospitalita e del comfort, con una vasta scelta di intrattenimenti e attivita.

1 consulenti di Operazione Crociera saranno a vostra disposizione per aiutarvi nella ricerca della vostro viaggio ideale, costruendo itinerari di alto profilo,

con proposte creative per una clientela esigente che chiede sempre il meglio e si aspetta esclusivita ed Op ione Crociera esplora ogni
destinazione con una continua ricerca di nuove mete e di nuovi modi di vivere la crociera e con un controllo diretto e meticoloso su ogni aspetto del
viaggio.

A Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), dal 14 al 18 settembre 2011 (dalle ore 10.00 alle ore 21.00), Operazione Crociera
(www.yourbond007.com) sara protagonista del settore dei viaggi con proposte speciali in occasione di Expo Luxe, che spaziano dalle piu grandi navi di
lusso alle barche a vela per una vacanza pil avventurosa o alle crociere di nicchia a Tahiti, il nirvana di Paul Gauguin, alla scoperta di Papeete, Raiatea,
Bora Bora e Tahaa, tra le sabbie rosate posate su una laguna di smeraldo.

11 Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM (www .ajcom.biz) e da World & Pleasure ine (Www.wap-mag.com) con la sponsori ione di
Gold Opulence Parfum (www.goldopulence.com) si & cosi arricchito di una ulteriore preziosa presenza, ulteriore riconoscimento del lavoro svolto in questi
primi due anni del prestigioso salone.

L’inaugurazione dell’evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa € a una selezionata top list. Il
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione. La giornata si concludera con un
pranzo di gala.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre
dalle ore 10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico conti a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le
opportunita di business e di relazione.
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AJCOM presente a Expo Luxe 2011

Categoria: Sponsorship, Eventi e Award, Aziende, Carriere e Mercati

A Expo Luxe 2011 AJCOM (www.ajcom.biz) presentera i suoi servizi
di comunicazione fortemente orientati all'esclusivita. Dal 14 al 18
settembre a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano) il
gruppo specializzato in servizi di Comunicazione, Marketing, Uffici
Stampa, Eventi, Editoria, Lusso e Arte, sara presente con uno spazio
espositivo ad hoc.

AJCOM risponde a ogni esigenza di comunicazione in ltalia e
all'estero con una costante cura del particolare, distinguendosi per
I'elevata qualita, per l'altissimo contenuto creativo e per la
predisposizione a soddisfare ogni aspettativa, generando notorieta
attraverso una rete di solide relazioni.

Accanto alle piu tradizionali attivita di Media & Public Relation,
AJCOM offre al committente quell'unicita del «su misura» gia a partire dalla definizione delle politiche di
comunicazione, fino all'organizzazione e alla gestione dei flussi di informazione con le redazioni giornalistiche, con
gli enti pubblici e con gli opinion leader.

L'elevata personalizzazione della comunicazione e la funzionalita rispetto alle esigenze del cliente sono tutti aspetti
che uniti a un servizio attento e puntuale di consulenza, partecipano al raggiungimento di un risultato ottimale.
Ogni progetto viene studiato tenendo conto dell'identita e delle esigenze del committente e viene affidato a esperti
perfettamente a conoscenza delle problematiche specifiche di ogni settore.

L'appuntamento con AJCOM e dunque a Expo Luxe il 14 settembre per l'inaugurazione, con una giornata dedicata
alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il Salone del Lusso sara poi aperto al pubblico con entrata
libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13.
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Arredamento

Giovanni De Maio a Expo Lusso 2011

|

" Giovanni

La pil antica e prestigiosa azienda della ceramica artistica italiana
partecipa al Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e dal luxury magazine World & Pleasure

La Giovanni De Maio (www.giovannidemaio.com), uno dei marchi piii prestigiosi della ceramica artistica italiana nonché punto di riferimento dei pitt
esigenti architetti e designer italiani e internazionali, partecipa ad Expo Luxe 2011.

Storico marchio della ceramica artistica di Vietri, da sempre sinonimo di eccellenza stilistica e tecnica, Giovanni De Maio Srl
(www.giovannidemaio.com) & un “atelier sartoriale” al quale vengono commissionate le progettazioni dei pil esigenti committenti italiani e
internazionali per personalizzare case, hotel e spazi pubblici.

L’azienda ha collaborato con Maestri di portata internazionale in ciascuna fase del suo itinerario. Tra questi, Enzo Santoriello, nella cui bottega, un
quattrocentesco monastero nel cuore di Vietri, si progettano le commissioni dei pill prestigiosi clienti della Giovanni De Maio.

Le produzioni artistiche tradizionali e quelle tecnologiche possono sopportare climi rigidissimi e tutta la produzione rispetta i canoni etici ambientali.
Gli ultimi prodotti sono frutto della De Maio Lab, sezione di ricerca interna dell’azienda.

Londra, Parigi, New York, Capri, Milano, San Francisco, Tokyo, Shanghai: queste citta, oltre che stimolo alla ricerca, entrano in un racconto
straordinario di incontri con il pubblico e il privato, con artisti, ambasciatori, designer, costruttori, architetti.

Giovanni De Maio & presente come espositore al Salone del Lusso di Roma che si inaugura il 14 settembre. Entrata libera e gratuita per il pubblico dal
15 al 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13. Info: www .expoluxe.it
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Chiara Calderoni modella immagine a Palazzo Ferrajoli per Expo Luxe

10/9/2011 | ROMA - Sara la giovanissima modella romana Chiara Calderoni
la ragazza immagine di Expo Luxe 2011, il Salone del Lusso di Roma
(www.expoluxe.it) organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine
dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Pi...
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EXPO LUXE 2011 HA SCELTO LA MODELLA ESORDIENTE CHIARA
CALDERONI COME TESTIMONIAL

La modella esordiente Chiara Calderoni
testimonial di Expo Luxe 2011

ROMA - PALAZZO FERRAJOLI 14/18 SETTEMBRE 2011

sabato 10 settembre 2011 di Redazione Cultura

Sara la giovanissima modella romana Chiara Calderoni la ragazza immagine di Expo Luxe 2011, il

Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine
dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma.
|
La modella, oggi contesa per le passerelle e per le riviste patinate, prestera la sua
immagine per 1’universo del lusso di Expo Luxe, vivacizzando i 5 giorni della

manifestazione dedicata al luxury lifestyle con lo stile e 1’eleganza che la
caratterizzano.

Chiara Calderoni animera inoltre I’Expo Luxe
Charity Gala Dinner, durante il quale verranno
conferiti i Premi Internazionali Expo Luxe 2011.

. . Chi Cald i
Chiara Calderoni vara Calderomt
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10 settembre 2011
News

Chiara Calderoni testimonial di Expo Luxe 2011

Sara la giovanissima modella romana Chiara Calderoni la ragazza immagine di Expo Luxe 2011, il Salone del Lusso di Roma (www .expoluxe.it) organizzato da AJCOM e da World &
Pleasure magazine dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma.

La modella, oggi contesa per le passerelle e per le riviste patinate, prestera la sua immagine per 1’universo del lusso di Expo Luxe, vivacizzando i 5 giorni della manifestazione dedicata al
luxury lifestyle con lo stile e ’eleganza che la caratterizzano.

Chiara Calderoni animera inoltre I'Expo Luxe Charity Gala Dinner, durante il quale verranno conferiti i Premi Internazionali Expo Luxe 2011.
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Sei in: NewNotizie > Lifestyle > La modella Chiara Calderoni giovane volto di Expo Luxe 2011
- 10/09/2011 - 19:14 -

La modella Chiara Calderoni giovane volto di Expo
Luxe 2011

Photogallery

Chiara Calderoni ed Expo Luxe. La giovanissima modella Chiara Calderoni sara il volto ufficiale di Expo
Luxe 2011, il salone del lusso di Roma che avra luogo tra il 14 e il 18 settembre ospitato all'interno
dell'elegante cornice cinquecentesca di Palazzo Ferrajoli. La modella, esordiente ma gia piuttosto conosciuta
negli ambienti esclusivi della moda, ha deciso di prestare la sua immagine alla prestigiosa manifestazione
capitolina dedicata al lifestyle di alto e altissimo livello. La Calderoni sara inoltre I'animatrice dell' Expo Luxe
Charity Gala Dinner, evento in cui verranno conferiti i premi internazionali di Expo Luxe 2011.

Expo dedicato al lusso. Giunta alla sua seconda edizione, la manifestazione organizzata congiuntamente da
Ajcom e World & Pleasure magazine e patrocinata dalla Provincia di Roma, si propone "coniugare in un
unico evento lusso e mondanita" . Parallelamente, Expo Luxe 2011 mira a "promuovere il lusso quale motore
dell'economia e far conoscere il meglio della creativita ad un pubblico che apprezza il bello, le novita e le
tendenze". In questo contesto, la giovane modella contribuira a donare all'evento un'immagine fresca, dinamica
ed elegante.

AS.
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+.EXpo Luxe: dirocchiali gioiello di Raffaella di Montalban

Dubblisatar daseaxica 11 gettembre 2011 da Rosario Scelsi

Belli, originali e preziosi, gli occhiali gioiello di Raffaella di Montalban sono studiati per una
donna che ama valorizzare il proprio stile con dettagli di classe. Si tratta di pezzi unici,
interamente fatti a mano, che si potranno ammirare a Expo Luxe, il Salone del Lusso di Roma
organizzato al primo piano di Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna, dal 14 al 18 settembre.

Queste preziose opere d’arte partono dall'idea libera ed eclettica dell’autrice, per spingersi
oltre, verso la manifattura artigianale, la meticolosa scelta delle pietre, I'etichetta 100% Made
in Italy e la produzione unitaria, dove ogni esemplare € una tela senza eguali.

Perché il lusso, per Raffaella di Montalban, non & ostentazione o semplicemente costo, ma
una caratteristica pilu ambiziosa: la capacita di creare vera esclusivita, che si respira in ogni
minimo dettaglio dei suoi articoli. Gli occhiali gioiello regalano un fascino magnetico e
un’incredibile versatilita a chi li indossa.
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Crisi: lusso imFefmeabiIe a
recessiang, In talia comparto
cresce del 5%

Cronaca

R oma, 11 set. - "Niente €' piu' necessario del superfluo”, scriveva Oscar
Wilde. E gli italiani, a distanza di due secoli, continuano a dargli ragione. In barba a
una recessione che morde le tasche, I'acquisto di luxury goods ha registrato un balzo in

avanti del 5%, segno che anche in tempi di crisi ai sogni non si rinuncia.

A trainare una crescita che sembra impermeabile alla difficile congiuntura economica €'
innanzitutto il settore della moda, con scarpe, abiti, borse e accessori (+9%). Seguono |l
comparto gioielleria/preziosi (+8%) e il lifestyle, ovvero benessere, turismo e tempo libero
(+6%).

Il lusso continua ad affascinare gli italiani. Tanto che, in barba ai tempi bui che stiamo
attraversando, spalanca a giorni i suoi aurei battenti il salone del lusso 'Expo Luxe',
giunto quest'anno alla seconda edizione. In scena, dal 14 al 18 settembre, non in Costa
Smeralda, Portofino o Cortina, cornici da sempre care ai 'nababbi', ma a Roma, nella
Citta' eterna. (segue)

11/09/2011
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Cronaca

( - Palazzo Ferrajoli sara' il palcoscenico di una 'cinque giorni' all'insegna
del lusso come cultura del bello e dell'esclusivita’, ma anche e soprattutto come
motore dell'economia italiana, fonte di centinaia di migliaia di posti di lavoro, ci tengono a
ricordare gli organizzatori. Non a caso la rassegna gode del patrocinio del ministero dello

Sviluppo economico, oltre che del dicastero del Turismo.

Il Salone 'Expo Luxe', promosso da Ajcom e da World & Pleasure, propone al pubblico
oggetti di lusso di nicchia che per lo piu' non si trovano sul mercato, dai gioielli alle opere
d'arte, per il piacere di gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode.
Perche', come amava ricordare Coco Chanel, 'le mode passano, lo stile resta’.

Dunque all'appuntamento capitolino esposte novita' in fatto di haute couture, gioielli,
accessori, arte, profumi, arredamento e persino nautica. A curare la regia dell'exposition

plan, come lo scorso anno, sara' I'architetto Luisa Chiumenti. (segue)

11/09/2011
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- Gli espositori del Salone provengono da tutt'ltalia e si conta anche
( qualche presenza straniera. Alla parte espositiva di 'Expo Luxe', luogo d'incontro e di
nuove opportunita' per gli ‘addetti ai lavori', si affiancheranno inoltre incontri e tavole
rotonde per parlare dell'amore per il bello.

Una passione motore di un business che sembra confermare, numeri alla mano, I'antica
teoria secondo la quale in tempi di crisi si allarga la forbice tra Paperoni e quanti invece
arrancano per arrivare a fine mese. Ammesso che il lusso, come scriveva Gabriele
D'Annunzio a Emilio Treves, non diventi o gia' sia una passione irrinunciabile anche per
loro: "lo sono un animale di lusso - spiegava il Vate - e il superfuo m'e' necessario come

il respiro".

11/09/2011
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Cinque giorni all'insegna del lusso come cultura del bello e dell'esclusivita, ma
anche come motore dell'economia italiana.

Con il patrocinio del Ministero dello Sviluppo Economico e del Ministro
del Turismo, a Roma si inaugurera la seconda edizione del salone del lusso
"Expo Luxe" in scena a Palazzo Ferrajoli (Piazza Colonna 355 - primo
piano) dal 14 al 18 settembre 2011. Cinque giorni all'insegna del lusso come
cultura del bello e dell'esclusivitd, ma anche e soprattutto come motore
dell'economia italiana: lusso fonte di centinaia di migliaia di posti di lavoro.
Expo Luxe propone al pubblico oggetti di lusso di nicchia che prevalentemente
non si trovano sul mercato, dai gioielli alle opere d'arte, per il piacere di
gratificarsi acquistando qualcosa di unico, non soggetto alle mode.
L'allestimento dei saloni di Palazzo Ferrajoli € armonico con la naturale bellezza
del Palazzo. La regia dell'exposition plan ¢ stata affidata, come l'anno
precedente, all'Arch. Luisa Chiumenti.

Gli espositori presenti, provenienti da tutt'Ttalia con qualche presenza anche
straniera, si danno quindi appuntamento in un territorio come il Lazio, capace
di valorizzare 1'eccellenza produttiva del made in Italy. Expo Luxe conta infatti
con il patrocinio della Regione Lazio e del Consiglio Regionale del Lazio.

Un evento in costante crescita, con l'adesione di espositori e di enti anche
internazionali, come il WOIR - World Organization for International Relations,
entusiasti di dare il loro patrocinio a un evento che valorizza l'italian style.

Alla parte espositiva di Expo Luxe si affiancheranno incontri, tavole rotonde e
anteprime di prodotti speciali che animeranno Il Salone del Lusso di Roma
organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine.

Amore per il bello nelle numerose proposte di abbigliamento, pelletteria e
accessori con molte collezioni maschili e femminili in anteprima e, fiore
all'occhiello di Expo Luxe come nella precedente edizione, il settore d'arredo
dove trionfano la creativita, i materiali pregiati, i decori in oro, Swarovski e
pietre preziose. E ancora arte contemporanea, complementi d'arredo, moda,
accessori e viaggi di lusso.

Le categorie merceologiche esposte a Expo Luxe coprono tutto cid che si puo
desiderare, dalle crociere esclusive ai profumi Gold Opulence, nuovo brand de
I Profumi del Lusso -fragranza ufficiale e sponsor del salone del lusso- che sara
presente ad Expo Luxe con un nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione
limitata.

L'inaugurazione di Expo Luxe avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare
le opportunita di business e di relazione e la giornata si concludera con un gala
dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15
a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita
di business e di relazione.
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14/9/2011 PALAZZO FERRAJOLI

BETA

S L Roma

utnaJ piazza Colonna, 355

PALAZZO FERRAJOLI, ROMA LINEA DIRETTA
SUTNAJ

La mostra, nell'ambito di Expo Luxe 2011, celebra il luxury lifestyle ~ 92l 14/9/2011 al 18/9/2011

con uno stile materico arricchito da elementi preziosi quali foglie d'oro 349 2596516

24 carati, pigmenti in polvere, polveri d'oro, cristalli Swarovski. WEB - EMAIL

SEGNALATO DA

COMUNICATO STAMPA Ajcom

A Palazzo Ferrajoli, dal 14 al 18 settembre 2011,
dalle ore 10.00 alle ore 21.00, Sutnaj ¢ il
protagonista di una mostra che celebra il luxury
lifestyle con uno stile materico arricchito da
elementi preziosi quali foglie d'oro 24 carati,
pigmenti in polvere, polveri d'oro, cristalli
Swarovski e altri materiali attraverso i quali l'artista riesce a creare un perfetto
dinamismo cromatico e a trasmettere all'osservatore l'idea di un movimento
continuo di energia ed emozioni.

Gia a partire dal 1989 Sutnaj ha trovato nell'oro uno dei materiali prediletti per le
sue opere e oggi, insieme ai cristalli Swarovski, ¢ ancora 1'oro a trionfare nei suoi
dipinti. L'estrosa ricerca artistica di Sutnaj viene abilmente elaborata nelle sue tele
dove trovano ampio spazio soggetti che si caricano di valenze simboliche e che
conducono ad altri luoghi trascendentali, dando sostanza visiva a concetti
universali e creando un mondo immaginifico dove il patrimonio espressivo
comunica per mezzo di immagini, avvalendosi dei materiali piu diversi che
diventano essi stessi tema espressivo dei suoi quadri.

©2011 NAVTEQ

APPROFONDIMENTI

Le opere di Sutnaj esposte a Expo Luxe 2011 rappresentano un originale incontro Sutnaj

di tradizioni artistiche destinate a confluire in una serie di straordinari dipinti
dove materia e colore si uniscono dando luogo a una sensazionale idea di
movimento in un perenne mutamento. Il Salone del Lusso di Roma organizzato da
Ajcom e da World & Pleasure magazine con la sponsorizzazione di Gold Opulence
Parfum si € cosi arricchito di una ulteriore preziosa presenza, ulteriore
riconoscimento del lavoro svolto in questi primi due anni del prestigioso salone.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le
opportunita di business e di relazione. La giornata si concludera con un pranzo di
gala. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi
15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di
business e di relazione.

Image: Sutnaj, The Bicycle, olio su tela e foglia d’oro, 1989
Inaugurazione: mercoledi 14 settembre 2011

Palazzo Ferrajoli

piazza Colonna 355, Roma

Orari: dal 14 al 18 settembre
dalle ore 10 alle ore 21
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Testata:

Data:

Sentieri e piaceri:
da lunedi 12 settembre 2011 a domenica 18 settembre 2011

E' ormai risaputo e
universalmente accettato
che la ricchezza non conduca
necessariamente alla felicita
ma di certo porti al lusso,
superfluo ma  piacevole.
Andrebbe, il lusso, vissuto
con discrezione e in questi
tempi urlati crediamo che il
necessariounderstatement

sia cosa rara fra le migliaia
di vecchi e nuovi ricchi che
non solo popolano questi lidi
ma sempre piu vengono da
Paesi lontani come la Cina, la
nuova Russia, I'India ed il
Brasile. Convocati ora
aRoma per Ila seconda
edizione di Expo Luxe
Roma adeguatamente
ospitata, a Palazzo Ferrajoli,
grazie all'allestimento del
bravo architetto Luisa
Chiumenti. Una cinque giorni

di incontri, gala e
presentazione degli
sfavillanti prodotti che |la
Capitale e il Paese
producono in termini di
moda, design, lifestyle.

Un'occasione ghiotta e
foriera, ai piu di sogni,
purché qualcuno ricordi a
tutti che il lusso, superfluo
ma affascinante, va portato
come i nobili un tempo
portavano i loro titoli:
connonchalance. A Piazza
Colonna, 355, da oggi fino
al 18/09.

Info: 06 89671701

TRE CARAVELLE

12 SETTEMBRE 2011
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1 MARTEDI

Testata:

Data:

13 SETTEMBRE 2011

GIORNALE DI REGGIO

13 SETTEMBRE 2011

GIORNALE s REGGIO

Gossip e Spettacolo

VENTURINI

Hollywood
e star riflessi
net giolelli

SILVANA Venturini ¢ pre-
sente con le sue ricche col-
lezioni di costume jewelry
legato al mondo di Hol-
lywood e alle First Lady
americane al Salone del
Lusso di Roma che si inau-
gura a Palazzo Ferrajoli in
Piazza Colonna 355 proprio
domani. Genovese, laureata
in Storia dell'Arte e Archeo-
logia, Venturini dopo aver
partecipato a numerose
campagne di scavo e aver
pubblicato studi sulla Ligu-
ria medievale, si dedica
all'antiquariato, scoprendo
presto il costume jewelry e
poi gli accessori vintage
quali borse, cappelli e curio-
sita americane d'epoca. Le
sue ricche collezioni le per-
mettono di organizzare
eventi culturali e mostre con
ottimi giudizi di critica in
cui viene sottolineata 1'im-
portanza del mondo di Hol-
lywood e delle nuove con-
uviste femminili che hanno
avorito la crescita del feno-
meno costume jewelry. 1
prestigiosi pezzi americani,
ma anche europei, spaziano
dal Liberty allo stile Deco.
Info: www.expoluxe.it.
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MADEINCONGRESS

IL PortALE DELLA MEeETING & EvEnT INDUSTRY

Notizie della Meeting Industry Eventi

World & Pleasure a Expo Luxe 2011

Organizzatore del Salone del Lusso di Roma insieme ad AJCOM, World & Pleasure
magazine "fotografa" il Mondo e riafferma l'importanza del Piacere.

A Expo Luxe 2011 World & Pleasure (www.wap-mag.com) firma la propria presenza con il
nuovo numero del magazine di Settembre/Ottobre 2011 in distribuzione a tutti i visitatori del
Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it).

r_ﬁ_f{{” na Ultime tendenze, moda, arte, design, stile di vita, ma anche eventi, personaggi, attualita,
cultura, viaggi e reportage alla scoperta di terre lontane: questi i temi trattati da World &
Pleasure, il luxury lifestyle italian magazine nato con I'obiettivo di "fotografare" il mondo e raccontarlo, dando i suggerimenti giusti per
vivere con piu piacere e con piu gusto.

La mission di World & Pleasure (www.wap-mag.com) & quella di enfatizzare il lusso quale motore dell'economia, valorizzare l'italian
style e riaffermare I'importanza dei piaceri della vita, dei valori e delle tradizioni.

Il magazine ha una diffusione strategica organizzata per raggiungere un pubblico ampio ma ipertargettizzato verso l'alto, che ama i
piaceri della vita e che segue le tendenze, le novita e i cambiamenti.

Tra i principali inserzionisti si possono trovare tutte quelle aziende che trattano prodotti o servizi del segmento lusso. Per essi World
& Pleasure diventa una "vetrina" unica e prestigiosa per accedere a una realta di alto profilo.

I magazine & inoltre presente a numerosi eventi vip in tutt'ltalia, contribuendo cosi ad una maggiore e piu dinamica visibilita dei suoi
inserzionisti. Attraverso una perfetta organizzazione distributiva, World & Pleasure viene spedito a numerosi e selezionati

personaggi del jet-set, politici, imprenditori, manager e opinion leader.

World & Pleasure ¢ inoltre diffuso in scelti e valutati punti di distribuzione quali Ambasciate, Consolati, manifestazioni ed eventi ad
alto target, fitness e wellness center, luoghi di tendenza, grandi alberghi e prestigiosi circoli.

L'appuntamento con I'ultimo numero di World & Pleasure € dunque a Expo Luxe il 14 settembre per l'inaugurazione e poi, nei giorni
successivi, da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
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Via Roma Magazine

Moda, Benessere, Viaggi e Stile di Vita

Expo Luxe 2011: anche le pet-house super lusso per
cani e gatti

Operativa nell’ambito del design e dell’architettura, 2Design realizza un’esclusiva linea di pet-house realizzata
a mano da artigiani italiani.

L’obiettivo primario della giovane societa che dal 2003 opera nell’ambito dell’architettura e del design e
I’integrazione delle diverse figure professionali al fine di creare un équipe completa e flessibile sempre pronta a
dare risposte alle diverse richieste nel campo della progettazione e della realizzazione chiavi in mano.

Dall’allestimento di spazi espositivi italiani e internazionali, I’azienda si & aperta a collaborazioni con il mercato
statunitense e degli Emirati Arabi, avvicinandosi anche al mondo degli animali che all’estero trovano grande
spazio nella vita delle persone. E stata cosi messa a punto una linea di pet-house esclusiva realizzata a mano da
artigiani italiani, gia molto apprezzata all’estero: oggetti esclusivi completamente personalizzabili con diversi
tipi di accessori tra i quali aria condizionata, webcam, luci, arredi e piscina, realizzabili a seconda della
dimensione dell’animale domestico.

L’inaugurazione dell’evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita,

alla stampa e a una selezionata top list. Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da
giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
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DNEWS

2 D N D “e MERCOLEDI 14_SETTEMBRE_2011

IL 14 SETTEMBRE NELLA STORIA

_1982: in un incidente d'auto avvenuto su un tornante sulla
montagna del Moyenne Corniche, presso Montecarlo, la
stessa strada che aveva percorso a fianco di Cary Grant su
una fiammante spyder rossa nel film “Caccia al ladro”,
muore la principessa di Monaco Grace Kelly.

RALLENTAMENTI BUS A TOR CERVARA

_A causa dilavori in via Tor Cervara, possibili rallentamenti
per le linee 437 e 447 di Roma Tpl.

VIA AL SALONE DEL LUSSO

_Viaalla seconda edizione del salone del lusso "Expo Luxe"
tra gioielli, opere d'arte e oggetti di nicchia non sul mercato,
(Palazzo Ferrajoli, piazza Colonna 355, fino al 18).
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Il lusso? Si cerca e si trova sul web
Mercoledi 14.09.2011 16:25

B I LA RICERCA - Un'analisi sul trend del lusso realizzata da Expo Luxe evidenzia un
' s==¢ | cambiamento nell'approccio ai prodotti di alta gamma, con un crescente interesse per
Internet da parte dei consumatori quando decidono di appagare un loro quailche
- costoso desiderio. Cosi le aziende del lusso stanno diversificando sempre di piu la
gamma di prodotti e servizi accessibili sul web in maniera tale da soddisfare anche on-
I ?l'ﬂne line le richieste di una clientela sempre pil trasversale alla ricerca di eleganza,
l SSO raffinatezza e originalita.

_ UN TARGET PARTICOLARE - Chi opera nel settore del lusso ha infatti come
riferimento una clientela molto mutata nel tempo: un pubblico con un'elevata
capacita di spesa, ma anche un numero sempre maggiore di consumatori medi che

amano concedersi un oggetto, un capo di vestiario o un accessorio costoso ed esclusivo. Dall'analisi
realizzata da Expo Luxe sulle ricerche che I'utenza di Internet effettua emerge chiaramente un enorme
seguito per tutto quanto gravita intorno ai beni di alta gamma, con oltre mezzo milioni di italiani che
ricercano mensilmente la parola "lusso" sul web.

I NUMERI DEL LUSSO ON-LINE- Il lusso on-line raccoglie in Italia un numero di estimatori sempre piu
elevato, con ricerche pro-capite che sono 47 volte maggiori rispetto alla media mondiale. E Internet &
diventato anche un canale privilegiato per informarsi, per registrarsi e per organizzare le visite ai "luoghi del
lusso" nella vita reale. Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma, fino
al 18 settembre a Palazzo Ferrajoli, si rivolge ad espositori che propongono prodotti e servizi del lusso
piu esclusivo, ma anche al pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza che si informa e si
aggiorna sul web.
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Ad Expo Luxe 2011 il salone del lusso di Roma che terminera oggi 19 settembre, le sorprese sono state
tantissime, e tra le tante ¢ spiccato il “The Briar Rose”, il preziosissimo inserto gioiello in oro giallo, bianco e
diamanti taglio presentato da Nartist.

Il gioiello ¢ stato ideato e progettato dalla designer Lalla, che lo ha realizzato artigianalmente con cura in
ogni minimo dettaglio, tanto che ha un costo di 220 mila euro.

Nartist che ¢ la vetrina dei veri collezionisti e agli amanti dell’arte ha messo in vetrina in anteprima assoluta,

una creazione dell’artista Mario Pugliese dal titolo “Albert Einstein”, ma anche I’opera interattiva assemblata da
Francesco Nicastri con 9 mini “incastri” dei maestri.
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Televideo

MODA E SOCIETA

Il lusso ai tempi della crisi

Expo Luxe 2011 a Roma: la dove i sogni diventano realta

di Rita Piccolini

Si & aperto a Roma, e il pubblico lo potra vistare fino al
prossimo 18 settembre, il Salone del Lusso.

Che senso ha un evento del genere in piena crisi economica
italiana, europea, mondiale, con lo spettro della recessione, le
fabbriche che chiudono, i giovani disoccupati, il precariato
esteso fino quasi alla soglia della terza eta, i pericoli di
declassamento e lo spettro del default?

Riproporre I'eccellenza dei prodotti italiani, il “made in Italy”, rianimare il mercato agonizzante, far conoscere i giovani
talenti. Almeno questo & lo scopo che si prefiggono gli organizzatori:”’Expo Luxe- leggiamo sul numero speciale dedicato
all'iniziativa - nasce con I'obiettivo di essere punto di riferimento per chi & alla continua ricerca dell’eccellenza, come
espressione di sé e del proprio vivere, proponendo anche una nuova frontiera del lusso che non sta solo in beni
materiali costosi, ma in prodotti e servizi che rimandano a uno stile di vita autentico”. L'iniziativa & patrocinata dal
ministero dello Sviluppo economico, il ministro del Turismo, il Comune di Roma, la Regione Lazio e la Provincia di
Roma.

La “location” & indubbiamente da sogno: Il cinquecentesco Palazzo Ferrajoli, in piazza Colonna, proprio di fronte a
Palazzo Chigi. E’ stato messo a disposizione dal marchese Giuseppe Ferrajoli di Filacciano. All'ingresso lo stemma
della casata, con una torre a simboleggiare la solidita e la sicurezza e sotto il motto: “Virtute et labore”.

Sembra di stare in un altro mondo a parlare di “luxury lifestyle”. Fuori frotte di turisti in pantaloncini corti e infradito che si
comportano tra le meravigliose vie della citta come se fossero al mare, complice anche la temperatura tropicale. C’'é
pure una manifestazione davanti a Montecitorio. Protestano i ragazzi disabili con i genitori per i tagli alla scuola che
hanno piu che dimezzato gli insegnanti di sostegno. Il clima & rovente.

Ma dentro le sale c’€ un'altra realta. Nessuno sembra preoccuparsi della quota dello “spread btp bund”, ma solo del
lusso, dell’unicita del prodotto, della raffinatezza. C‘é curiosita per la nuova fragranza dell’esclusivo profumo d’élite a
edizione limitata,”Gold Opulence” (nel nome il programma) , prodotto dai Profumi del Lusso, sponsor dell'iniziativa. Si
possono poi ammirare borse gioiello realizzate utilizzando pietre scolpite, pelle di pitone e altri materiali pregiati; oggetti
di ceramica artistica di Vietri; accessori per la casa e complementi di arredo realizzati con migliaia di Swarovski;
indumenti personalizzati e resi unici da inserti autenticati da artisti e che ripropongono particolari delle loro opere; e poi
gioielli tempestati da pietre preziose, anche quelli piu modestamente realizzati in ferro; accessori vintage quali borse,
cappelli, bigiotteria, oggetti e curiosita americane che arrivano a noi direttamente da Hollywood, o che negli anni
Sessanta furono indossati dalle first lady. Poi ancora occhiali gioiello interamente fatti a mano, pezzi unici la cui
distribuzione & selezionatissima.

Expo Luxe, la cui missione & quella di promuovere il lusso quale motore dell’economia, & organizzato da AJCOM e da
Word & Pleasure magazine con la sponsorizzazione dei Profumi del Lusso di cui sopra.

In conferenza stampa Alejandro Jantus, uno degli organizzatori, quasi a prevenire le ovvie obiezioni dei giornalisti
presenti sull’'opportunita di parlare di lusso estremo mentre preoccupa e non poco la tenuta economica del Paese, la
butta sul sociale:"L’oro € un bene rifugio” afferma, ed & vero, oppure:”"Vengono proposte opere che si rivalutano nel
tempo”; “Siamo sensibili al lusso solidale”(per la promozione di giovani artisti che sono squattrinati e precari per
definizione). E poi ancora riportandoci di colpo alla dura attualita: “Non vogliamo ostentare il lusso, qui nessuno vuole
evadere il fisco, ma solo promuovere i consumi”.

La professoressa Caccamo, sociologa della Sapienza di Roma, azzarda anche un’analisi per I'appunto sociologica e ci
spiega che il lusso va contestualizzato e che & comunque legato al mondo della moda. L’alta moda nasce cosi, per
pochi e raffinati, e sempre di piu si sente la necessita, per sfuggire alla volgarita del’omologazione, di abiti di alto
artigianato, fatti a mano e su misura. Nella post-modernita, spiega la professoressa c’'€ maggiore individualismo e a
dominare sono I'edonismo e le emozioni che il lusso provoca.

Per accedere all'inaccessibile comunque I'ingresso € libero e gratuito.
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14 settembre 2011
Eventi & Fiere

Internet: Aumenta la ricerca del lusso sul web

#awn

EXPO LUXE onlus

A 144

Expo Luxe Roma

Un’ulteriore analisi sul trend del lusso realizzata da Expo Luxe (www .expoluxe.it) evidenzia un cambiamento nell’approccio ai prodotti di alta gamma,
con un crescente interesse per Internet da parte dei consumatori quando decidono di appagare un loro qualche costoso desiderio. Cosi le aziende del
lusso stanno diversificando sempre di piti la gamma di prodotti e servizi accessibili sul web in maniera tale da soddisfare anche on-line le richieste di
una clientela sempre piu trasversale alla ricerca di eleganza, raffinatezza e originalita.

Chi opera nel settore del lusso ha infatti come riferimento una clientela molto mutata nel tempo: un pubblico con un’elevata capacita di spesa, ma
anche un numero sempre maggiore di consumatori medi che amano concedersi un oggetto, un capo di vestiario o un accessorio costoso ed esclusivo.

Dall’analisi realizzata da Expo Luxe sulle ricerche che I’'utenza di Internet effettua emerge chiaramente un enorme seguito per tutto quanto gravita
intorno ai beni di alta gamma, con oltre mezzo milioni di italiani che ricercano mensilmente la parola “lusso” sul web.

I1 lusso on-line raccoglie in Italia un numero di estimatori sempre pill elevato, con ricerche pro-capite che sono 47 volte maggiori rispetto alla media
mondiale. E Internet ¢ diventato anche un canale privilegiato per informarsi, per registrarsi e per organizzare le visite ai “luoghi del lusso” nella vita
reale.

L’interesse verso i saloni del lusso sono in crescita su Internet, in particolare quello verso il Salone del Lusso di Roma il cui sito ufficiale
www .expoluxe.it registra oltre 20 mila visite mensili.

Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe — I1 Salone del Lusso di Roma si riconferma cosi un’esperienza coinvolgente non solo per gli espositori

che propongono prodotti e servizi del lusso piu esclusivo, ma anche per il pubblico amante dei luxury goods e della ricercatezza che si informa e si
aggiorna sul web.
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INSIDEART

Questione di lusso

Roma, fino al 18 settembre Expo luxe fra arte e prodotti da sogno
di Giorgia Bernoni | 14 settembre 2011

Tempo di crisi, tempo di lusso. Un assioma bizzarro ma sintomatico dei tempi difficili che il paese, e non
solo I'ambito della cultura, sta vivendo. Dribblando recessioni e declassamenti, inaugura a Roma la
seconda edizione di Expo luxe, manifestazione interamente dedicata al lusso, un settore esclusivo che
tuttavia rappresenta un motore per I'economia italiana, impiegando centinaia di migliaia di posti di
lavoro, forte della tendenza dei mercati del settore che vedono nel 2011 un incremento del 5% nella
propensione all'acquisto di beni tutt’altro che di prima necessita da parte degli italiani.

Insomma, ai sogni non si rinuncia e cosi per cinque giorni, dal 14 al 18 settembre, il salone Expo luxe e
i suoi tanti espositori propongono al pubblico delle vetrine di prodotti esclusivi, normalmente fuori dal
mercato. Dai gioielli alle opere d’arte passando per incantevoli viaggi, sono tante le proposte fuori dal
comune nate per intercettare il sofisticato gusto di un’élite sempre alla ricerca di qualcosa di originale
con cui stupire. Per cinque giorni palazzo Ferrajoli, sede della fiera nella centralissima piazza Colonna,
viene invaso dalla bellezza proposta dai tanti espositori presenti per questa seconda edizione diretta da
Alejandro G. Jantus. Come dichiarato dagli organizzatori «l'obiettivo & quello di esplorare, interpretare
e celebrare il lusso classico ma anche i nuovi "trend" di un mercato in continua evoluzione,
proponendosi come luogo d'incontro per tutte le figure, professionali & non, interessate al settore
“luxury“: aziende, investitori, operatori del settore e consumatori».

La seconda edizione di Expo luxe presenta delle importanti novita rispetto alla precedente, che aveva
registrato un afflusso di ben 5.000 presenze. L'esposizione, a ingresso gratuito, dura due giorni in piu
rispetto allo scorso anno e i nuovi criteri rispondono alle esigenze di espositori e visitatori, in un settore
in crescita e soprattutto in continua evoluzione. Presentato in anteprima Nartist: un progetto, ideato da
Francesco Nicastri presidente di Modern art company, nato per diffondere I'arte in modo alternativo,
promuovendo la pittura, il designer degli artisti, noti © emergenti, in una galleria virtuale curata in ogni
minimo dettaglio. (www.nartistgallery.com). Un modo innovativo per la divulgazione dell'arte, attraverso
canali nuovi, mai pensati fino a oggi: le opere presenti nel database della galleria vengono inserite in
una finestra realizzata appositamente su qualsiasi capo di abbigliamento, accessorio moda, arredo o
complemento d’arredo. Alla parte espositiva, si affianca un calendario ricco d’incontri € appuntamenti
nell'intento di coinvolgere, almeno per qualche giorno, una cerchia ben piu ampia di quella che pud
permettersi cotanti acquisti.

Dal 14 al 18 settembre

Palazzo Ferrajoli, piazza Colonna 355, Roma
Info: www.expoluxe.it
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..Eleonora Altamuore: borse gioiello a Expo Luxe 201 |

14 settembre 2011 da Rosario Scelsi

= a—;

=l

Eleonora Altamore si ripropone in una nuova veste grazie all’'originale collezione di borse
gioiello dall'inconfondibile stile che verra presentata nel’ambito del Salone del Lusso “Expo
Luxe”, in programma a Roma da oggi al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli.

La griffe, prestigiosa interprete di un segmento di nicchia della moda, rispetta nelle nuove
collezioni le consueta eleganza, ma si propone di rispondere alla esigenze di un pubblico
femminile attento al particolare, che ama esprimere la propria personalita attraverso gli
accessori che indossa, nella consapevolezza dell’apporto di ogni dettaglio alla qualita del look.

Nelle borse della raccolta si ammirano forme che si adattano bene alla donna attuale,
bisognosa di praticita e classe allo stesso tempo. Tutti modelli sono prodotti con tessuti di alta
qualita, realizzati artigianalmente in Italia e caratterizzati dal tipico “life style” della stilista.

291



AJ Comunicazione Testata: IL TEMPO
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011 Data: 15 SETTEMBRE 2011

Mob: 349.25.96.516

292



AJ Comunicazione

Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011

Mbob: 349.25.96.516

Giovedi 15 Settembre 2011

Testata:

LEGGO

Data:

15 SETTEMBRE 2011

Giorno e notte

LEGGO

PERDERE

<5
AZ

GAY VILLAGE - EUR
Carolina Crescentini

La giovane attrice sara madri-
na del Village, venerdi. Saba-
to, in chiusura della manife-
stazione, tocchera a Caterina
Balivo (info 3407538396 ).
Via Tre delle fontane

AUDITORIUM PARCO DELLA MUSICA
Pappano e 'orchestra di Santa Cecilia

Quasi un anticipo della stagione sinfonica, quello
di domani, alle 20,30, per I'Orchestra - diretta da
Antonio Pappano - nel Preludio sinfonico di Pucci-
ni, nel concerto n.2 di Rachmaninoff (al piano, De-
nis Matsuev), nella Sinfonia n. 6 di Ciajkovskij.
V.le de Coubertin 30 - www.auditorium.com

SALA SANTARITA
Cina 1981 in mostra

Foto b/n dell’antiquario Silvano
Lodi, realizzate nell'anno in cui
la Cina apriva le frontiere. Inau-
gura oggi ore 18, fino al 4/10,
lun-ven 10-18, ingresso libero.
Via Montanara 8, 060608

zionato. Dai 6 anni.
Museo Maxxi

via G. Reni 4a
Sabato alle 17,30

www.fondazionema-

xXi.it - pren. obbl.

Bioparco night

Safari molto partico

re per scoprire i com-

portamenti notturni
gli animali. Dai 4 an
Bioparco

l.go V. Gassman
Villa Borghese

Domani, dalle 20 (ogni
quarto d’ora), infoline

063608211
Numeri magici

Percorso interattivo

non guidato per avvi-

cinarsi senza paura
alla matematica.
Dai 3 ai 12 anni.
Museo Explora

via Flaminia 82
Fino a domenica
Info 063613776

Storie&burattini

Per costruire buratti

ascoltare storie, vede-

re spettacoli con i p

bravi narratori e burat-

tinai italiani. A cura
Teatro Verde.

Arco dei Quattro
venti, Villa Pamphili

Domenica, 16,30-19,30

Info 065882034

Orto-giardino

Divertenti laboratori

giardinaggio con mate-

riali di riciclo. Da 4

anni.

Casina di Raffaello
Villa Borghese

Fino al 29/09, giov.
dom. alle 17, 06060

(Federica Piccini) *

Maxxi laboratorio
Armati di Nintendo Ds,
genitori e figli vanno a
caccia di dettagli nelle
opere d'arte nell'ambi-
to di un percorso sele-

: Mark Knight

: floor house il dj e pro-
: duttore inglese, nomi-
: nation ai Grammy per

: peas, The E.N.D.

: Gay Village

: via Tre fontane

. Sabato ore 23,30
: 18 euro con cons.
: info 3407538396

la-: Mille bollicine
de- : Dj set per I'opening
ni. : party con Marco Cor-
. setti musica happy e
: commercial, Luca Ri-
: naldi e Leo D.

: Distillerie clandestine
. via Libetta 13

: Sabato ore 23,45

info 3476304510

: Area wonderland :
. Ultimi appuntamenti
: sotto le stelle con la
: guest Ema Stokholma.

: via C. Nigra 3
: Sabato, ore 23
¢ info 3471167581

: BlackRock

ni, : Festa di chiusura con
: Shantel dj set, il re

it : della Balkan Beats.

: Open Bar, Ostia

: l.mare L. Catulo 6

: Domani, ore 23

: 10 euro con cons.

1 3896492918

del

- Closing party

: Elettro music e stile

: Simone Burrini e Luka
: Bortolo.

: Oasi beach club, Ostia
: l.mare Vespucci 180

: Sabato, ore 23

e :Omaggio donna

8 :3331177812

: Per il big closing arriva
: alla consolle del dance :

* il lavoro dei Black eyed

(Serena Cerracchio) *

Area del Tridente

Shopping e stelle
Al via dalle 19,30
la notte piu glamour

Melissa
Satta, 25
anni. L'ex
Velina sara
testimonial
da Stefanel

Vogue nlght out
lamoda non dorme

di Stefania Cigarini

: Google map della bellezza. La
: Vogue fashion’s night out, og-
* gi, oltre che per essere la pri-
* ma edizione verra ricordata
. per laltissimo tasso di testimo-
* nial bellissimi e bellissime.
: Sparsi in una delle quattrocen-
. tocinquanta location aperte
¢ per shopping. L’ultima arriva-
: ta nell’elenco delle celebrity ¢
* Melissa Satta, in vesti di blog-
. ger e stylist da Stefanel a via
: del Corso. La blogger Selvag-

: r : gia Lucarelli sara regina del
di Suburbia, alla consolle :

party Nespresso a San Lorenzo

¢ in Lucina. Luca Argentero bril-
: lera da Swarovski a via Con-
: dotti. Via Frattina regalera, a
 pochi metri di distanza 1'uno
: dall’altro, Sergio Muniz da
: Pennyblack, alcuni talenti di

Amici da Freddy, Filippa La-

DOVE
COME
QUANDO
La Vogue
fashion’s
night out
si svolgera
questa

alle 23,30,
in 450
negozi

e atelier
del
Tridente
(da via
Veneto
avia
dell’Orso).
Info sul
sito http:/
/vino.
vogue.it.

gerback da Marella, Vanessa
Incontrada da Persona. Marti-
na Stella si fara fotografare da
Fornarina a via del corso, per
Manuela Arcuri bisognera arri-
vare da Loriblu a piazza di
Spagna.

All’atelier Gattinoni in via
Sistina i famosi sono attesi tra
gli ospiti, come Gloria Guida,
Edwige Fenech, Massimo Gi-
letti, Vanessa Hassler. Tutti
ad ammirare la nudita di una
sofisticata Eva interpretata
dalla giovane attrice Ketty Di
Porto. Vladimir Luxuria pre-
sentera il suo libro, Eldorado,
alla galleria Monogramma di
via Margutta. Lo start up del-
la nottata sara a via Margutta
per il Campari red passion pri-
ze, assegnato allo scenografo
da Oscar, Dante Ferretti. Rico-
noscimento Italian style alla
supermodel Bianca Balti ¢ al-
l'attore Elio Germano.

Expo luxe 2011

I salone del lusso, con azien-
de leader nel settore ai abiti,
borse, gioielli, accessori, ar-
redo, profumi. Presentazione
del service Luxury style.
Palazzo Ferrajoli

p.zza Colonna 355

Da oggi a domenica, ore
10-21 (dom. 10-13), entrata
libera e gratuita, 0689671701

Meet people

Incontri d’autore col design
italiano e I'imprenditoria.
Mercati di Traiano

via Quattro novembre 94
Ogni mart., merc., giov., fino
al 15/10, ore 18,30, ingr. libe-
Iro con prenotazione obblig.
063293785, 063225044

@ |l primo appuntamento,
unica eccezione di location e
giorno, sara con Roberto Ar-
chetti, domani alle 18 a
Poltrona Frau

via Tomacelli 142

Buy Lazio

Vetrina internazionale per il
territorio laziale e Roma, de-
dicata al’Europa come mer-
cato di riferimento con set-
tantacinque buyer invitati da
venti Paesi.

Frosinone, Villa comunale
Da oggi a domenica

info 066781178, www.assetc
amera.it

Garibaldi in Fratta

Rievocazione storica in co-
stume della Fratta dell'Otto-
cento, con scontri a fuoco
tra truppe risorgimentali,
teatro, concerti, balli popola-
ri cantastorie, poesia e fan-
fara. E cucina tipica. Per rie-
vocare l'impresa garibaldina.
Umbertide, centro storico
(Perugia),
da oggi a domenica, www.c
omune.umbertide.pg.it
(Elena Benelli)
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The Briar_Rose, mserto gioiello da 220 mila euro a Expo

S
1L unva

FuppIicato: giovedi 15 settembre 2011 da Rosario Scelsi

Attesa speciale per “The Briar Rose”, il preziosissimo inserto gioiello in oro giallo, bianco e
diamanti taglio brillante presentato da Nartist a Expo Luxe 2011, il salone del lusso di Roma
che andra in scena fino al 18 settembre. Ideato e progettato dalla designer Lalla, questo
manufatto & una straordinaria scultura, realizzata artigianalmente con cura in ogni minimo
dettaglio. Il costo & di 220 mila euro.

Nella rassegna capitolina Nartist ha messo in vetrina, per la prima volta e in anteprima
assoluta, anche una creazione dell’artista Mario Pugliese dal titolo “Albert Einstein” (40x50
cm.). L’'opera interattiva € stata assemblata da Francesco Nicastri con 9 mini “incastri” (9,5x6
cm.) dei maestri Ninni Rizzi, Marika Gravina e Mario Pugliese. Pure in questo caso il risultato
e sublime.
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GIOVEDI’ 15 SETTEMBRE

- L’inviata Sara Zambotti alla scoperta di EXpO Luxe 2011 ,
la seconda edizione del Salone del Lusso che si tiene a Roma
fino al 18 settembre
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Testata: GAZZETTA DEL SUD

Data: 15 SETTEMBRE 2011

Giovedi 15 Settembre 2011 Gazzetta del

Sud

Speciale Pk

Si € aperta ieri a Roma la seconda edizione di Expo Luxe, la fiera specializzata in prodotti esclusivi nell’ambito dei pili elevati segmenti di mercato

Il lusso? Non é solo questione di prezzo

Gioielli, borse, complementi d’arredo, viaggi, lifestyle e persino casette con piscina per animali fortunati

Non necessariamente oggetti
costosi, ma certamente esclusi-
vi. Anzi, possibilmente, pezzi
unici che rimandano ad uno sti-
le di vita originale. Ecco il nuo-
vo identikit del bene di lusso, la
cui richiesta nei vari segmenti
commerciali di livello piu ele-
vato andra incontro anche per il
prossimo anno ad un trend po-
sitivo. Profondamente mutato
negli anni 'approccio ai prodot-
ti di alta gamma, con un cre-
scente interesse per internet da
parte dei consumatori quando
decidono di appagare un loro
qualche costoso desiderio. Cosi
le aziende del lusso stanno di-
versificando sempre di piti la
gamma di prodotti e servizi ac-
cessibili sul web in maniera tale
da soddisfare anche on-line le
richieste di una clientela sem-
pre pili trasversale alla ricerca
di eleganza, raffinatezza e ori-
ginalita. Chi opera nel settore
del lusso ha infatti come riferi-
mento una clientela molto mu-
tata nel tempo: un pubblico con
un’elevata capacita di spesa,
ma anche un numero sempre
maggiore di consumatori medi
che amano concedersi un og-
getto, un capo di vestiario o un
accessorio costoso ed esclusi-
vo.

Emerge dalle ricerche realiz-
zate da Expo Luxe, fiera unica
nel suo genere che ha aperto i
battenti ieri a Roma, nella pre-
stigiosa sede di Palazzo Ferrajo-
li. In mostra beni di lusso puro,
con espositori che si rivolgono a
una platea di consumatori ov-
viamente a dir poco agiata, ma
soprattutto alla ricerca del par-
ticolare, oltre che del bello. 11
salone restera aperto fino a do-
menica nei locali di Piazza Co-
lonna, con ingresso libero e gra-
tuito.

da AJCOM e da World & Plea-
sure magazine con la sponso-
rizzazione di Gold Opulence
Parfum presenta il pit qualifi-
cato parterre di prodotti e ser-
vizi luxury lifestyle. Expo Luxe,
come sottolineano gli organiz-
zatori, celebra il lusso quale
motore dell’economia, interes-
sando il grande pubblico e le
istituzioni che sono sempre pitt
sensibili a questo comparto che
raggiunge milioni di consuma-
tori e genera centinaia di mi-
gliaia di posti di lavoro. Per
questo il ministro dello Svilup-
po Economico Paolo Romani ha
conferito il patrocinio ad Expo
Luxe 2011, rinnovando per il
secondo anno consecutivo l'ap-
prezzamento verso una manife-
stazione — come aggiunge anco-
ra lo staff — nata con l'obiettivo
di valorizzare le condizioni di
sviluppo economico e sociale
attraverso la promozione del
lusso quale moltipli e di

da un’artista concettuale che ha
trasferito lo splendore dell'oro
in un pregiato profumo in edi-
zione limitata, of course. Non
mancano chiaramente le crea-
zioni di alta gioielleria, in mate-
riali preziosi ma anche quelle
scure e potenti realizzate in fer-
ro, rivolte a chi ama i monili su
misura: ovviamente, irripetibi-
Ii.

Anche Tarte & rappresentata
al Salone del Lusso di Roma,
dove sono esposti quadri arric-
chiti da elementi preziosi quali
foglie d’oro e cristalli Swarov-
ski. Novita di quest’edizione &
la presenza di un’azienda sviz-
zera che presentera accessori
d’arredamento le cui caratteri-
stiche tecniche ed estetiche so-
no in grado di fare la differenza
tra un utensile domestico che
solitamente passa inosservato e
un oggetto da ammirare.

Puntando sull“accesso
all’i ibile”, verra presen-

benessere, favorendo e valoriz-
zando a livello nazionale e in-
ternazionale la cultura, Tlarte,
I'imprenditoria e il turismo ita-
lian style.

In esposizione, dunque, og-
getti davvero non comuni, fra
cui abiti e accessori realizzati
da mani esperte ormai quasi in-
trovabili, come le borse gioiello
superesclusive interamente
realizzate a mano utilizzando
pietre scolpite e materiali pre-
giati, pelli di pitone e pelliccia.
Presenti a Expo Luxe anche
aziende leader nel settore di
nicchia del profumo, con essen-
ze pregiate come quelle ideate

La platea & composta
anche da clienti “medi”
che vogliono fare

un acquisto speciale

Lappt or

tato, accanto alle vacanze di
extralusso, un servizio interna-
zionale di luxury lifestyle ma-
nagement che ha per obiettivo
quello di soddisfare qualunque
richiesta: da una poltrona in
prima fila in occasione di una
sfilata di moda alle prenotazio-
ni per un evento importante,
con privilegi esclusivi e disponi-
bilita di flotte di supercar, ae-
rei, elicotteri, yacht, ville ed iso-
le private dove usufruire di un
trattamento da vip. E tra gli og-
getti pili curiosi senza dubbio le
pet-house de luxe: si tratta di
mini ambienti completamente
personalizzabili con diversi tipi
di accessori tra i quali aria con-
dizionata, webcam, luci, arredi
e piscina, realizzabili a seconda
della dimensione dell’animale
domestico. Un quattrozampe
davvero fortunato: altro che
cuccia! < (g.d.s.)

A sinistra Alejandro G. Jantus, presidente e ideatore di Expo Luxe; in alto uno degli ambienti di
Palazzo Ferrajoli, in piazza Colonna a Roma, dove ieri si & aperta la seconda edizione della fiera

del lusso Expo Luxe 2011; sopra gli originali anelli in esposizione: preziosi, lucidi eppur di fert
Scuri e potenti, ricordano il Medio Evo e sono “hard to get” ovvero gioielli di altissima nicchia

To.
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Expo luxe 2011

Il salone del lusso, con azien-
de leader nel settore ai abiti,
borse, gioielli, accessori, ar-
redo, profumi. Presentazione
del service Luxury style.
Palazzo Ferrajoli

p.zza Colonna 355

Da oggi a domenica, ore
10-21 (dom. 10-13), entrata
libera e gratuita, 0689671701

LEGGO

15 SETTEMBRE 2011
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Newsletter dell'ANS

15 settembre 2011, N.11/2011 - anno nono

a cura di Pietro Zocconali

Expo Luxe, Roma

14 — 18 settembre 2011

PAaLAZzzo FERRAJOLI — Piazza Colonna 355 - ROMA

Expo Luxe, Roma - Inaugurazione e Conferenza Stampa
14 settembre 2011 - ore 11.00

Con la partecipazione tra gli altri del Dr Alejandro Gaston Jantus, ANS Lazio, giornalista, Direttore responsabile della
rivista World & Pleasure, Organizzatore dell’evento, e del Cav. Dr Pietro Zocconali, giornalista, presidente del’ANS
Associazione Nazionale Sociologi.

Contact Information : Expo Luxe - Segreteria Organizzativa, Ph. +39 06 89.67.17.01 - www.expoluxe.it
E-mail: segreteria@expoluxe.it

AJCOM - Media & Public Relations, Mob. +39 349 25.96.516 - www.ajcom.biz

Expo Luxe, Roma - Workshop
15 settembre 2011 - ore 11.00

Di seguito I'intervento di Pietro Zocconali

Il rapporto tra il lusso e i viaggi

Cav. Dott. Pietro Zocconali, giornalista, presid. Associazione Nazionale Sociologi

Buongiorno a tutti; voglio ringraziare il mio amico e illustre collega dell'Associazione Nazionale Sociologi, il dr Alejandro
Jantus, per avermi invitato a questo importante evento, e per I'opportunita che mi ha voluto dare di esprimere alcune
riflessioni sui viaggi.

Come sapete noi sociologi siamo a favore della conoscenza e della divulgazione delle informazioni. Uno dei mezzi
principali per poter far questo (vedi la presenza del vari giornalisti, corrispondenti di guerra e di pace nelle varie localita
del mondo) € il viaggio, che permette la conoscenza diretta della cronaca, della politica, di usi, costumi e tradizioni dei
vari popoli.

Unica raccomandazione ¢ il rispetto per tutto cid che é diverso: abitudini, tradizioni, religione.

Fino a meta del secolo scorso, a parte i grandi esploratori che da sempre sono una categoria a parte, viaggiavano per
il mondo solo i potenti e i ricchissimi: ci vengono in mente i vari Goethe, Lord Byron, Montesquieu, o si viaggiava
forzatamente facendo parte di un esercito alla conquista di altri paesi; pensiamo al riguardo al viaggio per eccellenza,
quello che narra il travagliato ritorno a casa di Ulisse nell’Odissea dopo aver conquistato Troia, un viaggio durato dieci
anni.

Quanta strada é stata percorsa da allora. ...
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Il lusso? Si cerca e si trova sul web

-
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Il salone

LA RICERCA - Un'analisi sul trend del lusso realizzata da Expo Luxe evidenzia un
cambiamento nell'approccio ai prodotti di alta gamma, con un crescente interesse per
Internet da parte dei consumatori quando decidono di appagare un loro qualche
costoso desiderio. Cosi le aziende del lusso stanno diversificando sempre di piu la
gamma di prodotti e servizi accessibili sul web in maniera tale da soddisfare anche on-line
le richieste di una clientela sempre piu trasversale alla ricerca di eleganza, raffinatezza e
originalita.

UN TARGET PARTICOLARE - Chi opera nel settore del lusso ha infatti come
riferimento una clientela molto mutata nel tempo: un pubblico con un'elevata
capacita di spesa, ma anche un numero sempre maggiore di consumatori medi che
amano concedersi un oggetto, un capo di vestiario o un accessorio costoso ed esclusivo.
Dall'analisi realizzata da Expo Luxe sulle ricerche che l'utenza di Internet effettua emerge
chiaramente un enorme seguito per tutto quanto gravita intorno ai beni di alta gamma, con

oltre mezzo milioni di italiani che ricercano mensilmente la parola "lusso" sul web.

| NUMERI DEL LUSSO ON-LINE- Il lusso on-line raccoglie in Italia un numero di estimatori sempre piu elevato,
con ricerche pro-capite che sono 47 volte maggiori rispetto alla media mondiale. E Internet & diventato anche un
canale privilegiato per informarsi, per registrarsi e per organizzare le visite ai "luoghi del lusso" nella vita reale.
Giunto alla sua seconda edizione, Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma, fino al 18 settembre a Palazzo
Ferrajoli, si rivolge ad espositori che propongono prodotti e servizi del lusso piu esclusivo, ma anche al pubblico
amante dei luxury goods e della ricercatezza che si informa e si aggiorna sul web.
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Da oggi fino al 18 settembre anche NIMS al

A Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), da oggi al 18 settembre

2011, anche Nims sara protagonista della cinque giorni dedicata al luxury

lifestyle.

In partnership con Lavazza, Nims & specializzata nella distribuzione di

macchine da caffe a cialde ed & oggi la pit grande realta del settore.

Nata nel 1979, Nims S.p.A. ¢ cresciuta rapidamente nel tempo grazie alle idee

innovative, a prodotti di qualita e alla cura del servizio verso i clienti. Dal 1994,

grazie all'accordo con Lavazza, Nims S.p.A. si & specializzata nella distribuzione

di un sistema di macchine da caffe a cialde, diventando la grande realta di oggi,

con 6 mila metri quadrati di magazzino, 3 mila metri quadrati di uffici

amministrativi e direzionali e 500 metri quadrati di centro assistenza.

L'azienda, moderna e completamente automatizzata, conta inoltre con 3 mila

incaricati delle vendite su tutto il territorio nazionale ed & cosi in grado di

garantire il giusto punto di riferimento per la clientela. Un'azienda diventata

oggi leader nel mercato italiano per la distribuzione di macchine da caffe e

cialde nel settore famiglia e della piccola impresa: una realta in grado di dare

sempre nuovi obiettivi strategici e di migliorare i servizi offerti.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una

giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Expo

Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a

sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10

alle ore 13.
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Eleonheka Altamore: borse gioiello a Expo Luxe 201 1

Eleonora Altamore si ripropone in una nuova veste grazie all'originale collezione di borse
gioiello dall’inconfondibile stile che verra presentata nell’ambito del Salone del Lusso “Expo
Luxe”, in programma a Roma da oggi al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli.

La griffe, prestigiosa interprete di un segmento di nicchia della moda, rispetta nelle nuove
collezioni le consueta eleganza, ma si propone di rispondere alla esigenze di un pubblico
femminile attento al particolare, che ama esprimere la propria personalita attraverso gl
accessori che indossa, nella consapevolezza dell’apporto di ogni dettaglio alla qualita del look.

Nelle borse della raccolta si ammirano forme che si adattano bene alla donna attuale,
bisognosa di praticita e classe allo stesso tempo. Tutti modelli sono prodotti con tessuti di alta
qualita, realizzati artigianalmente in ltalia e caratterizzati dal tipico “life style” della stilista.
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ovanni De Maio a Expo Luxe 2011

La piu antica e prestigiosa azienda della ceramica artistica italiana partecipa al
Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e dal luxury magazine
World & Pleasure

La Giovanni De Maio, uno dei marchi pitl prestigiosi della ceramica artistica
italiana nonché punto di riferimento dei piu esigenti architetti e designer
italiani e internazionali, partecipa ad Expo Luxe 2011.

Storico marchio della ceramica artistica di Vietri, da sempre sinonimo di
eccellenza stilistica e tecnica, Giovanni De Maio Srl & un "atelier sartoriale" al
quale vengono commissionate le progettazioni dei piu esigenti committenti
italiani e internazionali per personalizzare case, hotel e spazi pubblici.

L'azienda ha collaborato con Maestri di portata internazionale in ciascuna fase
del suo itinerario. Tra questi, Enzo Santoriello, nella cui bottega, un
quattrocentesco monastero nel cuore di Vietri, si progettano le commissioni dei
pit prestigiosi clienti della Giovanni De Maio.

Le produzioni artistiche tradizionali e quelle tecnologiche possono sopportare
climi rigidissimi e tutta la produzione rispetta i canoni etici ambientali. Gli
ultimi prodotti sono frutto della De Maio Lab, sezione di ricerca interna
dell'azienda.

Londra, Parigi, New York, Capri, Milano, San Francisco, Tokyo, Shanghai:
queste citta, oltre che stimolo alla ricerca, entrano in un racconto straordinario
di incontri con il pubblico e il privato, con artisti, ambasciatori, designer,
costruttori, architetti.

Giovanni De Maio € presente come espositore al Salone del Lusso di Roma che
si inaugura oggi. Entrata libera e gratuita per il pubblico dal 15 al 17 settembre
dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10 alle ore 13.
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Raffaella di Montalban presentera a Expo Luxe gli occhiali gioiello

Di Benedetta Guerra, in Accessori.

AII’Expo Luxe si potranno ammirare gli occhiali gioiello di Raffaella di Montalban realizzati per una donna di
classe.

Questi occhiali sono dei pezzi unici, fatti a mano, che verranno presentato all’Expo Luxe, il Salone del Lusso
di Roma dal 14 al 18 settembre.

Questi occhiali sono veramente unici, realizzati artigianalmente, durante la fase di lavorazione sono state
scelte le pietre, e sono stati realizzati tutti in Italia, ecco perché portano il marchio 100% Made in Italy.

Raffaella di Montalban, ha voluto osare, dare alla donna quel qualcosa in pili, un sogno ad occhi aperti, non

solo qualcosa di estremamente costoso. Gli occhiali gioiello sono veramente qualcosa di unico, un vezzo che
ogni donna vorrebbe togliersi, ma che in poche possono permetterselo.
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Belli, originali e preziosi, gli occhiali gioiello di Raffaella di Montalban sono studiati per una
donna che ama valorizzare il proprio stile con dettagli di classe. Si tratta di pezzi unici,
interamente fatti a mano, che si potranno ammirare a Expo Luxe, il Salone del Lusso di Roma
organizzato al primo piano di Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna, dal 14 al 18 settembre.

Queste preziose opere d’arte partono dall'idea libera ed eclettica dell’autrice, per spingersi
oltre, verso la manifattura artigianale, la meticolosa scelta delle pietre, I'etichetta 100% Made
in Italy e la produzione unitaria, dove ogni esemplare € una tela senza eguali.

Perché il lusso, per Raffaella di Montalban, non & ostentazione o semplicemente costo, ma
una caratteristica piu ambiziosa: la capacita di creare vera esclusivita, che si respira in ogni
minimo dettaglio dei suoi articoli. Gli occhiali gioiello regalano un fascino magnetico e
un’incredibile versatilita a chi li indossa.
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Polvere d'oro e cristalli con Sutnaj a Expo

Luxe 2011

A Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), dal 14 al 18
settembre 2011 (dalle ore 10.00 alle ore 21.00) Sutnaj sara protagonista di una
mostra che celebra il luxury lifestyle con uno stile materico arricchito da
elementi preziosi quali foglie d'oro 24 carati, pigmenti in polvere, polveri d'oro,
cristalli Swarovski e altri materiali attraverso i quali l'artista riesce a creare un
perfetto dinamismo cromatico e a trasmettere all'osservatore l'idea di un
movimento continuo di energia ed emozioni.

Gia a partire dal 1989 Sutnaj ha trovato nell'oro uno dei materiali prediletti per
le sue opere e oggi, insieme ai cristalli Swarovski, ¢ ancora l'oro a trionfare nei
suoi dipinti. L'estrosa ricerca artistica di Sutnaj viene abilmente elaborata nelle
sue tele dove trovano ampio spazio soggetti che si caricano di valenze
simboliche e che conducono ad altri luoghi trascendentali, dando sostanza
visiva a concetti universali e creando un mondo immaginifico dove il patrimonio
espressivo comunica per mezzo di immagini, avvalendosi dei materiali pitt
diversi che diventano essi stessi tema espressivo dei suoi quadri.

Le opere di Sutnaj esposte a Expo Luxe 2011 rappresentano un originale
incontro di tradizioni artistiche destinate a confluire in una serie di straordinari
dipinti dove materia e colore si uniscono dando luogo a una sensazionale idea di
movimento in un perenne mutamento.

11 Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e da World & Pleasure
magazine con la sponsorizzazione di Gold Opulence Parfum si & cosi
arricchito di una ulteriore preziosa presenza, ulteriore riconoscimento del

lavoro svolto in questi primi due anni del prestigioso salone.

L'inaugurazione dell'evento avra luogo mercoledi 14 settembre 2011 con una
giornata dedicata alle autoritd, alla stampa e a una selezionata top list. 11
pomeriggio sara inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare
le opportunita di business e di relazione. La giornata si concludera con un
pranzo di gala.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15
a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita
di business e di relazione.
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Modern Art Company a Expo Luxe,
c'eé Nartist di Francesco Nicastri

ROMA - 11 progetto
NARTIST® -ideato da
Francesco Nicastri,
presidente di MODERN
ART COMPANY- e nato
esclusivamente per
diffondere l'arte in modo
alternativo. Questo
importante progetto sara
presentato a ROMA -
PALAZZO FERRAJOLI - a
EXPO LUXE che si svolgera
dal 14 al 18 Settembre.
NARTIST® promuove la pittura, il designer degli artisti, noti o emergenti, in una
galleria virtuale curata in ogni minimo dettaglio (www.nartistgallery.com).
NARTIST® -coperto dal brevetto d'Invenzione PCT Internazionale- costituisce
un modo importante ma, soprattutto, innovativo per la divulgazione dell'arte
attraverso canali nuovi, mai pensati fino ad oggi.

Le opere sono realizzate da ogni artista che aderisce al progetto NARTIST® su
inserti numerati, che possono essere applicati con l'esclusiva formula
dell'intercambiabilita.

L'opera di ogni artista che aderisce al progetto, scelto dal singolo cliente sulla
ricca Galleria Nartist®, viene inserita in una finestra realizzata appositamente su
qualsiasi capo di abbigliamento, accessorio moda, arredo o complemento
d'arredo.

NARTIST® non € solo un progetto rivolto ad aziende, italiane o estere, che
producono abbigliamento o accessori moda ma anche a quelle leader nel settore
dell'arredo (divani, poltrone, letti, sedute, tavoli, armadi, ecc.) o del complemento
d'arredo (lampade, oggettistica, pannelli decorativi, ecc.).

Al momento questo inserimento d'arte € proposto in una finestra realizzata
appositamente su un polsino di una camicia maschile o femminile.

IMPAT -consorzio senza scopo di lucro fondato da ENEA, Universita agli Studi di
Ferrara e Tecnopolis Parco Scientifico S.c.ar.l. e nato per sostenere la nascita e lo
sviluppo di imprese high tech a livello nazionale- ¢ partner di NARTIST® nella
qualita di supporto ai servizi strategici di sviluppo.

www.nartist.it

www.nartistgallery.com
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Barbara Abaterusso Design a Expo

ROMA - PALAZZO FERRAJOLI - 14/18 SETTEMBRE 2011

di Redazione architettura & design

Ispirazioni diverse ed equilibrio perfetto per creare I’inaspettato e sorprendere con gioielli che sono
autentici pezzi di arte contemporanea che saranno presentati da Barbara Abaterusso Design

(www .barbaraabaterusso.it) a Roma a EXPO LUXE (www.expoluxe.it), il Salone del Lusso che si
svolgera dal 14 al 18 Settembre a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 primo piano.

Fortemente creativa, Barbara Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi e merletti
nel disegno di sofisticati rivestimenti d’argento, complementi d’arredo e gioielli che
sono opere d’arte, attraverso 1’applicazione di processi tecnici sviluppati
appositamente. Il suo stile ridefinisce cosi i confini tra discipline diverse, in equilibrio
tra arte, design e antiquariato, diventando 1’espressione di una tradizione antichissima
che racconta secoli di storia femminile.

Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi
possiede un oggetto da lei creato o vive in un
ambiente da lei progettato vede rinnovarsi
continuamente. I gioielli che crea con grande
passione, sono disegnati con lo stesso stile unico,
divenendo degli autentici pezzi di arte
contemporanea proprio grazie al loro suggestivo
richiamo al passato. Le sue opere saranno
esposte ad Expo Luxe. Info: www.expoluxe.it

Arredamenti di Design, Roma:
Arredamenti di Design, Roma Foto:
Barbara Abate Russo
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On-line l'edizione speciale di
World & Pleasure magazine
dedicata a Expo Luxe

ROMA - On-line l'edizione
e speciale di WORLD &
e PLEASURE magazine
dedicata a Expo Luxe. 1l
magazine  dedicato  al
= mondo del lusso "World &
e o Pleasure” annuncia per la
sua edizione di settembre
L 2011 l'uscita del numero
L N speciale dedicato al Salone
= m del Lusso di Roma "Expo
e o Luxe" che sara distribuito a
: tutti i visitatori di Expo
Luxe a Palazzo Ferrajoli, in Piazza Colonna 355, dal 14 al 18 settembre 2011.
Il magazine €& attualmente in corso di distribuzione a numerosi e selezionati
personaggi del jet-set, politici, imprenditori, manager e opinion leader, nonché
Ambasciate, fitness e wellness center, luoghi di tendenza, grandi alberghi ed
importanti circoli.
Ma oltre al consueto circuito distributivo, questo numero speciale di World &
Pleasure dedicato a Expo Luxe & sfogliabile anche on-line alla url: www.wap-
mag.com/wap44.html dalla quale il magazine pud anche essere scaricato in
formato pdf.
World & Pleasure si conferma cosi ancora una volta una prestigiosa "vetrina" che
consente di accedere ad una realta di alto profilo. Ad accompagnare 1'edizione di
settembre del magazine anche la griffe Gold Opulence (www.goldopulence.com),
nuovo brand de I Profumi del Lusso che ha scelto World & Pleasure per il lancio
del suo nuovo ed esclusivo profumo d'élite a edizione limitata.
Tra i principali inserzionisti si possono trovare tutte quelle aziende che trattano
prodotti e servizi del segmento lusso e che per farlo scelgono un magazine che si
conferma presente agli eventi vip in tutt'Ttalia. Cosi ogni inserzionista ha
l'opportunita di essere visibile e distribuito ad ogni evento al quale World &
Pleasure prende parte, come in questo caso ad Expo Luxe, rendendosi uno
strumento di pubblicita ancora pitt dinamico.
World & Pleasure ¢ un magazine ispirato dall'amore per la bellezza e per il lusso
made in Italy. Un progetto italiano con riflessi internazionali basato su un
prodotto editoriale che rispecchia le richieste attuali per la ricerca di un piacere-
benessere globale.
La mission del magazine & quella di enfatizzare il senso del lusso quale motore
dell'economia, valorizzare l'italian style e riaffermare l'importanza dei piaceri
della vita e delle tradizioni.
Contemporaneo e internazionale ma con un'anima essenzialmente italiana,
World & Pleasure vuole fotografare il Mondo e raccontarlo dando i suggerimenti
giusti per vivere con piu Piacere, anticipando le ultime tendenze e occupandosi di
moda, arte, design, stile di vita, ma anche di eventi, personaggi, attualita, cultura,
viaggi e reportage alla scoperta di terre lontane.
Attraverso una perfetta organizzazione distributiva, World & Pleasure raggiunge
un pubblico di oltre 100 mila lettori a numero, con una diffusione strategica
organizzata per raggiungere un pubblico ampio ma ipertargettizzato verso l'alto,
che ama i piaceri della vita e che segue le tendenze, le novita e i cambiamenti.
L'appuntamento con 'ultimo numero di World & Pleasure ¢ dunque a Expo Luxe
il 14 settembre per l'inaugurazione e poi, nei giorni successivi, da giovedi 15 a
sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10
alle ore 13.
www.expoluxe.it
www.ajcom.biz
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A Expo Luxe 2011 la luce apre nuove porte
Swiss made

Nell'ambito del Salone del Lusso di Roma, KristallLang € presente come
espositore di Expo Luxe nel cuore di Roma a Piazza Colonna 355, nella
splendida cornice di Palazzo Ferrajoli, vetrina esclusiva delle aziende haute
de gamme che si danno appuntamento dal 14 al 18 settembre 2011.

Grazie all'intraprendenza e alla creativita della societa svizzera E. Lang SA, i
riflessi di migliaia di Swarovski Elements impreziosiscono e rendono unici
complementi d'arredo fino a oggi rimasti nell'anonimato.

Assolutamente originali e certificati, gli Swarovski Elements sono infatti
contenuti in maniglie e accessori d'arredamento le cui caratteristiche tecniche
ed estetiche sono in grado di fare la differenza tra un utensile che solitamente
passa inosservato e un oggetto da ammirare.
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Luxe 2011
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Expo Luxe, il prestigioso salone del lusso ideato da AJCOM e da World &
Pleasure magazine con la sponsorizzazione dei profumi Gold Opulence, si
arricchisce di piacevoli momenti di incontro formali e anche informali per
massimizzare le opportunita di business e di relazione.

Cosi durante II Salone del Lusso che avra luogo a Roma dal 14 al 18 settembre
2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 (primo piano), ogni giorno
sono previsti workshop e incontri specifici per ogni settore.

Giovedi 15 settembre alle ore 11 avra luogo il Workshop Expo Luxe
Lifestyle e alle ore 16 gli incontri di questo settore che include viaggi, wellness,
hotellerie e ristorazione, arte, editoria, automobili e yacht.

Venerdi 16 settembre si terranno invece gli incontri dedicati a moda, profumi,
gioielli e accessori, con il Workshop Expo Luxe Fashion alle ore 11 e con gli
incontri del settore fashion alle ore 16.

Poi ancora sabato 17 settembre ¢ previsto, alle ore 11, il Workshop Expo
Luxe Design dedicato a design e arredamento, a cui faranno seguito, alle ore
16, gli incontri di questo settore.

Qui trovate il programma completo di Expo Luxe 2011.

Per scaricare la brochure informativa 2011 cliccate su questo link, mentre per la
partecipazione ai workshop del 15, 16 e 17 settembre 2011 si puo richiedere
l'accredito qui o inviando una e-mail segreteria@expoluxe.it

L'esposizione 2011 nasce in un clima ideale forte della tendenza dei mercati di

riferimento del settore del lusso che vede un incremento nella propensione
all'acquisto dei «luxury good» da parte degli italiani. E i workshop saranno
'occasione per fare il punto sulla situazione di ogni settore in presa diretta con
gli operatori presenti ad Expo Luxe.

L'occasione dei workshop, aperti anche alla stampa, saranno inoltre un ulteriore
richiamo per continuare a visitare Expo Luxe durante tutti e 5 i giorni di durata
dell'evento dedicati al luxury lifestyle.

In esposizione gioielli, abiti, accessori, arte, profumi e arredamento «limited
edition», ma anche lifestyle manager, quei professionisti in grado di prenotare
un jet privato o di noleggiare in esclusiva un'intera isola con la stessa facilita con
cui si chiama un taxi. Prodotti esclusivi e servizi «taylor made», tra i quali anche
vacanze su misura in qualsiasi destinazione del mondo.

A completare la manifestazione espositiva, come di consueto, ci sara un gala
dinner, in un riuscito matrimonio tra il meglio dell'aristocrazia romana e il

gotha dei salotti milanesi che faranno da cornice alla consegna del prestigioso
Premio Internazionale Expo Luxe.

BLOGOSFERE

15 SETTEMBRE 2011
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korE, oggetto d'arte della designer
giapponese a Expo Luxe 2011

A

EXPO LUXE

Tra gli oggetti limited edition che verranno presentati ad Expo Luxe 2011
anche l'opera d'arte e design «KorE» (la Fanciulla), ultima realizzazione in soli
3 esemplari della designer giapponese Tomoko Mizu.

Tante le novita quindi del Salone del Lusso di Roma, Expo Luxe 2011, che

ospitera una carrellata d'eccellenza limited edition per un viaggio nel mondo dei
beni a «cinque stelle», durante il quale le piu antiche tradizioni si accosteranno
ai prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile maestria per una
committenza raffinata.

Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire
ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso piu esclusivo che nasce dalla
ricerca della qualita e dall'amore per i particolari.

Organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine con la
sponsorizzazione della griffe "Gold Opulence", nuovo brand de "I Profumi del
Lusso" che sara presente a questo salone del lusso con un nuovo ed esclusivo
profumo d'élite a edizione limitata, il salone, ospitato a Palazzo Ferrajoli, si
inaugura mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita,
alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara inoltre dedicato, ma
solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di
relazione. La giornata si concludera con un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15
a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a
svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita
di business e di relazione.
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ﬁ di Sandra Rondini
Barbara Abaterusso Design a Expo Luxe a
Palazzo Ferrajoli

Ispirazioni diverse ed equilibrio perfetto per creare 1'inaspettato e sorprendere
con gioielli che sono autentici pezzi di arte contemporanea che saranno
presentati da Barbara Abaterusso Design a Roma a EXPO LUXE, il
Salone del Lusso che si svolgera dal 14 al 18 Settembre a Palazzo Ferrajoli in
Piazza Colonna 355 primo piano.

Fortemente creativa, Barbara Abaterusso trasferisce le trame di antichi pizzi
e merletti nel disegno di sofisticati rivestimenti d'argento, complementi
d'arredo e gioielli che sono opere d'arte, attraverso l'applicazione di processi
tecnici sviluppati appositamente. Il suo stile ridefinisce cosi i confini tra
discipline diverse, in equilibrio tra arte, design e antiquariato, diventando
I'espressione di una tradizione antichissima che racconta secoli di storia
femminile.

Ogni suo lavoro trasmette emozioni che chi possiede un oggetto da lei creato o
vive in un ambiente da lei progettato vede rinnovarsi continuamente. I gioielli
che crea con grande passione, sono disegnati con lo stesso stile unico,
divenendo degli autentici pezzi di arte contemporanea proprio grazie al loro

suggestivo richiamo al passato. Le sue opere saranno esposte ad Expo Luxe.
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Exclusive Travel Destinations partecipa a
Expo Luxe 2011
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travel beyond your imagination

A Roma, a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna, dal 14 al 18 settembre 2011
(dalle ore 10.00 alle ore 21.00), andranno in scena i viaggi piu esclusivi con i
soggiorni e itinerari di Exclusive Travel Destinations.

Ogni viaggio diventa un'esperienza unica in cui ogni dettaglio € costruito su
misura per realizzare i desideri di chi vuol fare della propria vacanza un
soggiorno esclusivo in luoghi non convenzionali che si trasformano in emozioni
uniche. Con Exclusive Travel Destinations il viaggio inizia e finisce con la
Vostra immaginazione, per una vacanza perfetta, ovunque essa sia.

Le offerte che verranno presentate al Salone del Lusso di Roma includono le

piu prestigiose e lussuose strutture, dove accoglienza e servizi elitari
consentono di celebrare il proprio benessere mentale e fisico, immersi in luoghi
incantevoli e ricchi di fascino, trasformando ogni vacanza in emozioni e
sensazioni indimenticabili.

Le proposte sono innovative, creative e dinamiche, studiate per esaltare i colori,
i profumi e i suoni di ogni soggiorno. Che si tratti di un viaggio di piacere o di
lavoro, Exclusive Travel Destinations ¢ in grado di soddisfare le esigenze
dei viaggiatori piu sofisticati, approfondendo i desideri dei clienti per
confezionare una proposta di viaggio personalizzata.
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@@ ItalyNews:

Roma, il Salone del Lusso “Expo Luxe”

Roma — Dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 — Roma, il Salone del Lusso “Expo Luxe” ospita KorE, oggetto d’arte e design per
I’arredamento, ultima creazione della designer giapponese Tomoko Mizu per la Giovanni De Maio, con I’intervento artigianale di Enzo Santoriello.

Tra gli oggetti limited edition che verranno presentati ad Expo Luxe 2011 anche 1’opera d’arte e design «KorE» (la Fanciulla), ultima realizzazione in soli 3
esemplari della designer giapponese Tomoko Mizu. Tante le novita quindi di Expo Luxe 2011 che ospitera una carrellata d’eccellenza limited edition per un
viaggio nel mondo dei beni a «cinque stelle», durante il quale le pili antiche tradizioni si accosteranno ai prodotti di grande qualita realizzati con ineguagliabile
maestria per una committenza raffinata.

Un luogo dove trovare un capo, un oggetto o un regalo ancora capace di stupire ed emozionare, lasciandosi sedurre dal lusso pill esclusivo che nasce dalla ricerca
della qualita e dall’amore per i particolari.

Organizzato da AJCOM (www.ajcom.biz) e da World & Pleasure magazine (www.wap-mag.com) con la sponsorizzazione della griffe “Gold Opulence”
(www.goldopulence.com), nuovo brand de I Profumi del Lusso che sara presente a questo salone del lusso con un nuovo ed esclusivo profumo d’élite a edizione
limitata, Expo Luxe si inaugura mercoledi 14 settembre 2011 con una giornata dedicata alle autorita, alla stampa e a una selezionata top list. Il pomeriggio sara
inoltre dedicato, ma solo su invito, agli incontri per incentivare le opportunita di business e di relazione. La giornata si concludera con un gala dinner.

Expo Luxe sara poi aperto al pubblico con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore
10 alle ore 13. Anche durante i giorni di apertura al pubblico continueranno a svolgersi nelle aree riservate ulteriori incontri per massimizzare le opportunita di
business e di relazione.
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Expo Luxe i gioielli IdB di Isabella del Bono,
preziosi e potenti

"Hard to get" ovvero di altissima nicchia, i gioielli della Contessa Isabella del
Bono si distinguono per 'originalita del disegno e del materiale e per la speciale
unica fattura artigianale

Al Salone del Lusso di Roma che si inaugura il 14 settembre a Palazzo
Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma vanno in scena i gioielli IdB di Isabella
del Bono: pezzi unici ma in ferro, fatti a mano con maestria.

La Contessa Isabella del Bono con il suo marchio IdB crea monili e anelli con
stemma di famiglia, gemelli con blasoni e loghi personalizzati. La sua clientela &
molto di nicchia. T gioielli IdB si distinguono per l'originalita del disegno e per la

speciale fattura artigianale. Il materiale usato & il ferro, materiale molto
impegnativo da lavorare per la sua durezza.

Gli anelli sono realizzati e forgiati a mano su ordinazione e sono tutti diversi tra
di loro anche se provenienti da uno stesso modello. I suoi pezzi non sono nei
negozi: Isabella del Bono si avvale di mostre in location esclusive dove
propone I'abbinamento del ferro a brillanti, perle o smalti.

Preziosi, lucidi eppur di ferro, scuri e potenti, questi gioielli ricordano il Medio
Evo. «Hard to get» ovvero di altissima nicchia i gioielli IdB di Isabella del
Bono si distinguono per I'originalita del disegno e del materiale.

La IdB nasce nel 2005 con la Linea Araldica: anelli chevaliér e gemelli, anche
con miniature di smalti. Il materiale usato & sempre il ferro, di grande forza
anche esoterica, in quanto il ferro ¢ dentro di noi e nel centro della terra.

Da questanno la Contessa Isabella del Bono, di antica famiglia parmense -un
del Bono ha messo la prima pietra del Battistero di Parma- propone
I'abbinamento del ferro a brillanti, perle o smalti: bracciali cesellati e incisi con
stemmi o alberi, orecchini e catene di ferro e smalti.

Isabella del Bono ha avuto recensioni e articoli sulle migliori testate, da Vogue
Gioiello a Ville e Giardini, da Libero a Style - Corriere della Sera e ha partecipato
a importanti esposizioni quali la Mostra del Gioiello Italiano Contemporaneo
(Catalogo Skira).

Alba Cappellieri, docente della Cattedra del Gioiello al Politecnico di Milano,
Tha citata tra i nuovi designer contemporanei nel suo libro Gioielli del
Novecento (2010). Poi nel 2011 Isabella del Bono ha creato un gioiello con
Vhernier e con Marco Picciali per la mostra Gioielli per Milano alla Triennale.

T suoi pezzi non sono nei negozi. Isabella del Bono si avvale del passaparola o di
mostre in esclusive come Expo Luxe. I suoi anelli di ferro sono al dito di molta
nobilta: dai Borromeo, ai Frescobaldi, dai Pacelli agli Orsini, dai Meli Lupi di
Soragna ai Fiirstenberg, per citarne alcuni. E dal 14 al 18 settembre Isabella del

Bono esporra a Expo Luxe, il salone del lusso di Roma.

316



AJ Comunicazione
Media & Public Relations
EXPO LUXE 2011
Mob: 349.25.96.516

blogosfere

di Sandra Rondini

Testata:

Data:

Eleonora Altamore presenta le nuove
collezioni a Expo Luxe

In occasione del Salone del Lusso di Roma organizzato da AJCOM e da
World & Pleasure, la griffe Eleonora Altamore presentera la sua nuova linea
diborse e luxury

ory all'insegna dell'eleganza.
Borse gioiello superesclusive interamente realizzate a mano, utilizzando pietre
scolpite, pelli di pitone e altri materiali pregiati al Salone del Lusso di Roma che
si inaugura il 14 settembre.

La griffe Eleonora Altamore, uno dei marchi di nicchia pidl prestigiosi della
moda, fondata dall'omonima stilista, si ripropone in una nuova veste grazie
all'originale collezi di borse dall'i ibile stile che verra presentata
nell'ambito del Salone del Lusso "Expo Luxe" in programma dal 14 al 18
settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma.

Pur rispettando le caratteristiche di uno stile elegante, con le nuove collezioni
Eleonora Altamore si propone di rispondere alla esigenze di un pubblico
femminile attento al particolare, che ama esprimere la propria personalita
attraverso gli accessori che indossa, nella consapevolezza che & proprio la cura
dei dettagli a rendere unico uno stile.

Le borse sono caratterizzate da forme che si adattano bene alla donna attuale

che necessita di praticit e ¢
tessuti di alta qualita, realizzati artigi
tipico life style» della stilista che con il suo genio creativo ha sempre cercato di
coniugare il suo gusto per la tradizione alle esigenze della donna
contemporanea, conferendo cosi un tocco di classe e di particolarita al look di

chi le indossa.

e allo stesso tempo e sono tutte prodotte con

in Italia e caratterizzati dal

Durante il Salone del Lusso, aperto al pubblico con entrata libera e gratuita dal
15 al 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18 settembre dalle ore 10
alle ore 13, si potrd cosi conoscere a ammirare I'universo di Eleonora
Altamore, che affascina la fantasia con lo spirito audace della sua
intraprendenza.

Le sue collezioni di borse gioiello, realizzate con pregiate pellicce o con altri
materiali, sembrano uscite da una fiaba. Ogni capo e ogni accessorio che la
stilista disegna e realizza & pensato per una donna molto femminile, sofisticata,
seducente e al tempo stes:
Le sue ultime collezioni completano il sofisticato look Altamore, guadagnandosi
un'autonomia formale e concettuale che proietta un'immagine di forza e
delicatezza, dinamismo e sensualita senza tempo, non soggetta ai capricci dei
trend di stagione. Puro stile: esotico e raffinato, dai toni esuberanti a delineare
forme decise, per una donna dall'indole intraprendente e brillante.

amante di una moda intramontabile.

BLOGOSFERE

15 SETTEMBRE 2011
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La modella Chiara Calderoni giovane volto di Expo
Luxe 2011

Chiara Calderoni ed Expo Luxe. La giovanissima modella Chiara Calderoni sara il volto ufficiale di Expo
Luxe 2011, il salone del lusso di Roma che avra luogo tra il 14 e il 18 settembre ospitato all'interno
dell'elegante cornice cinquecentesca di Palazzo Ferrajoli. La modella, esordiente ma gia piuttosto conosciuta
negli ambienti esclusivi della moda, ha deciso di prestare la sua immagine alla prestigiosa manifestazione
capitolina dedicata al lifestyle di alto e altissimo livello. La Calderoni sara inoltre I'animatrice dell'Expo Luxe
Charity Gala Dinner, evento in cui verranno conferiti i premi internazionali di Expo Luxe 2011.

Expo dedicato al lusso. Giunta alla sua seconda edizione, la manifestazione organizzata congiuntamente da
Ajcom e World & Pleasure magazine e patrocinata dalla Provincia di Roma, si propone "coniugare in un
unico evento lusso e mondanita" . Parallelamente, Expo Luxe 2011 mira a "promuovere il lusso quale motore
dell'economia e far conoscere il meglio della creativita ad un pubblico che apprezza il bello, le novita e le
tendenze". In questo contesto, la giovane modella contribuira a donare all'evento un'immagine fresca, dinamica
ed elegante.
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EXPO LUXE 2011 HA SCELTO LA MODELLA ESORDIENTE CHIARA
CALDERONI COME TESTIMONIAL

La modella esordiente Chiara Calderoni
testimonial di Expo Luxe 2011

ROMA - PALAZZO FERRAJOLI 14/18 SETTEMBRE 2011

Sara la giovanissima modella romana Chiara Calderoni la ragazza immagine di Expo Luxe 2011, il
Salone del Lusso di Roma (www.expoluxe.it) organizzato da AJCOM e da World & Pleasure magazine
dal 14 al 18 settembre 2011 a Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355 a Roma.

Chiara Calderoni

La modella, oggi contesa per le passerelle e per le riviste patinate, prestera la sua
immagine per I’universo del lusso di Expo Luxe, vivacizzando i 5 giorni della
manifestazione dedicata al luxury lifestyle con lo stile e I’eleganza che la
caratterizzano.

Chiara Calderoni animera inoltre I’Expo Luxe
Charity Gala Dinner, durante il quale verranno
conferiti i Premi Internazionali Expo Luxe 2011.
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10 Giuseppe joli, la mil Marinell Capua,
Alejandro Jantus, Adele Teodoro, Pati Signorini, Cesare Albani
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Expo Luxe 2011 secondo Nartist

Di Benedetta Guerra , in Gioielli e Orologi esclusivi.

18

Ad Expo Luxe 2011 il salone del lusso di Roma che terminera oggi 19 settembre, le
sorprese sono state tantissime, e tra le tante e spiccato il “The Briar Rose”, |l
preziosissimo inserto gioiello in oro giallo, bianco e diamanti taglio presentato daNartist.

Il gioiello & stato ideato e progettato dalla designer Lalla, che lo ha realizzato
artigianalmente con cura in ogni minimo dettaglio, tanto che ha un costo di 220 mila euro.

Nartist che & la vetrina dei veri collezionisti e agli amanti dell’arte ha messo in vetrina in
anteprima assoluta, una creazione dell’artista Mario Pugliese dal titolo “Albert Einstein”,
ma anche l'opera interattiva assemblata da Francesco Nicastri con 9 mini “incastri” dei
maestri.
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Expo Luxe 2011 secondo Nartist

Di Benedetta Guerra, in Gioielli e Orologi esclusivi.

Ad Expo Luxe 2011 il salone del lusso di Roma che terminera oggi 19 settembre, le sorprese sono state
tantissime, e tra le tante ¢ spiccato il “The Briar Rose”, il preziosissimo inserto gioiello in oro giallo, bianco e
diamanti taglio presentato da Nartist.

Il gioiello ¢ stato ideato e progettato dalla designer Lalla, che lo ha realizzato artigianalmente con cura in
ogni minimo dettaglio, tanto che ha un costo di 220 mila euro.

Nartist che ¢ la vetrina dei veri collezionisti e agli amanti dell’arte ha messo in vetrina in anteprima assoluta,
una creazione dell’artista Mario Pugliese dal titolo “Albert Einstein”, ma anche 1’opera interattiva assemblata da
Francesco Nicastri con 9 mini “incastri” dei maestri.

323



AJ Comunicazione Testata: CATERPILLAR RAI RADIO 2

Media & Public Relations

EXPO LUXE 2011 Data: 19 SETTEMBRE 2011
Mob: 349.25.96.516

SARA ZAMBOTTI: |l salone del lusso a Roma

di luca ce

La legge suprema dell’'inviata antropologa € non decidere prima che cosa vuoi
dire. Detto questo, a Roma si inaugura la seconda edizione de Il Salone del
Lusso proprio davanti a Palazzo Chigi, lo stesso giorno e nella stessa piazza
teatro degli scontri tra manifestanti e polizia in seguito al voto di fiducia del
Parlamento alla manovra economica. Come fai a non dire che il tutto € un po’
stridente? Eppure, ho trovato alcune storie interessanti. Per esempio 'architetta
che ha progettato la casa per animali (con webcam, piscina, possibilita di
appendere quadri...) mi raccontava come € arrivata a produrre queste abitazioni
in vendita al prezzo base di 3000. La sua impresa prima si occupava di
allestimenti per interni poi “é arrivata la crisi” e per non chiudere I'azienda ha
avuto I'idea di cambiare settore di mercato e proporre queste abitazioni super
lusso per animali domestici. Insomma, una scelta di mercato perche il lusso, cosi
dicono, € un settore che, almeno apparentemente, non teme crisi.
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Perché i giganti del lusso hanno
superato senza problemi i mesi
+ piu duri della crisi economica

S e e vero che in queste settimane nelle
pagine economiche dei giornali le paro-
le che spiccano sono crisi, recessione, disoc-
cupazione, declassamento e default, & altret-
tanto vero che nei colonnini degli stessi
giornali si possono leggere notizie sui risul-
tati piu che positivi di gruppi come Lvmh
(Louis Vuitton Moét Hennessy), Ppr (che
controlla tra le altre Gueci, YSL e Bouche-
ron), Hermes e altre aziende operanti nel
settore del lusso, i cui utili hanno segnato
passi di crescita a doppia cifra. In questi
giorni poi Luca Cordero di Montezemolo ha
annunciato il record storico di vendite per
la Ferrari e a Roma la scorsa settimana ha
avuto la seconda edizione di Expo Luxe, fie-
ra interamente dedicata al lusso e ai beni
tutt’altro che di prima necessita.

E’ il classico paradosso che puntualmen-
te si verifica nei periodi di crisi economica:
tutti i consumi e i mercati frenano brusca-
mente, tranne i comparti dei luxury good
che crescono e prosperano - solo in Italia e
stimato un piu cinque per cento nella pro-
pensione all’acquisto di tali beni rispetto al-
I'anno precedente. Lo stesso € successo nel-
le otto grandi crisi dallo shock petrolifero
degli anni Settanta a oggi: il settore del lus-
so e l'ultimo a essere stato contagiato e il
primo a riprendersi.

La spiegazione piu logica e immediata &
enere che la crisi, in fondo, non tocca i
hi, ma solo i ceti medi e bassi. Ma in

realta c’e molto di piu, sia dal lato dell’offer-
ta sia della domanda.

Le aziende del lusso, o almeno quelle da
annoverare al cosiddetto “alto di gamma”,
in questi anni si sono strutturate e organiz-
zate, rifocalizzando il proprio business, pun-
tando su cio che sanno far bene, cercando di
concentrarsi in progetti e prodotti innovati-
vi. Insomma, affidandosi all’economia reale

piuttosto che a quella finanziaria, anche se
poi quest’ultima riesce a goderne dei bene-
fici, basti vedere le ottime performance in
Piazza Affari della neo quotata Salvatore
Ferragamo o i risultati soddisfacenti di Pra-
da alla Borsa di Hong Kong.

Dalla parte della domanda € necessario
capire che i prodotti ben fatti e di qualita
inevitabilmente attraggono i consumatori
privilegiati e con poteri di spesa fidelizzan-
doli ai luxury brand, portatori di quei v
ri simbolici e intangibili che gli altri com-
parti hanno sempre meno.

E qui sopraggiunge la variabile psicologi-
ca. Il prodotto di lusso €, da sempre, illusio-
ne di benessere, e solo Dio sa quanto ce ne
¢ bisogno in questo periodo. In piu, 'osten-
tazione in tempo di recessione € maggior-
mente evidente, specie per i nouveau riche
che, mostrandosi con il nuovo macchinone,
riescono ad affermare la propria ricchezza
e, contemporaneamente, a comunicare il
fatto di essere talmente furbi e abili da “non
sentire la crisi”

Questo e cio che accade nei mercati dei
prodotti di lusso. In quello dei servizi (viag-
gi, ad esempio) le cose sono ancora piu so-
fisticate: il lusso vecchia maniera (la villa
nel Chianti, il resort nell'isola sperduta, il
noleggio dello yacht) costa sempre meno e i
super ricchi oggi desiderano altro. Raccon-
ta al Foglio Juanita de Paola che opera nel
settore con la sua societa Admaiora: “Oggi
il lusso é ’aspirazione di rimanere eterni
tramite proprie emanazioni. Se prima si af-
fittava la villa di lusso con il butler in guan-
ti, oggi insieme alla villa i clienti chiedono
che i figli dei fattori e una traduttrice simul-
tanea vadano a giocare coi propri bambini,
per intrattenerli. Ad esempio, io sto forman-
do una decina di kids concierge per accomo-
dare i bisogni dei pargoli dai 6 ai 12 anni”

, modificare 'ambiente attorno alla
persona con piu potenziale economico. Que-
sto oggi e I'ultimo potere del lusso.

Michele Boroni
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(‘ “ Nel corso della conferenza stampa di inaugurazione di
Anmd

EXPO LUXE o

Expo Luxe - Il Salone del Lusso di Roma (www .expoluxe.it), tenutasi oggi a
Palazzo Ferrajoli in Piazza Colonna 355, sono stati annunciati i premiati di
\‘ " quest'anno che nel corso della serata di gala di questa sera riceveranno il

prestigioso Premio Internazionale Expo Luxe 2011.

Expo Luxe Roma

A ricevere il riconoscimento sono: Marinella Di Capua per I'impegno nella difesa dei valori umani, la
filantropia e le opere di beneficenza; Patrizia Signorini per I'impegno nella promozione delle Relazioni
Internazionali; Adele Teodoro per l'eccellenza nella professione medica e I'impegno nel sociale; Giuseppe

Ferrajoli per l'impegno nella promozione degli eventi nell'ambito della cultura e dell'imprenditoria.

Il conferimento dei premi avra luogo nei saloni di Palazzo Ferrajoli in occasione dell'Expo Luxe Gala
Dinner, riservato ad un limitatissimo numero di ospiti tra cui diplomatici, stilisti e imprenditori, che si
riuniranno per celebrare la seconda edizione di Expo Luxe. La manifestazione sara poi aperta al pubblico
con entrata libera e gratuita da giovedi 15 a sabato 17 settembre dalle ore 10 alle ore 21 e domenica 18

settembre dalle ore 10 alle ore 13. (fonte CertineWs)
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Convegno Nazionale ANS

(con Assemblea nazionale)

STILI DI VITA

ROMA, 12 DICEMBRE 2011

Facolta di Scienze della Comunicazione, “Aula Wolf”
Via Salaria 113

m Associazione Nazionale Sociologi

In collaborazione con
Facolta di Scienze della Comunicazione Universita “La Sapienza”
Dipartimento Lazio Associazione Nazionale Sociologi

1? parte ore 10.00 — 13.00
10.00 Inizio lavori, saluti di:
1 Dr Pietro Zocconali, Presidente nazionale ANS, Giornalista;
1 Dr Antonio Polifrone, Segretario Nazionale ANS.
Introduzione e Chairwoman: D .ssa Anna Maria Coramusi, Vicepresid. Naz.le
ANS, Presid. Dip. Lazio, Giornalista, Presid. Coop. “Maggio 82”, Consigliere
Co.In. Cooperative Integrate.
Sono previsti diversi interventi.
Conclude: D.ssa Anna Maria Coramusi.

ore 13.00 chiusura dei lavori
ore 13.00 - 14.00 rinfresco (offerto da ANS Nazionale e ANS Dipart. Lazio)

27 parte ore 15.00 — 18.00
15.00 Introduzione ai lavori e Chairman
Dr Pietro Zocconali, Presidente nazionale ANS, Giornalista.

Sono previsti diversi interventi.
3 Conclude: Dr Pietro Zocconali.

Nota informativa: Per i sociologi partecipanti al Convegno ¢ prevista
Uattribuzione di C.F.P.(Crediti Formativi Professionali) nella misura e secondo
le modalita stabilite dall’ANS.

Agli associati presenti, in regola con liscrizione, verra distribuito il libro “L’10
TRA SOCIETA’ PALESE E SOCIETA’ OCCULTA”, di Ferruccio De Stefano
(socio onorario ANS), edito in collaborazione con I’ANS.

Foto di gruppo dal}:onvegno nazionale del giugno 2011 a Roma

Il rinfresco delle ore 13, offerto da ANS Nazionale e da ANS Dipartimento Lazio,
& curato dalla societa di servizi convenzionata con I'ANS “Dolce e Caffée” (la societa
€ a disposizione degli associati ANS: v. Ponzio Cominio, 48 — Roma. Info e
prenotazioni 06.7615014).

EXPO LUXE, ROMA

14 - 18 SETTEMBRE 2011
PaLazzo FerraJoLl — Piazza Colonna 355 - ROMA

Con il patrocinio tra gli altri di: World Organizzation for International Relations
Roma Capitale - Provincia di Roma

Abbiamo ricevuto I'invito dall'organizzatore dei lavori, nostro illustre collega
Dr Alejandro G. Jantus.

Pietro Zocconali ha aderito all'invito con la presenza nei giorni 14 e 15.

INAUGURAZIONE E CONFERENZA STAMPA
14 Settembre 2011 - ore 11.00

Con la partecipazione tra gli altri del Dr Alejandro Gaston Jantus, ANS Lazio, giornalista,
Direttore responsabile della rivista World & Pleasure, Organizzatore dellevento, e del
Cav. Dr Pietro Zocconali, giornalista, presidente del’ANS Associazione Nazionale
Sociologi.

Contact Information : Expo Luxe - Segreteria Organizzativa, Ph. +39 06 89.67.17.01 -
www.expoluxe.it E-mail: segreteria@expoluxe.it

AJCOM - Media & Public Relations, Mob. +39 349 25.96.516 - www.ajcom.biz

WORKSHOP
15 Settembre 2011 - ore 11.00

Hanno partecipato, tra gli altri, al workshop:

il Dr Alejandro G. Jantus, ANS Lazio, giornalista, ideatore e organizzatore della
manifestazione;

il Cav. Dr Pietro Zocconali, presidente del’ANS Ass. Nazionale Sociologi, giornalista;
la Prof.ssa Rita Caccamo, Docente di Sociologia, Universita “La Sapienza” di Roma.

Di seguito I'intervento di Pietro Zocconali

IL RAPPORTO TRA IL LUSSO E I VIAGGI

Buongiorno a tutti; voglio ringraziare il mio amico e illustre collega dell’Associazione
Nazionale Sociologi, il dr Alejandro Jantus, per avermi invitato a questo importante evento,
e per I'opportunita che mi ha voluto dare di esprimere alcune riflessioni sui viaggi.

Come sapete noi sociologi siamo a favore della conoscenza e della divulgazione delle
informazioni. Uno dei mezzi principali per poter far questo (vedi la presenza del vari
giornalisti, corrispondenti di guerra e di pace nelle varie localita del mondo) & il viaggio,

Pietro Zocconali e Alejandro Gaston Jantus, organizzatore dei lavori
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